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更多样 更便捷 更智能

锡城菜场散发“精致的烟火气”

社区生鲜店抢占市民“菜篮子”

细心的市民不难发
现，如今买菜的渠道越来
越多，除了传统的菜市场
和超市之外，一些小规模、
连锁的生鲜店也开始密布
居民区周围。近日，记者在
走访中发现，一些连锁或
个体户经营的生鲜店都距
离居民区仅仅几百米，定
位都为“社区生鲜店”，店
里除了卖生鲜水果，还有
一些生活用品，大大方便
了周围居民的日常生活。

家住玉兰花园的陈小
姐告诉记者，她比较喜欢
去装修精致的生鲜店买菜
和水果。“自从小区里的生
鲜店开了之后，我就很少
开车去超市买东西了。当
天吃当天买，生鲜店里的
菜和水果都很新鲜。”陈小
姐还表示，现在家周边的
生鲜店开得越来越多，也
方便自己择优挑选，如果
碰上有促销活动的时候价
格比超市还便宜，对消费
者来说比较划算。当下，社
区型生鲜业态如雨后春笋
般出现，与传统菜市场、超
市等抢占市民的“菜篮
子”，生鲜行业竞争加剧。

“现在很多社区生鲜店都
是连锁的，有比较完整供
应链体系，成本也能控制
好，加上经常有促销活动，
价格上相比菜市场和超市
会有一点优势，所以多多
少少会对它们的生意造成
一定冲击。”在锡山区友谊
路上经营着一家生鲜店的
蒋先生对记者说。

近年来，以传统菜市
场和超市为主导的生鲜销
售格局正在慢慢被打破，
社区生鲜店因其便捷、新
鲜的属性成为其有力的竞
争对手。业内专家表示，生
鲜行业在业态上愈发丰富
多样，业内竞争也将愈演
愈烈。但这也给了消费者
更多选择。“可以预见的
是，社区型生鲜业态之间
竞争会加剧，优胜劣汰是
发展的必然趋势。面对连
锁生鲜店品牌化、标准化
的竞争，个体户经营的生
鲜店更要找准自身定位，
为周边居民精准提供所需
的生鲜产品，实行差异化
发展。与此同时，所有的这
些生鲜实体业态还面临着
许多生鲜电商的竞争。”

中老年人也愿意网上买菜

据相关行业报告显示，
2018 年我国生鲜市场交易规模
达 1.91 万亿元，2019 年将突
破 2 万亿元。消费者对生鲜商
品的需求较高，购买频率保持
在平均每周 3 次，其中水果蔬
菜的每周购买频率达到 4.8 次。
与此同时，我国生鲜市场规模
自 2013 年以来保持 6%以上增
速，2020 年或将达 2.16 万亿
元。如此大的生鲜市场对于互
联网电商来说，吸引力巨大。
时下，食行生鲜、叮咚买菜、
美团买菜、7fresh 等新模式不
断涌现，都试图撬开这个万亿
元级的大市场。数据显示，目
前全国大大小小的生鲜电商平
台已超过 4000 家。

如今，网上买菜的主要人
群是“90后”“95后”的年轻
白领，他们通常没有时间去菜
场买菜，大都通过手机提前下
单，轻松实现“再忙也能买好
菜”。与此同时，越来越多的中
老年人也开始进入“手机菜篮
子”的生活。周阿姨和女儿生
活在梁溪区运河东苑已经 3 年
了，她现在也学会了在网上下
单买菜。“大夏天出门太热，
也就很少到菜场买菜，在网上

买就方便多了。”周阿姨告诉记
者，小区里有食行生鲜的自提
柜，分为冷藏和常温两种类型，
只要提前一天在食行生鲜 APP
上下单买菜，最快第二天一早
就可以去自提柜里拿菜了。
“现在天气热，有的菜很难保
鲜，如果拿到手发现菜品质不
好还可以在网上选择赔偿或者
退货，这一点我觉得很人性
化。”据了解，目前食行生鲜的
中老年用户数量很可观，占比
达到了 38%左右，并且有进一
步扩大的趋势。

除了便捷，对于讲究实惠
的消费者来说，价格也是不可
忽略的问题。上周六一早，在
振新路农贸市场的多个摊点上，
记者看到茄子 4.5 元一斤，黄
瓜 2 元一斤，青菜 3 元一斤。
而记者昨日打开食行生鲜的平
价菜场发现，这几种蔬菜每斤
标价分别为 2.99 元、1.58 元和
2.8 元，显然，生鲜电商在价格
上也有一定的优势。记者了解
到，在菜的品质相差不大的情
况下，即使菜场并不远，但是
更方便、更划算的网上买菜方
式还是俘获了不少年轻人、甚
至中老年人的心。
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荩 周新市场

效果图，以实

际施工为准。

荨 生鲜超市。

荩 芦庄市场。

传统菜市场展新貌

在大部分人的印象
中，菜市场喧嚣嘈杂、道
路拥挤、环境卫生不尽如
人意，充斥着油腻和燥
热。而近年来随着农贸市
场改造进程的加快，锡城
各大菜市场出现了新面
貌。

昨日上午 9 时许，记
者来到芦庄市场。此时正
值市民买菜的高峰期，市
场外芦庄北路车道交通
繁忙而有序，电瓶车、自
行车停放秩序井然，沿街
店面美观统一。市场内部
的布局和道路整齐干净，
生鲜类、蔬果类、肉类、辅
料类、活禽类、熟食类等
菜品的分区清晰。“以前
的芦庄菜场主通道较为
狭窄，有时杂乱拥挤，现
在顺畅多啦。”家住滨湖
区芦庄五区的陈师傅是
芦庄菜场的常客，他对记
者表示，以前的“马路市
场”实在太拥堵，自从市场
改造过后，不管是外部还
是内部环境，都比以前好
多了。

改造后的菜市场环
境整洁，这让“优雅地买
菜”逐步成为现实场景，

一些喜欢网上买菜的年
轻人也愿意去市场转一
转。家住月秀花园的王女
士是一位全职太太，平日
里负责丈夫和女儿的一
日三餐。她向记者表示，
自己平时买菜喜欢在网
上下单，有时会去临近的
超市。“现在菜场的环境
越来越好，还发现有很多
网红铺子，所以有时间就
会往临近的稻香菜场跑
一跑。菜场的商品一个是
新鲜，一个是品种多，还
能买到不少网红小吃。”
王女士表示。

从人们的“油盐酱
醋”到“衣食住行”，以菜
场为中心的集合地周边
聚集了一大批熟食店、
面馆和超市。改造后的
菜市场以及这些周边配
套的便民餐饮与生活零
售等，成为一个特殊的
“综合体”，解决了周边
居民的各类生活所需。
稻香的许阿姨鸡蛋饼、
曹张的园园包子店、芦
庄的伟伟面馆……如今，
网红店铺频现，让菜场
平添了更多烟火味和人
情味。

菜场，一个城市里最具生活气息的地方，也是反映百姓生活变化

和发展的地方。随着消费升级和大众食品安全意识的提高，眼下无锡

人买菜的习惯也有了新的变化。不少锡城传统菜场正向购物环境更

好、商品品质更高、服务更智能化的方向发展。同时，一大批社区生鲜

店和电商平台在无锡遍地开花，满足了人们对买菜的多样化需求。那

么，锡城市民更偏爱哪种买菜方式？未来的菜市场将是什么样子？

智慧菜场引领“未来街市”

未来的菜场会是什么样子？
是菜场和邻里中心合并之后的
菜场综合体？又或者是充满设计
元素的“网红菜场”？在这个问题
上，许多城市都在进行着探索。

上海的万有集市，强调“家
庭”和“邻里”的概念，打造一个
与新型社区商业模式相结合的
菜场；北京的微风市集，在时尚
的外观下营造一个“带客厅的
文艺市集”；杭州的“网红菜场”
红石板农贸市场，在设计人员
的打造下，摇身一变，成为高颜
值网红打卡地……

无锡的菜场改造，也开始有
了更前卫的变化。近日，位于太湖
街道周新路的周新农贸市场，可
以看到原先的市场已经用围挡拦
了起来。记者从太湖街道了解到，
周新市场目前处于整体改造过程
中。整个改造项目包括外部环境
的改造、内部布局的重新规划，以
及智慧市场的设计改造三大部
分，市场内部改造面积约 3800
平方米，结合室外停车、道路等综
合改造总面积约 9300 平方米，
新的周新市场预计将在今年年底
跟市民见面。
“我认为未来的菜场，应该

能人性化地满足老百姓一站式
购物需求，不用担心菜价偏高、
来源不正，或者缺斤少两。让老
百姓能够把每天到菜场买菜作

为一种生活的乐趣和享受。”太
湖街道规划建设办公室主任贺
华向记者表示，眼下周新市场的
改造项目，有着打造半超市化、
规范化、智能化、人性化创新智
慧型市场的清晰定位，我们希望
通过努力能把周新市场打造成
新时代文明实践的窗口，以满足
居民多样化的生活需求。

据贺华介绍，新的周新市
场，铺位数量将从原有的 168个
增加至228个。每个摊位都会配
备智能终端显示屏，摊位信息、菜
价指导价、消费记录和支付详情
等信息都会反映到显示屏上，消
费者能够一目了然。除此以外，市
场将配备更多便民服务设施，包
括市场周围的餐饮、零售门店风
格的统一改造。在内部结构上，市
场将采用小木屋式的内街装修
风格，打造更加时尚的“菜市街
区”。

柴米油盐，生活百态。一个
城市的菜场，犹如是一个城市生
活的剪影，见证着时代的变迁。
生活不管如何改变，我们的幸福
感，终将落实于“菜场”给我们带
来的踏实和愉悦。

不管是传统菜场、社区生鲜
门店，还是“手机菜篮子”，不可
否认的是，无锡人的买菜场景将
进入一个崭新的时代。

（相雨盈 尤佳莉 文 /摄）


