
“幻季”的生命力，来自一群年轻的
主理人。他们不仅是摊主，更是带着鲜
明美学主张和生活哲学的故事讲述者、
情感联结者。

Angel的指尖仿佛拥有魔力。一块
块伤痕累累的旧瓷片，经过特制材料的
轻柔清理，并与承载物匠心搭配，化身为

能够融入当下生活的艺术品。“残而不失
其珍”，她让沉睡的历史碎片苏醒，成为
触手可及的生活美学。三泉则用画笔和
设计，将一只玄凤鹦鹉带来的温暖陪伴，
升华为都市孤独症的解药。“Gala就像
我的哆啦A梦，是不离不弃的伙伴。”她
创造的Millie与Gala形象，化作实用的

包包、手机链，期望能与更多年轻人产生
情感链接，为他们提供情绪价值。咖啡
旧物局的主理人则钟爱“自然物语”，一
根根脱水玉米在他手中幻化成温润如玉
的文玩，讲述着时光流逝的哲理。拓夏
的“自然叙事”更是将亚马逊的野性生机
与江南故土的四季流转，凝结于蝴蝶标

本的方寸之间。
“他们大多拥有设计专业背景，将个

人生命体验、专业积淀与深沉情感熔铸
一体，转化为独一无二、不可复制的品牌
灵魂。”汪源说，主理人是匠人，也是情感
与价值的传递者，他们的参与让“幻季”
的空间充满了呼吸感和叙事张力。

主理人 情感与价值的传递者

走进“幻季”，仿佛踏入一个精心编排
的“生活美学剧场”。空间摒弃了刻板的
格子间，代之以开放流动的布局。空气中
弥漫着咖啡豆的焦香、干花的清甜，还有
新木器散发的淡淡气息。主理人Angel
的工作台上摆放着精巧的工具，修复的古
瓷片、中国风的胸针与杯托独具匠心；三
泉的“好朋鸟”摊位前，女孩Millie与玄

凤鹦鹉Gala的治愈形象跃然杜邦纸包
上，暖色调的插画讲述着都市里“被陪伴”
的渴望；拓夏的蝴蝶标本定格这些小精灵
的飞舞瞬间，斑斓羽翼凝固成一首“自然
之诗”；咖啡旧物局的“玉米文玩”金黄透
亮，引得路人频频驻足探问。

在这个空间里，没有千篇一律的复
制品。“幻季”巧妙地游走于市集的烟火

气与快闪的先锋感之间，创造了一个“流
动的诗意栖息地”。它拥有市集的亲切
互动与多元活力，并通过统一的视觉设
计和精心规划的动线，避免了杂乱无序；
它像快闪店一样，主题常新，主理人的灵
感如同活水注入空间布局，同时又以“常
态化市集”的稳定土壤，给予原创品牌扎
根、抽枝、开花所需的充足时间。非遗修

复的沉静、自然美学的灵动、宠物陪伴的
温情、复古重构的奇趣……多元的美学
表达在此碰撞交融，共同编织出属于无
锡的城市文化图景。“烟火气里最动人的
是‘人’的温度和故事的独特性。”幻季商
店组织者汪源说，“我们这里不要标准化
的产品，更希望能用我们主理人的创意
和作品，来展现与众不同的美。”

场景革新 流动的诗意，多元的美学

城市
搭子

指尖轻触，温润微凉。金黄饱满的“玉石”躺在丝绒布上，在商场顶灯的映照下流转着奇异
的光泽。“这……是真的玉米？”无锡苏宁广场2楼中庭的幻季商店摊位前，市民王小姐俯下身，
满眼惊奇。年轻的摊主笑着点头：“脱水处理的艺术品，每一颗的纹路都是自然形成的。”这个
空间里，十几个各具特色的文艺气质主理人品牌，在讲述着各自的艺术故事。

这不是寻常的市集，也不是转瞬即逝的快闪，苏宁广场的幻季商店用一种充满生命力的
“共生”形态破土而出，展现更具审美的商业文化新表达。

在钢筋森林里，种出一片文艺绿洲

苏宁广场相关负责人告诉记者，他
们对幻季商店有着更深层次的考量，希
望通过它构建起一个独特的“平台+主
理人”共生生态环境。这绝非简单的“房
东与租客”关系，平台想成为一个园丁，
为这些个性鲜明但可能体量尚小的“文
化植株”提供精准的供应链支持与广阔
的展示舞台。

更具魅力的是其“共创迭代”机制。
这里是一个思想自由流动的社交场域。
咖啡旧物局的主理人坦言：“与新认识的

主理人朋友交流，常常能碰撞出意想不
到的灵感火花。”跨界的思想激荡，虽未
必能立刻催生联名产品，却为每位创作
者提供了多元视角的滋养，让他们在保
持独立精神的同时，视野更加开阔。平
台用户和消费者的真实反馈，则如同及
时雨，帮助主理人不断优化创作，让产品
更贴近市场的脉搏。

“年轻人普遍追求个性，我们想做的
就是让每一种独特的个性，都能在这片
土壤里找到最适合的生长方式。”汪源

说，他们在保障创作自由纯粹的同时，通
过良性的协同效应，提升了空间整体的
商业活力与文化价值，为主理人、用户、
平台构建起稳固的“三方共生体”，在同
质化泛滥的市场中，拥有了难以模仿的
竞争力。

作为扎根锡城多年的商业综合体，
苏宁广场一直在探索消费新模式、新业
态。“传统的商业综合体也必须符合当下
的时代环境，求新求变。”该广场负责人
表示，“我们身处城市原点附近，是文化

的集聚地，应当成为一个持续生长、充满
生命力的‘文化有机体’。”这番探索的价
值，不在于吸引了多少流量，而在于是否
能让踏入其中的每一个人，都能触摸到
那份独特的情感共鸣。当主理人的创
意激情与平台的培育机制形成合力，
幻季商城内出现更多可感知、可消费的
日常美学，艺术便不再是悬浮于生活之
上的概念，而成为浸润城市肌理的鲜活
养分。

（韩玲、实习生 田佳缘）

雕塑城市 让艺术成为日常
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艺讯

近日，无锡市文联2025年文艺精品创作“启明”行动正
式启动。朱璟秋、李俊杰、金雪松等10位无锡市文联首届
签约文艺家集中签约，他们中有作家、老师、工程师，也有来
自新文艺群体中的网络作家、独立音乐人等，年龄均在45
周岁以下。据悉，市文联将为签约文艺家提供资金和资源
支持，助力签约文艺家高质量完成创作任务。这也是无锡
市文联坚持出精品、育人才相结合，发现和培养青年文艺人
才的创新之举。

高质量的文艺创作是文艺高质量发展的前提。4月，
无锡市文联启动了2025年度签约文艺家项目的申报工作，
首届签约项目面向文学（含网络文学、剧本）、音乐、文艺评
论等文艺门类。“我们通过微信公众号发布信息，并向各文
艺家协会发出了申报通知，共收到24位文艺家的申报材
料。”无锡市文联相关部门负责人表示。记者注意到，不同
的艺术门类，对于艺术家的评审标准不同，但均强调作品的

“发表数量”“较高的原创性”以及“较高的艺术水准”，且艺
术家需要长期在无锡市内生活和工作。经过严格的评审流
程，朱璟秋、李俊杰、金雪松、叶子、戴佳、蔡雪柔、刘浏、韩宇
瑄、肖佳、陶呈10位青年文艺家入选。

“入选无锡市签约文艺家，对我个人来说是一种自外而
来的奖赏和愉悦，这种动力跟我由内向外对文学一直以来
的热烈之爱相互作用，必将让我的创作更有信心。”金雪松
（笔名里拉）是新一届太湖文学奖得主，成为签约艺术家，也
是其文学创作的新起点。据了解，无锡市文联与签约文艺
家将签订为期2年的合约。艺术家需要在签约期间完成签
约任务。比如文学类签约文艺家要在签约期间完成并在正
规文学刊物或出版社发表或出版不少于8万字的原创文学
作品。原创文学作品要求题材新颖，主题深刻，具有时代特
色和较高的艺术性。无锡市文联将为签约文艺家发放创作
津贴。

当前，无锡市文联不断改进文艺创作生产服务、引导、
组织等工作机制，进一步激发文艺工作者的创作热情和活
力。“以支持中青年文艺骨干创作为重点，建立文艺家签约
机制，强化资源导入，对创作进行全过程跟踪，力争提升无
锡文艺家获得省级以上文艺类奖项的能力和水平。”无锡市
文联相关负责人表示，市文联首届签约文艺家项目是今年
市文联精品文艺创作“启明”行动的举措之一。此外，市文
联还制订了《无锡市文联文艺精品创作三年计划》，建设创
作题材素材库，建立文艺创作策划会商机制，将以重大现实
题材主题创作和精品文艺为导向，优选创作项目给予重点
引导，储备一批能“出圈”“出彩”的精品力作。 （张月）

10人入选
我市首届签约文艺家

前不久，泡泡玛特旗下IP角色Labubu引发市场抢
购热潮，这也引起了无锡市惠山泥人厂青年设计师们的关
注。“惠山泥人是否也能成为风靡世界的潮玩手办？”带着
这样的疑问，向着这样的目标，他们开始了大胆实践与努
力探索。1998年出生的童心瑶，便是其中的佼佼者。这
位时髦的姑娘以年轻人的时尚审美和对非遗的独特理解，
赋予400多岁的惠山泥人新的形象，她创作的惠山泥人屡
屡成为“爆款”。

今年1月的“微博之夜”活动现场，无锡籍演员张凌赫
将惠山泥人作品“好柿成双”送给演员汤唯。汤唯直呼很
喜欢，并坦言自己曾经最想考的专业就是陶艺。很快，相关
话题便冲上了微博热搜。在惠山泥人厂线上商城本就畅销
的“好柿成双”也越发热销，一度供不应求，而它正是出自童
心瑶之手。“我大概是最后一个知道的。刷朋友圈才看到，
非常感谢张凌赫。”虽然已经过去了几个月，但每当说起这
件事、看到这件作品，童心瑶都难掩兴奋之情。

童心瑶师从无锡市惠山泥人厂副总经理、正高级工艺
美术师夏征。在入行泥塑之前，她学过面塑，在色彩的搭
配上大胆加入了莫兰迪、马卡龙等时尚色，形成了清新活
泼的设计风格，直戳年轻人的内心。就拿“好柿成双”来
说，她将传统阿福、阿喜的丹凤眼改为灵动的大眼睛，将阿
喜的头饰与阿福的帽子，替换为象征吉祥的柿子造型。阿
福怀抱花生，阿喜怀抱如意锁，服饰简约，突出头饰。“民间
称柿子为吉祥果，‘柿’与‘事’‘世’又是谐音，这件作品寓
意好事发生，事事如意，世世平安。”作品上市后广受欢迎，
童心瑶特别开心。

“好柿成双”的爆火为惠山泥人厂带来了一波流量。
无锡市惠山泥人厂与张凌赫工作室的合作也更加紧密。
3月初，童心瑶又接到张凌赫工作室委托制作一款泥人的
任务。工作室想要将这款泥人作为礼物在Gucci的时尚展
览上送给国际友人。于是，怀抱竹节包和竹子的熊猫造型泥
塑“‘熊’有成竹”便诞生了。在此基础上，童心瑶又设计出怀
抱栗子和橘子的熊猫造型泥塑“大橘大栗”，欢迎来自重庆
动物园的大熊猫“渝宝”和“加悦悦”落户无锡动物园。

日前，惠山泥人厂与上影旗下上影元文化科技发展有
限公司推出的文创品牌“上影元品”联名开发了惠山泥人

“葫芦兄弟”盲盒系列国潮手办，作者也是童心瑶。这套盲
盒以惠山泥塑技法还原动画原版形象，除了7个葫芦兄
弟，还包含葫芦兄弟的爷爷这一隐藏款，一上线便掀起一
股怀旧风。看到自己设计的惠山泥人几度走红，童心瑶表
示，无锡惠山泥人是拥有400多年历史的国家级非物质文
化遗产，随着越来越多年轻人的加入，惠山泥人的作品造
型也更加偏向于年轻化的审美。

如今，在惠山泥人厂，像童心瑶这样的“90后”“00后”
传承人有十余位。他们组建了一支年轻的设计团队，在传
承好传统技法的基础上，并不复制老物件，而是用创新思
维和当代审美为传统手工艺注入新活力。随着惠山泥人
厂的作品接连出圈，今年登上总台春晚无锡分会场的阿福
阿喜的订单已经排到8月，这也让童心瑶和她的同事们忙
碌并快乐着。 （乐章）

她让惠山泥人
成为“爆款”

百匠千品百匠千品

工商文化是“百年工商名城”无锡有
别于其他城市的独特气质，“敢创人先、坚
韧刚毅、崇德厚生、实业报国”的锡商精神
深植于中华优秀传统文化的沃土，展现出
儒家文化家国天下、经世致用、崇德向善
的人文特质。如今，儒商文化已经成为沟
通传统文化与现代社会的纽带，成为文化
赋能经济社会发展的新形式。无锡有着
丰厚的儒商文化资源，发展儒商文化，助
力城市文化建设、促进产业合作、服务社
会发展，正当其时。

无锡的工商文化独具儒家文化人文
精神，尚德务实、心系家国的文化特质鲜
明，无锡工商业者实业报国、造福乡梓、崇
文重教的故事口耳相传。从荣宗敬“不忍
坐视国家经济沦溺绝境”，为国家做一份

“忠实之事业”，到中信泰富深耕具有国际
竞争力的中国制造业关键核心产品——
特种钢铁，工商事业与爱国情怀紧密相
连。不同于西方唯利是图的商业伦理，无
锡的工商业者主张“以义取财”“信义经

商”，经营管理反复强调“仁爱”与“德治”，
以忠信道德为准绳，以义为尚、以德服
人。无锡的工商业者在致富以后心系家
乡，热心参与城市规划建设、兴办教育、造
桥铺路，比如春秋陶朱公范蠡三次散尽家
财，煤铁大王周舜卿规划建设周新镇，工
商业者捐资建设无锡城中公花园。时至
今日，无锡企业远渡重洋，联合柬埔寨企
业开发建设西哈努克港经济特区，帮助柬
埔寨3万人获得了工作，展现出跨越国界
的仁者大爱。

如今，儒商文化已成为中华优秀传统
文化与现代工商文明相互促进的重要媒
介纽带，其他省份城市发展儒商文化形式
多样、成果丰硕。

儒商文化丰富城市文化。子贡儒商
文化发源地——河南浚县携手北京大学经
济学院举办儒商文化保护传承发展系列活
动，以思政基地、EDP中心教学点等项目打
造儒商文化传播交流平台，浚县已成为专
家云集、人文荟萃的儒商文化高地。

儒商文化集聚商业资源。山东于
2018年举办首届儒商大会，持续深耕儒
商文化。2023年山东省委、省政府主办
第三届儒商大会，大会集中签约重点项目
444 个，其中外资项目 112 个，总投资
212.1亿美元；内资项目257个，总投资
5462.2亿元。

儒商文化促进社会发展。2024年
11月，第三届全国新儒商年会在广东佛
山召开，会议以“新儒商文化与新质生产
力”为主题，吸引千名企业家齐聚粤港澳
大湾区，深入探讨新质生产力、企业转
型、代际传承等具体问题，促进绿色经营
与可持续发展。2024年上海孔子文化节
第四届儒商论坛，以“新时代、新上海、新
儒商——儒学与推进中国式现代化”为主
题，探讨儒学对和谐世界、创新驱动、经济
发展的重要作用。

无锡有着深厚的儒商文化积淀，亦当
发展儒商文化助力建设新时代工商名
城。建议有三：一是深化文化研究，打造

文化IP。深入开展理论研究，以中华文
明的独特价值为视角，重新阐释范蠡、荣
氏家族等工商业者的企业家伦理。成立
儒商文化社团，依托高校组建儒商文化研
究中心，搭建儒商文化交流平台，设置社
科课题，推动儒商文化研究。活化历史场
景、讲好无锡故事，多矩阵宣传锡商精神，
塑造无锡新时代工商名城的文化形象。
二是增强文化引力，聚集产业资源。举办
儒商论坛，搭建高能级文化交流平台，以
人文的集聚推动产业的聚集。加强商会
儒商文化建设，以诚信文化增强商业互
信、以价值共识降低契约成本，促进锡商
与徽商、晋商、闽商、浙商等商人群体的文
化交流与产业合作。三是活化文化基因，
促进社会发展。继承发扬儒商文化，聚焦
时代议题，将儒商文化与新质生产力、中
国式现代化建设紧密关联，探索发展新质
生产力、企业创新、企业管理、代际传承等
具体实际问题，为世界提供现代化建设的
中国方案。
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