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●城市更新赋能
提升旅游城市的休闲能力

“慢旅游、轻休闲、微度假”已成人们的旅
游生活取向。提升城市的休闲能力和度假功
能，正是旅游城市的发展方向。城市的休闲
能力是指城市具备的服务居民、满足游客休
闲需求的能力，包括为居民和游客提供休闲
服务，创造城市休闲节点、休闲空间和休闲方
式的能力。城市更新行动正是提升城市休闲
能力的机遇和动能。城市更新是一种对城市
空间形态和功能进行整治、改善、优化，从而实
现城市文化传承、环境品质、产业结构、休闲功
能和生活空间全面提升的建设活动。

近几年来，我市持续开展城市更新行动，
成效显著，并呈现出自己的特色。一是工业
遗存空间和时尚生活空间的“新旧共生”，如
在钢铁厂旧址上诞生的运河汇，红旗造船厂
旧址华丽转身的红船场，百年蚕丝仓库改造
而成的北仓门文化创意产业园区等；二是城
市休闲空间和历史文化街区的“品质提升”，
像运河公园、南尖公园的焕然一新，南长街、
南下塘休闲街区的里巷延伸；三是文化生态
环境和休闲生活空间的“主客共享”，在如诗
如画的梁溪十里画廊，在流光溢彩的环城古
运河走廊，我们看到居民和游客共享美好生
活的生动景象。

城市更新行动，不仅对于彰显城市颜值
和气质具有十分重要的意义，更是提升城市
休闲功能、提高城市生活品质的新动能，也是
建设旅游休闲度假目的地城市的新赛道。面
向未来，当以匠心和创新推进城市更新行
动。在行动中更加注重将文化赓续、时尚活
力、休闲功能等融入城市生活空间的改造和
提升。在老旧街区（厂区）更新改造中，保护
文化遗存，优化功能布局，提升公共空间品
质，焕新文旅消费业态。如在南市桥巷片区、
健康路后西溪片区的改造中，焕新人文故居
和商业业态，凸显城市文化IP和商业休闲特
色，打造城市文化客厅和城市休闲中心。如
在江尖公园区块的改造中，运河文化和工商
文化交汇，以时尚表达“城市记忆”，共享生活
方式；在老东门片区城市复兴项目中，融合文
化、艺术、运动、生态和商业功能，构建景区
化、复合型的人居环境和休闲场景。同时，践
行新人文经济和城市美学，以具有无锡特色
的“锡式更新”，创造美好生活的“无锡样本”。

●科技定义文旅
焕新旅游城市的消费场景

从风景走向“场景”，文旅融合和旅游消
费进入“场景时代”。沉浸式体验，是通过环
境渲染、内容IP、数字技术和场景打造等手
段，营造的一种身临其境的场景和全神贯注
的状态，使旅游者完全融入、沉浸于情境之
中，并获得深度体验，产生愉悦消费。场景化
消费，是指通过构建特定场景和情境满足消
费者沉浸式体验需求的消费模式，其本质是
整合技术、文化、服务等要素形成多维交互的
消费空间。旅游经济是一种体验经济，无场
景不文旅，无体验不消费，沉浸式体验、场景
化消费，本质上是产品升级、体验升级和消费
升级。2025年春节期间，无锡拈花湾景区因
一条“最炫烟火迎新年”的AI创意短视频全
网刷屏；清明小长假前，“AI塔”场景惊艳亮
相，让景区游客量和二次消费大幅增长。以
科技定义文旅，依托科技新动能，营造文旅新
场景，促进文旅新消费，正是文旅产业和旅游
城市发展的新路径。

科技赋能文旅，推进传统文旅景区赋能
升级，用心打造沉浸式体验的“新场景”。我
市的传统旅游景区面临产品迭代、体验升级
的挑战和机遇，挑战，即不迭代，就淘汰；机
遇，即新科技、新场景。以数字技术表达传统
文化，激活生态资源，焕新体验场景，提升情
感共鸣；以新文旅、新场景、新体验引导新消
费；让游客从“观看者”向“参与者”乃至“价值
共创者”转变；使传统景区从凸显生态价值、
文化价值、体验价值，走向提升时间价值、空
间价值、经济价值；核心即拉动新消费，特别
是二次消费。这也正是文旅景区转型升级、
实现可持续发展的必由之路。

科技赋能产业，推进文旅产业的业态创
新，精心创造沉浸式体验的“微场景”。万物
皆可沉浸，百业皆成场景。一条历史街区、一
处文博场所、一座商业综合体、一项文体旅赛
事、一个美丽乡村、一个研学营地，甚至一家美
食餐馆、一家咖啡书店……都可以文化赋魂、
科技赋能、创意赋新、服务赋情，创造消费微场
景，提供情绪共鸣和沉浸体验，让游客为沉浸
消费、为体验买单。以每一个微场景，讲好无
锡故事、演绎“锡式生活”，提升文旅消费。

科技赋能城市旅游，以科技点亮“太湖明
珠，江南盛地”，倾心营造沉浸式体验的大美
场景。让文化和生态交相辉映，以科技和美
学赋能引领，精心营造太湖美境、运河佳境、
灵山胜境、蠡湖诗境、鸿山奇境、拈花禅境、梁
溪画境、梅里盛境、惠山幽境、阳山花境、荡口
情境等大美场景，从全域旅游走向“全域场
景”，把“太湖美”“江南好”演绎得至臻至美、
无与伦比，让旅游者流连忘返，在沉浸中体
验，在场景中消费；进而推动无锡城市向着国
内“顶流”、世界知名的旅游度假目的地城市
迈进。 （王洁平）

无锡太湖山水游艇俱乐部
内，“船咖啡”的室外座位沿着
湖岸线展开，市民游客在遮阳
伞下落座，办公、赏景、聊天，目
之所及是停满游艇的船码头。

“工作日来人也挺多的，周末的
话有时还要等位。”市民钱女士
告诉记者，她是自由职业者，经
常会和朋友来这里点一个套餐
待上一下午。“选择把咖啡店开
在这里，是因为优美的风景和
适配的场景更能吸引年轻人。”
主理人告诉记者，游艇是无锡
山水资源的独特载体，“船咖
啡”之名也由此而来。

运河畔，南尖公园内的“植
屿+”咖啡店则利用老厂房改
造的庭院空间，打造出独特的
工业风混搭自然风的消费场

景。“店里充满绿色植物和鲜
花，我们的意愿是让顾客在品
味咖啡的同时，感受无锡的运
河文化和自然优势。”店员介
绍。

同样火爆的还有太湖植物
园内的“橘坞咖啡”，其创新的
入园门票抵扣消费模式，实现
了园区与商家的双赢。主理人
告诉记者：“这里不仅是一家咖
啡馆，更是一处文化空间。”借
助地处景区的优势，咖啡馆会
不定期举办各类活动，延长顾
客的停留时间，客单价也因此
得到提升。

这些遍布无锡水岸的网红
咖啡店正通过场景打造和模式
创新，实现从网红“打卡”到“刷
卡”消费的转变。

波光潋滟处，咖啡香弥漫

工作日的午后，山水西路附近湖畔的
“车coffee”内，坐满了穿着时尚的年轻游
客。一辆破墙而出的摩托车个性十足，室
外是治愈系的宫崎骏闲适风，市民游客有
的悠闲地坐着吹湖风，有的则以湖光山色
为背景拍照留念。与此同时，南尖公园内
的“奥莉挞挞”咖啡店内，红白配色氛围感
十足，顾客坐在敞开式窗户前，看着窗外运
河上的船来船往，怡然自得。

近半年间，无锡沿湖沿河悄然涌现出
数十家特色咖啡店——太湖、蠡湖边的“车
coffee”“湖鸟·鸟咖啡”“船咖啡”，渤公岛
上的“伊德音乐书店”；古运河畔的“半两·
扶光”“树河影”；太湖植物园内的“橘坞咖
啡”，雪浪山顶的“雪浪不卷”，山水西路的

“法老秘境”……这些各具特色的咖啡店正
成为无锡文旅消费的新场景，也为激活水
岸线经济提供了新可能。

沿岸咖啡店方兴未艾，如
何让它们真正赋能无锡文旅产
业高质量发展，助力无锡人文
经济学的实践探索？

在专家看来，场景需要更
有特色。“同质化是最大风险。”
文旅策划专家认为，“咖啡店必
须与无锡本地文化结合，打造
独一无二的商业体验。比如湖
岸咖啡可融入山水文化，运河
咖啡可结合漕运历史，让消费
者在喝咖啡的同时，也能感受
无锡文化的魅力。”

其次需要点线面结合。当
前这些咖啡店还是零散的点，
需将其串联成线，整合进旅游
线路。旅游业内人士建议：“可
以设计‘太湖水岸咖啡之旅’和

‘运河咖啡漫游’两条专题线
路，将分散的咖啡店与周边景
点串联起来，延长游客停留时
间。”传播方式也需要创新。市
文旅局新媒体负责人表示：“可
以考虑联合这些咖啡店开展系
列推广活动，通过短视频、直播

等年轻人喜欢的方式，将无锡
水岸咖啡文化打造成为城市新
IP。”

最重要的是实现可持续发
展。“要实现从‘网红’到‘长红’
的转变，需要提前谋划和布
局。一方面要加强政策引导与
规划，避免无序发展；另一方面
要鼓励创新，延伸产业链，开发
周边产品，实现多元化盈利。”
朱蓉说。

部分咖啡店已经开始探索
更多可能性。“鸟咖啡”计划推
出自有品牌咖啡豆和文创产
品；“法老秘境”正在开发沉浸
式场景化体验；“半两咖啡”则
利用运河文化开发了一系列特
色产品和体验活动。

从一杯咖啡开始，无锡的
水岸线正在焕发新的生机。沿
湖沿河的咖啡店不仅是市民游
客的打卡地，也在重构滨水空
间价值，书写着水岸经济的无
锡范式。

（韩玲、实习生 杨蕙瑜）
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滨水咖啡店：
激活锡城水岸新想象

无锡拥有得天独厚的水资
源，太湖、蠡湖、古运河交织成
网。但长期以来，这些水岸线
缺乏消费场景，“看得见美景，
留不住消费”成为痛点。这些
水岸咖啡店的出现，实则就是
城市发展和创造消费需求的
必然。

“这是市场需求的精准对
接。”江南大学设计学院教授朱
蓉表示，“无锡作为山水城市和
运河名城，水岸线是宝贵的资
源。过去我们注重生态保护，
却忽视了合理利用。这些咖啡
店的出现，实际上是对水岸价
值的再发现和再创造。”

渤公岛上的“湖心乌托邦”
则已成为年轻人接触无锡音乐
文化的重要窗口。“我们定期举
办音乐文化沙龙，邀请全国的
音乐人及乐队造访无锡，很受

年轻人欢迎。”相关负责人表
示，岛上的咖啡店成了年轻人
与本土文化“双向奔赴”的重要
窗口。

“它们规模不大，但灵活性
强，能够快速响应市场需求，为
水岸线注入商业活力和人文气
息。”市文旅局相关负责人指
出，这些散落在水岸线上的咖
啡店，正在成为激活水岸经济
的小型引擎。

从城市规划角度看，这种
布局也符合滨水城市发展规
律。中国大运河专业委员会主
任委员刘士林认为：“国际知名
滨水城市如日内瓦、苏黎世等，
都将水岸线作为公共空间和消
费场景的重要载体。无锡湖河
沿岸咖啡店的出现，也是将水
资源融入现代生活的重要探
索。”

沿水布局，响应市场需求


