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“读万卷书，行万里路”，在全
民高度重视教育的背景下，无论是
学校还是家长都很重视知行结合，
研学游市场因此迎来发展良机，但
一些已“露头”的问题也不可不防。

江苏国旅邓云岗说， 近年来，
无锡研学游人数与日俱增，尤其是
今年，该市场增量巨大，前景更是
广阔，渐已成为传统旅行社新的经
济增长点。 但与邻近城市相比，无
锡研学游起步晚， 组织机构众多，
市场总体还有待成熟和规范。 他
说，无锡市场的研学产品特别是出
国研学产品，大部分是“舶来品”，
无锡旅行社采购沪宁两城产品，教
培机构普遍也是总部上海等地的
产品，没有“原创性”将会掣肘未来
的发展。 因此，加紧培养专业的研
学产品开发设计人员和专业带队
“导游”、“老师”等工作人员，开发
独家、自有、个性化项目是制胜长
远的关键。 同时，研学游不是普通
的旅游，要提防有部分常规旅游产
品摇身一变就成为价格不菲的研
学游。 此外，研学游产品的管理及
服务质量也有待提高，既要大力发
展，也要加强管理。

无锡市旅行社业协会会长
蒋越庆曾在业内会议上表示，现
有的传统跟团线路越来越缺乏
吸引力， 消费者需要有个性、有
特色的新产品，旅行社及时跟进
才能“适销对路”。 研学游作为新
的市场突破口， 正是猛力发展、
极速奔跑的时候，此时要精准分
类客户群，用合理的分销方式拓
展市场，但牢记最大的价值是服
务，“量体裁衣后，衣服的质量才
是最终呈现”。

（晚报记者 金恬伊）
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今夏锡城旅界最旺的产品是什么？ 研学游项目当仁不让。 近日，记者采访了解到，随
着旅行社、景区纷纷推出多款耳目一新的研学游产品，线上平台的固有产品亦有更新和
提高，无锡研学游市场迅速升温。 有学有玩有体验有亲子的研学游产品俨然成为锡城旅
界“四有新人”，今年或迎“牛市”元年。

有平台报名人数增幅达近 6 成

今夏锡城研学游市场井喷喷

今夏，无锡的研学游市场突然“爆”了起
来，不少有体验有亮点的产品首次推出，亮点
项目悉数上市，价格在几十元到几千元不等。

华莱坞影都虽然声名在外， 但旅游一线却
始终未尽开发。 如今不甘寂寞的影都在今年暑
期推出新品试水影视研学游产品。 影视文化主
题、微电影主题、太空探索与电影科技主题、电
影工业之旅等深度研学游项目令人眼前一亮。
其中， 电影工业之旅是无锡工业旅游的推荐产
品，游客可从形而上的工业转型和电影发展，转
向置景工场、影棚搭建、服装道具、虚拟影棚等
电影拍摄实务， 并了解配音拟音的电影后期工
作、审片定档的电影上映流程和明星 & 红毯必
备的影视盛会。孩子们还能在影都体验咏春拳、
录音、拟音、审片等流程。

无锡鼋头渚景区也在今年首次官宣， 对外
推出全新的研学产品及线路。 鼋头渚至今已有
百余年的历史，园内拥有聂耳亭、人杰苑、王昆
仑故居等一大批人文景点。今年，景区顺应研学
旅游发展趋势做大红色品牌， 通过建设红色研
学基地， 全力打造出鼋头渚红色研学线路、产
品。景区负责人史明东介绍说，鼋头渚见证了聂
耳创作的《开路先锋》和《大路歌》两首红色乐曲
的诞生，因此红色旅游线路将从聂耳亭出发，升
国旗，奏国歌，伴随激昂的旋律，注目红旗飘扬。
随后前往人杰苑感受无锡的物华天宝和人杰地
灵，领略无锡数千年人文史的光辉闪耀。游客还
会在王昆仑故居、 万方楼学习王昆仑同志在文
化艺术和红色研究方面所取得的丰硕成果，领
悟爱国主义精神。

以玻璃桥项目在无锡旅界打响名头的华
西世界探险公园， 暑期一口气推出了多个研
学项目，有教授生存技能的童军探险游，有木
工 STEM 探险营， 有尤克里里青蛙乐队交响
营，还有原始部落野外露营、自然王国探险之
旅、国学文化之旅等。 项目负责人史培超说，
研学营地将成为探险公园的重要部分和主要
经济增长点。

偏居一隅的金宁运动家， 则专注于学生
的安全教育。他们将“旅游 +”和“安全 +”相结
合，以公共安全、家庭安全和野外安全三大板
块，通过实景模拟教学与体验，将传统的说教
式安全教育转变为亲身体验式教育。 其研学
产品还涉及户外运动、丛林越野、真人 CS 等，
综合性强，体验度高。

产品的丰富与多元， 源于
市场需求的旺盛。据了解，无锡
的研学游市场虽然起步晚，但
是反响大，潜力更大，这才引得
多方平台纷纷入市， 布局抢占
市场份额。

日前，无锡塔影小学的毕业
研学之旅，刷屏了无锡旅界朋友
圈。 孩子们一起来到南京，在中
国三大博物院之一的南京博物
院里寻国家宝藏、 阅华夏文明、
品江南民俗；在大学里了解梦幻
的星空、 探索无穷的宇宙奥秘、
绘制星图；在中山陵追忆孙中山
先生的生平，学习孙中山先生天
下为公的情怀； 在弘阳欢乐世
界，放飞自我，铭记友谊。

承接此次行程的无锡中
旅， 今年推出的研学游产品不
少都叫好又叫座。 无锡中旅负
责人邵满亮告诉记者， 迄今为
止， 南京研学游的这条线路已
有 1000 多人报名参加，另一条
江西井冈山、瑞金红色研学游，
也有近百人报名成功， 且一推
出就销售火爆， 咨询和报名人
数持续刷新。他说，暑期周边的
研学游线路通常既有多家博物
馆游， 又有生活技能的培养和
体验部分， 更有对校本知识的
立体呈现， 是培养孩子自理能
力和自立精神、 激发学习兴趣
的好机会。

在携程等线上平台， 研学
游的项目更多元，孤岛求生、穿
越热带雨林、夜宿火车酒店、西
域探险、 日本忍者村体验等花
式产品不一而足。 无锡市场反
应热烈， 没有让这些大开“外
挂”的项目失望而归。携程媒体
负责人田飞表示， 根据后台数
据显示， 无锡地区今年报名暑
期研学游的人数增长高达 60%
以上， 无锡家长更偏好全家出
动的各类亲子户外研学产品。

如以亲子徒步穿越沙漠为核心
活动的腾格里沙漠穿越， 打动
了很多希望培养孩子坚毅力的
家长。 大漠观星、骆驼骑行、乘
羊皮筏子漂渡黄河等丰富的研
学产品关注度也很高， 内蒙草
原露营、青海湖亲子骑行、西双
版纳雨林营地等也非常受家长
欢迎。

提起做研学游产品， 华莱
坞文旅副总经理沈小康表示来
自于“市场的需求倒逼”。他说，
平日里有不少家长带着不同年
龄的孩子来参观体验， 让他们
意识到研学游市场的广大。 电
影产业深度体验不仅可以达到
认识电影包括历史、 生活、文
化、生产、民俗、艺术、科技等方
面的知识， 感受电影产业所独
有的迷人文化底蕴， 还可以通
过团队协作等电影的演绎过
程， 了解和学习团队合作的重
要性。因此，他们不仅“瞄准”有
团建需求的企事业单位， 学生
也是重要客群。

记者采访了解到，无锡市民
对研学游产品的确兴趣高昂。家
有 6 岁女儿的市民张斐，对研学
游产品关注已久。“以前了解的
研学游是上海自然博物馆那种
化石互动或鸟类观察等，已经觉
得很有知识性和趣味性，没想到
如今的研学游居然有这么多内
容可选！”她说，自己一直很想带
孩子参加探究贵州天坑、大漠观
星、 沙漠穿越类的探险之旅，但
考虑到孩子年龄问题恐体力不
济，所以今年还是只报了博物馆
游。 但这些项目已在备选清单
上，将在未来逐一完成。 市民徐
雁则给上小学三年级的儿子报
了前往甘肃青海的亲子研学游
产品，“不仅能陪伴孩子见证成
长，还能锻炼体能、培养勇气、增
长见识”。

市场：
有体验有亮点，
研学游产品多元井喷

现状：
有人气平台多，
研学游发展“先声夺人”

前景：
行业新“林子”大，
市场要发展也要管理


