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1953 年 10 月 27
日， 新建成的鞍山钢铁
公司无缝钢管厂的汽笛
一声鸣响， 我国第一根
无缝钢管轧制出来了。
这标志着我国在向工业
国转变的道路上迈出坚
实一步。

新中国成立初期，
我国的工业基础十分薄
弱， 无法生产这类工业
产品。 1952 年国民经济
恢复之后， 现代工业在
我国工农业总产值中的
比重也只有 26.6% ，重
工业在工业总产值中的
比重只有 35.5%。新中国
第 一 个 五 年 计 划
（1953-1957） 就是要优
先发展重工业， 争取早
日实现工业化。

1954 年， 中苏双方
最终确定了“一五”时期
苏联援建的 156 项重点
工程，涉及钢铁、有色冶
金、煤矿、石油炼油、重
型机械、汽车、拖拉机制
造、化工、电力等方面。
1955 年 7 月， 一届人大
二次会议审议通过《关
于发展国民经济的第一
个五年计划》。 五年内国
家用于经济和文化建设

的投资总额达 766.4 亿
元，折合黄金 7 亿多两，
这样巨大的建设投资，
是旧中国历届政府都无
法企及的。

“一五” 计划极大
地调动了各行各业劳
动者的积极性 。 在新
中国工业史上占有重
要地位的诸多工业产
品 被 制 造 出 来 ： 1954
年 7 月 ，“初 教 5 ” 飞
机试飞成功， 标志着
中国航空工业由修理
阶 段 跨 入 了 制 造 阶
段； 1956 年 7 月，载重
量为 4 吨的解放牌卡
车试制成功，标志着我
国开始独立掌握汽车
生 产 技 术 ；1956 年 9
月，国产 B2-34 中型坦
克发动机问世，结束了
中国不能制造坦克发
动机的历史……

到 1957 年底 ，“一
五” 计划各项指标大都
超额完成。 一大批旧中
国没有的现代工业骨干
部门建立起来， 我国工
业生产能力大幅度提
高， 工业布局不合理的
局面得到初步改变。

（新华社）

除了网红月饼和餐饮企
业出的月饼外， 近两年市面
上出现了越来越多的以高级
食材入料的月饼礼盒。 黑松
露月饼、松茸月饼、鲍鱼月饼
等“高级月饼”越来越频繁地
出现在人们的视野。

今年全家便利店就推出
了“全家中秋礼盒”，该礼盒
月饼全部为广式月饼， 值得
注意的是， 这款礼盒中共有
六种不同馅料的月饼， 其中
有两款相比其他月饼最受人
关注， 一个是广式松茸鲍鱼
参月饼， 一个是广式燕窝莲
蓉月饼。 这款月饼礼盒的售

价为 298 元 / 盒。
而烘焙品牌 85 度 C 今

年则以燕窝为重点馅料，推
出了一款全部以燕窝为馅
料的“燕舞金秋”月饼礼盒，
这款礼盒也是今年 85 度 C
推出的多款礼盒中单价最
高的一款， 售价为 298 元 /
盒。

以高级食材入料推出月
饼礼盒的做法似乎越来越常
见，但这种“高级月饼”也引
发了部分消费者的质疑。 有
观点认为，所谓“高级月饼”
很可能就是用了含有这些食
材味道特征的调味品， 而用

到的高级食材微乎其微，在
月饼礼盒上明确标注的目的
也是为了博取眼球， 趁机提
升自身的售价。

但也有业内人士认为，
现阶段是企业结合消费升级
趋势推出不同定位月饼的阶
段，也是市场发展的新趋势，
高级食材制成的高级月饼也
可以拥有自己的市场， 但的
确不排除一些企业打擦边
球， 少用或根本不用所谓的
高级食材就标注其含量以提
升月饼礼盒售价的可能，这
也是企业推出这类月饼的风
险所在。 (北京商报)

网红店入局月饼混战

黄牛要价近 3 倍 高级食材博眼球
临近中秋，月饼销售渐入高峰期。 做月饼并非企业们的“命题作文”，各路玩家月饼生意经背

后也有资源之争。 这一特殊商品经历了多轮升级、转型、回归后，逐渐呈现出新的发展趋势，入局
者也从曾经的食品企业、餐饮企业、酒店，到如今更多的新茶饮、便利店、生鲜品牌等，各路玩家
为了能在短暂商机中更胜一筹，纷纷使出浑身解数。

黄牛盯上网红

网红品牌正借中秋消费
季收割年轻消费群的流量，
但这一生意也已被黄牛盯
上。

喜茶今年再度推出了月
饼礼盒，售价为 298 元 / 盒，
六块月饼五种口味， 包含近
来大火的麻辣小龙虾、 藤椒
牛肉等口味。 喜茶相关负责
人告诉北京商报记者， 今年
是喜茶第二年推出月饼礼
盒， 口味与喜茶新茶饮定位
相符，销售渠道为“喜茶灵感
小铺” 小程序或喜茶线下门
店，且仅限量发售，售完不确
定是否补货。

但记者发现， 喜茶月饼
目前已成为黄牛的目标。 一
位专门代购网红餐饮产品的
黄牛在朋友圈晒出了可代购
喜茶月饼的信息， 北京商报
记者联系该黄牛询问相关信
息， 该黄牛报价喜茶月饼代

购价为 398 元 / 盒， 比喜茶
官方售价高出 100 元， 涨幅
达 33.6%。

无独有偶，网红甜品品
牌 Lady� M 也出现了相似
的情况，今年发售的月饼甚
至被炒至近千元。 据 Lady�
M 官方微信号显示，8 月中
旬 Lady� M 发售限量中秋
月饼礼盒 ， 选取流心巧克
力、奶黄等四种食材 ，在包
装上添加旋转木马、月兔逐
月等新奇设计元素，礼盒售
价为每盒 598 元。 不到半个
月，Lady� M 微信公号显示
发售的限量中秋月饼已经
售罄。

记者随即在淘宝等购物
平台发现，Lady� M 的中秋
月饼礼盒已经被炒至上千
元， 其中一家名为“壮成贸
易”的淘宝店铺以售价 1688
元进行转卖，价格为 Lady� M

售价的 2.8 倍。 淘宝显示，该
商品月销为 38 件， 另外，其
他代购、转卖 Lady� M 中秋月
饼的店铺月销量均在 100 件
以上。

中国食品产业评论员
朱丹蓬表示 ， 网红餐饮品
牌所面向的主要是年轻消
费群体 ， 这些消费者对于
月饼的需求本来并不高 ，
他们更追求个性化、 多元
化的消费体验， 因此“新、
奇 、特 ”的月饼对于他们可
能更具吸引力。这些品牌明
显就抓住了这部分消费群
体的心理， 运用新奇的馅
料、包装让年轻消费群体去
社交媒体晒自己购买的月
饼，帮助品牌获取更大的流
量， 月饼对于这些品牌而
言并非增收的工具 ， 而是
加强与消费者互动、获取更
多流量的利器。

餐企资源争夺

餐饮企业已成为月饼
市场的种子选手，从用月饼
馅料突出品牌主打产品，到
跨界合作，餐饮企业尝试赋
予月饼更多功能。 这种变化
在一些业内人士看来也将
越来越多地出现在以餐饮
企业为代表的传统月饼上，
而这种变化的背后其实也
是企业寻求已有资源最大
化利用和寻求更多资源的

“争斗”。
全聚德今年推出了多款

月饼礼盒， 且通过月饼体现
出烤鸭单品元素。 北京商报
记者了解到， 今年全聚德推
出了两款“新潮青年款”月饼
礼盒，分别为“京彩玖月”和

“聆花醉月”， 其中“聆花醉
月”礼盒中有曲奇月饼、榴莲
月饼， 还有具有全聚德特点
的鸭肉味月饼， 并且每块月
饼都是 50g 的小月饼。

火锅品牌呷哺呷哺与小
罐茶合作推出了月饼礼盒。
实际上， 借月饼做跨界的品
牌不在少数， 月饼界大佬美
心今年与迪士尼合作推出了
月饼礼盒。 该礼盒包装做成
了八音盒， 图案则全部是迪
士尼动画中的公主。

一位不愿具名的餐饮
业内人士告诉记者，餐饮跨
界是当下最热的话题，越来
越多的餐饮企业开始通过寻
求跨界合作来获取更大的流
量或者更多的资源， 月饼虽
然每年只在特殊时段销售，
但产品中却蕴含了非常大的
信息量和商机。“美心的奶
黄流心月饼在市场中享有
不可替代的地位，这也促进
了美心能与各类品牌、 IP 达
成跨界合作。 在扩大美心影
响力和知名度的同时，在上
游的话语权也更重。越来越

多的餐饮企业也想通过这
种方式扩大自身月饼的影
响力和品牌影响力，以借机
获取更多的跨界合作资源
或原材料资源，因此我们未
来将会看到餐饮企业把自
己的核心产品加工成月饼
馅料的案例，也能看到更多
餐饮企业借月饼与其他品
牌跨界合作的案例。 ”

朱丹蓬表示，跨界月饼
近两年呈现井喷式增长。包
括主打文化牌的故宫月饼，
以及主打高端品质的全家
跨界月饼 。 无论从品牌调
性、包装属性、文化价值及
食材品质，中国的月饼已经
进入了全方位白热化竞争
阶段， 既要争取月饼的利
润，更要品牌的曝光率。 很
多品牌都在不遗余力地讨
好年轻消费者，以期获得市
场红利。

高级食材博眼球

向工业国的目标迈进

今晚双色球第 2019106
期开奖 ，2 元可中 1000 万
元。 本期号码预测分析：上
期和值为 106 点， 小幅上
升，本期可关注和值在均值
附近波动，区间在 100-120
之间。 上期落号开出 1 枚，
落号间隔 1 期后开出，本期
关注 7 尾数 1 枚落号开出。
上期无连号开出，连号开出
1 期后出现隔断，后期有走
热趋势，本期关注中部区域
二连号。上期蓝球开出 1 路
小号 01， 本期关注 2 路小
号开出。

本 期 综 合 推 荐
（10+2）：03、06、10、13、14、
19、22、23、26、32+02、05。

（仅供参考）

双色球今晚开奖
奖池 7.54 亿


