
看无锡2020.7.17 星期五
责编 立新 ｜ 版式 小婧 ｜ 校对 李萍 A07

“多亏了快递方面帮忙拓宽销售渠
道，否则很多桃子都只能烂在地里
了。”郑寅原来的客户以无锡本地的一
些厂商为主，今年的疫情使得部分企
业效益受损，连带桃农的同城订单量
也有所下滑。“今年以外地消费者居
多，订单集中在江苏省范围内”, 郑寅
介绍，其中不少是连续合作了三年的
邮政公司帮他联系的订单，“他们会根
据桃农的日常采摘近况，通过线上平
台帮忙销售，保障桃农利益。”雨水对
于寄递服务也提出了更高的要求，令
郑寅欣慰的是，桃农只需要把桃子从
树上摘下来，简单进行包装，就能做

“甩手掌柜”了，快递方面几乎全方位
接手了包装、塑封、运输等后道工作。

顺丰快递则针对蜜桃季推出了惠
农政策，水蜜桃寄递运费可享七五折
优惠，与此同时，驻扎在阳山的水蜜桃
中转场也从去年7000平升级到13000
平，速度更快，效率更高。受降水影
响，今年湖景桃的个头大于往年，很多
包装盒里都是塞得满满当当，今年的
快递包装也对此做出了改良，除了采
用的填充保护物料更加透气，开孔设
计更贴合今年的果型。

据了解，虽然连日来降水不断，寄递
的时效却没有受到影响，总体上甚至比
往年有所提升。目前寄递江浙沪皖隔日
达，当天寄出的桃子一般隔天中午前能
收到，全国范围实行 72 小时寄送到
家。 （晚报记者 陈钰洁/文、摄）

本报讯 昨天，从梁溪区退役军
人事务局获悉，无锡退役女兵周燕在

“戎耀今生”首届江苏退役军人党员
“微党课”授课竞赛总决赛获一等
奖。据了解，她从全省 6000 多位报
名参赛的退役军人中脱颖而出，讲述
了自己转型至小巷总理后，不忘初心
使命的责任担当，展现了“退役不褪
色、建功新时代”的军人风采。据悉，

“戎耀今生”首届江苏省退役军人党
员“微党课”江苏省内共有6000多人
报名，举办了 110 多场次竞赛，最后
10名优秀选手登台授课。周燕用朴
实的语言真实展现了自己十年来扎
根社区的心路历程，现场充满激情的
演讲，打动了评委，使她获得了97.58
的最高分。

（黄孝萍）

本报讯 红十字文化展示厅、
生命体验馆、应急救护培训教室、
救灾备灾仓库……近日，梁溪区红
十字应急救护培训基地正式启用，
作为梁溪区传播红十字文化和生
命健康理念的最佳窗口，这是我市
目前建成面积最大的应急救护培
训基地。如今，学习急救知识、掌
握急救技能的理念正在逐渐深入
人心，“救”在身边，从“我”开始。

该基地位于广石家园160号原
北塘公共卫生大楼 4 楼，面积达
1770平方米。基地配套设施丰富，
是融应急救护技能培训、红十字运
动知识和理念传播、应急避险体
验、生命健康教育、救护培训技术
指导、志愿服务综合管理于一体的
综合性红十字公益服务基地。在
生命体验馆，设有“燃烧三要素演
示”“火灾隐患查找”“模拟灭火”

“烟雾逃生”“应急救护心肺复苏互
动游戏”等5类动态演示模块，通过
情景构建、虚拟现实等信息化交互
方式，营造逼真的体验环境，让参
训者得到更加真实、直观、深刻的
沉浸式感受，实现安全体验、应急
救护培训、红十字文化传播等功
能，从而增强大家对生命的敬畏之
心。

基地启用后，已相继为辖区内
多家企事业单位展开救护培训工
作，通过知识科普、互动游戏、模拟
体验等形式，极大地提升了教学实
践效果，60余名学员通过考核成
为初级救护员。据了解，下一步，
梁溪区红十字会将进一步加强标
准化、规范化建设，努力将应急救
护培训基地打造成为传播红十字
精神的重要平台，提升群众对红
十字事业的认可度、参与度和满

意度。
另悉，为有力有效应对自然灾

害、安全生产事故等突发事件，7
月6日，梁溪区红十字会与区应急
管理局签订《防灾减灾救灾联动工
作机制合作协议》。双方将以各自
职能为基础，通过开展全面、深入、
长期的战略合作，强化“信息共享
通报”“统一指挥调度”“资源协同
保障”“应急演练”“培训合作”等五
项机制的融合建设，共同为人民群
众生命安全保驾护航。

（蓝田）

不见天晴难发货

水蜜桃寄递降费提速促销售水蜜桃寄递降费提速促销售
这几日的阳山水蜜桃市场依旧是人声鼎沸，多家在此安

营扎寨的快递公司，刚刚度过最忙碌的一个礼拜，现场农户的
吆喝，货车的鸣笛和胶带封箱的声音此起彼伏，交织成蜜桃抢
收季最有活力的背景音。

不见天晴发货难 大量网络订单积压

走在阳山的乡间小路上，水
蜜桃香甜的气息扑面而来，除了
纸袋包着挂在枝头的未熟果，还
能看到不少粉粉嫩嫩的桃子落在
田里或堆积在路边，对此，农户朱
女士很是心疼：“包桃子的时候还
觉得会是个大年。但这段时间以
来，不是狂风就是暴雨，导致今年
桃子掉得多，总体出产量其实并
不高。”下了雨，涨了水分，许多
桃子等不及阳光照耀便跌下了枝
头，留在树上的吃口也受影响。

“订单一直有，但现在发赔货
率太高，不卖还好，卖出去反而损
失更大”，在阳山经营一家果园的
戚盈盈也是一名电商，他介绍，由
于连续降水不见晴天，果核内部
发霉、果肉甜度降低，虽然不影响
食用，仍对售后造成了一定的压
力——线上发往华北地区的桃子
客诉比例明显提高，线下商超也

存在客户买回家后退货的情况。
因此，戚盈盈手中还有一万多箱
订单尚未发出，同时，每天平均还
有1000多单的新增预定。

直播带货不容易 看客散尽收益低

一场疫情培养了不少消费者
线上购物的消费习惯，戚盈盈的线
上订单却并没有因此得到提升，他
感觉今年线上比线下更难做。“阳
山水蜜桃体质‘金贵’，损坏率高，
对快递配送质量要求也高，平均每
单运输成本要30元左右”，他认
为，疫情影响了市场整体的消费
能力，较高的客单价一定程度上阻
碍了水蜜桃销量上涨的步伐。

谈起销售形式的创新，很难
忽略时下风头正盛的直播带货，
自带流量的主播们真的能为农户
带来直接的收益吗？作为走在水

蜜桃销售前列的“弄潮儿”，戚盈
盈前几年就曾邀请人气主播来为
果园农产品进行推介，他发现主
播的人气确实能带动销售，但对
于价格相对透明、利润空间不大
的农产品而言，扣除主播分成和
平台佣金后，收益所剩无几，甚至
还要贴钱。戚盈盈又把目光转向
了自己的员工，他们也偶尔在果
园的线上销售平台进行直播互
动，但收效甚微。在他看来，如今
的直播更适合作为辅助手段，保
持用户粘性，指望销量依靠直播
一飞冲天的想法不现实。

提速降费促销售 快递深入农户家

“救”从这里开始 退役女兵获全省
“微党课”最高分

（（陈大春陈大春 摄摄））


