
最近一个多月来，每周三和周日的晚上8点，抖音
号“菊花村的图图”准时上线，视频镜头里有时出现的
是一位女主播，有时是一男一女两位年轻主播卖力推
荐手里的特产“山联皇菊”和“菊花掼蛋”等货品。他
们都是在校大学生，正用眼下流行的“直播卖货”，代
言无锡著名的网红村山联村的农副产品,用“引流”“算
法”武装当地农户,推动山联村农副产品线上销售。
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当下，严超越和他的6人团队
扎根在山联村小湾里的直播间，
除了抖音上的直播带货，还搭建
起了天猫企业店铺、拼多多等不
同的流量入口平台，探索起溯源
直播等新花样，在打出优惠牌、放
心牌的同时，让农户们日益适应
电商规则，了解用户思维，营造健
康风尚。随着经验的日益纯熟和
角色的全然适应，朱琳这几天开
始筹备以山联村农副产品为背景
的“挑战杯”乡村助农直播大赛，
这是一场省级创新创业类的大
赛，以“一村一品一人”讲好山联

故事为底色，推介好13年前的这
个贫困村是怎么变成如今秀美富
裕的网红村的。

电商对于山联村而言尚是
个新事物，农户们在不同的平
台阵地上感受流量变现规律，
同时借助金融扶持、物流优势
等方面的政策利好，推出各种
新 兴 社 交 玩 法 帮 助 线 上“ 种
草”，快速助销，不仅让更多粉
丝 们 记 住 了 山 联 村 的 金 色 菊
花，也记住了这里正在谱写的
乡村振兴这篇大文章。

(晚报记者 陶洁/文、摄)

山联村的“皇菊”系列新品
“菊花掼蛋”切开后的样子。

主播朱琳和“运营”严超越直播前调试镜头。

网红村的“直播”助农新鲜事：

大学生用“引流”“算法”武装当地农户

美丽山村里建了个农产品直播间

被誉为“中国最美山村”的锡山区
东港镇山联村因出产金花（菊花）、金条
（黄鳝）、金粉（孢子粉）这“三金”成名数
年，主要走的是线下售卖方式。今年的
疫情，让当地农户们也很想尝试下很火
的“直播带货”。当地的吴岳平老书记
曾经自己试过，但怎么推荐，怎么安排
一系列的线上运作，尚不得门道。

在山联村任职党总支副书记的网
红村官虞嘉晔正主导通过党建引领校
村共建，利用自己相对熟悉院校平台
的优势，联系了在大学校园内已经开
设相关电商课程的江苏职业信息技术
学院和滨江学院，借着大学生正热切
的社会实践理想和专业上的优势，以
及创业的热情，“指导”菊花村的电商
运营。随着校村合作的深入，江苏职
业信息技术学院的6人团队留了下来
进行更深度的耕耘，一个多月下来，山
村里的小小直播间已经完成100多场
直播，期间这个年轻的团队不仅带货
了不少菊花茶、菊花酥、菊花陈醋、菊
花米酒、菊花茶饮料等，直播的感觉也
从稚嫩、紧张到越来越“顺手”。

从平台注册账号到了解产品、认真选
品，直播背后的精心筹备和链条式运作
让村里人开了眼界：这个以运营负责人严
超越为主的6人团队，精心对待每一场直
播的预热视频创作、脚本文案、现场节奏
和氛围掌控等，每次2小时的直播时间，
都以敬业的态度、多元化的翻新话术，创
造了不断增长的粉丝量和带货金额，也让
村里见证了电商这个新玩法的有趣和有
用。

团队颜值担当出镜卖菊花掼蛋

“这个掼蛋是我们老书记实验探索
了几万个‘坏蛋’后总结出的独家秘方，
既有茶叶蛋的清香，又有咸蛋黄那样的
沙沙口感，以及卤味里搭配菊花腌制的
独特味道！打牌前来一个，Q弹好吃，
助你立马满血！”昨天下午有一场临时
直播，出镜的是团队里的颜值担当朱
琳，只见她一边逗趣地和搭档严超越聊
着天，一边现场剥开一枚菊花掼蛋并切
成瓣状，在镜头前直观地展示货品细
节。按照工艺来说，菊花掼蛋其实属于

“皮蛋”，观感更像茶叶蛋，考虑到网上
带货需要一定的话题新鲜度和“好奇
度”，结合老村长这些喜欢皮蛋群体的

“掼蛋”生活爱好，团队小伙伴们给菊花
村的这个农副产品新品种取名为“菊花
掼蛋”，突出了休闲氛围和零食定位，一
经推出，大受欢迎。

其他几个搭档贾文静、王振天、李
路分别负责售后、助播、物流等，每次直
播前都有“预热”环节，通过精心制作剪
辑的视频素材，介绍菊花村所在的小湾
里当下的中国风设计建筑群，金色菊花
盛开的满山黄金甲盛况以及变身为休
闲零食的皮蛋制作过程，“舌尖体”的场
景叙述视频语言出自团队成员王凯，简
约而带有人文感。

严超越介绍，除了主要出镜的主播
朱琳，团队里的每个成员角色并非固
定，每个人对每个环节都要熟悉和了
解，就拿朱琳来说，她平时还要做美
编，也是大多数直播的脚本创作者，

“何时上线、规划每个直播产品的出场
顺序和时间长短、发货忙的时候，还要
帮物流组的成员包装食品、搞定线上
流程等，每个人都得是多面手。”

上一次直播，线上观看人数达到了
5000多人次，是最近一个月人气最好
的一次。不拿工资的大学生全情投
入，积累了山联村公益助农的直播经
历。除了推介产品，这个团队还要教
会当地人怎么弄明白“电商”一键下单
背后的科技含量和管理要素，怎么从
生产到销售的全链条上，让当地农户
把电商作为乡村经济的全新动能。

“引流”“算法”是啥玩意

“直播并不简单，并不是在直
播间说说笑笑就能让人家记住
你，还找你下单的。”在老村长和
其他山联村的农户们看来，这帮
才来村子没多久的大学生们确实
有几把刷子：从刚来的时候和其
他小年轻一样不爱喝菊花茶、不
吃皮蛋，到认真了解每个产品的
来源和制作，每天和村里人一起
喝菊花早茶、晨练来体验山联村
的生活氛围，全身心融入这里的
系列农产品事业，进而带货给更
多没有来过山联村的年轻人。

“最关键的引流点就是生活
氛围的营造，针对目标受众的需
求，形成有引导性的说辞。”在大
学就学习电商运营的严超越最
初向农户们介绍这样的词汇时，
没人听得明白，“营造带货的氛
围，让观众通过精心制作的短视
频了解都市白领一族的压力和
眼疲劳，以及菊花茶便捷、养生
的时尚呈现方式，再切入菊花清
肝明目的药理属性、花开朵朵的
漂亮直观视觉营造的都市休闲
氛围等，农户们就明白了。”故事
怎么讲，怎么带出菊花的话题以
及菊花的好，就是“引流”。在直

播环节，“引流”内容的生产和制
作虽然不直接和直播挂钩，却是
整个直播带货链条上极其重要
的一环。这是新形势下线上消
费的特点决定的，也是在学校期
间，国内最著名的直播培训机构
MCN 学习内容里最核心的吸
粉、刷流量的规则之一，这些引
流的具体要素最后都会被系统
平台“推送”给看不见的目标客
户，推送规律的找寻需要不断研
究、复盘，以期做到更好。

为啥要挑选周三而不是周
二周四这个固定的直播时间段
呢？对于农户们的这个疑问，
直播团队以“算法”作为解答。
这也是让菊花农户们颇感新奇
的一个词，大学生们的解释是
根据后台监控的大数据测算和
实际市场调研数据，周三这个
时间点是本地以及周边不少企
业安排周中“小休”的日子，放
假的年轻人多了，看抖音刷直
播的人也相对多了，对于健康
养生需求和乡村旅游内容关注
的观众就容易得到直播“号
召”。再安排相应的话术、选择
打赏礼物等都有的放矢啦！

后续


