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广告

项目概况：办公楼四层卫生清洁和营院2800 m2

绿化养护。
投标条件：具有独立法人资格和履行合同所必

须的设备、专业技术能力。
单位：滨湖区人武部 联系人：李永有
电话：051068649731

物业服务竞争性
谈判采购公告

●无锡皓轩物流有限公司遗失
苏 W6976 道 路 运 输 证 ，锡
06324506，声明作废

●遗失道路运输证：苏 BB576
3,锡 320200001839，声明作废
●注销苏 B87885 营运证，锡
320200002247

●遗失无锡美味一餐餐饮管理
有限公司食品经营许可证正副
本，许可证编号：JY2320299013
8237，正本编号：320299000201
911280034，副本编号：3202990
00201911280035，声明作废

●遗失新吴区锦上添花酒店营
业执照正副本，统一社会信用
代码92320214MA20CAUG5E，
正本编号32021400020191106
0040，副本编号3202140002019
11060099，声明作废

●遗失苏BW5717道路运输证
正副本锡06323703作废●遗失沈津民出生医学证明编
号E320003497作废

82767591 82767682广告热线

感恩有你
——康贝佳重磅推出年终回馈活动

不平凡的2020年已到年末岁尾。无
锡康贝佳口腔一年来，以坚持恪守医德为
己任，用医疗质量为核心竞争力的理念，
去呵护来院就诊患者的每一颗牙齿。

为了回馈锡城市民，康贝佳拟于本月
特别推出年终回馈——“周周有好礼”活
动。一者，《狂欢周》乐享钜惠，市民朋友
可于12月7日至13日前来康贝佳口腔集
赞赢礼单。二者，12月14日至20日举办
喜迎《金蛋周》，暖冬回馈，砸蛋中奖。三
者，12月21日至27日《圣诞周》活动。四
者，岁尾持续“感恩有你，年底好礼大放
送”活动。这些精彩活动等待着您的到
来。患者预约来院即可享受优惠。

据康贝佳有关医务负责人介绍：无锡
康贝佳今年以来注重传播口腔健康知识，
经常深入街道、社区等，通过口腔保健知
识讲座、提供免费口腔检查等形式，倡导
市民养成良好的口腔健康习惯，让市民在
自家门口就能获得健康知识与免费检查，
受到了社会各界欢迎和赞扬。该负责人
说：由于市民年龄段各不同，大家关注的
口腔问题也有所差异和侧重。老年人，因
为缺牙严重，对于缺牙修复方式比较关
心；中年人，对于普遍存在的蛀牙问题特
别上心；年轻父母，则更关心孩子乳牙坏
了要不要处理的问题；青少年，则更关注

牙齿齐整、是否美观与否。实际上口腔健
康与全身健康密切相关，只有维护好口腔
健康，才有利于维护全身健康。要做到

“无病预防，有病早治”。平时一定要养成
早晚正确刷牙；饭后漱口；每年做一次口
腔健康检查、定期洗牙的好习惯。每当出
现蛀牙、牙龈出血等症状时，就应及时就
诊，并及时修复缺失的牙齿。 （小贝）

回望过去10年，中国消费市场
整体增长日新月异。10年前，92%
的城市居民家庭可支配年收入为
14万元人民币或更少。如今，已有
一半的中国家庭跻身较富裕家庭行
列，可支配年收入达到14万至30
万元人民币。

收入增长让人们在满足了基本
生活需求之后，开始追求更高的生
活品质。

消费力增强了，人们在选择商
品时越来越注重品牌、崇尚健康、追
求时尚、彰显个性，对商品品质的要
求大大提升，更愿意为高端消费品
和更好的服务体验支付溢价。

当然，想买，也得有得买。
境内外奢侈品的税率不同，所

以很多人都会去境外购买奢侈品，
代购行业就是在这样的环境中诞生
的。

近几年来国家实施了多项降低
关税、下调增值税及消费品行邮税
税率的措施，也降低了境内高奢品
牌的门槛。

2019年4月，国务院宣布下调
部分日用消费品行邮税税率，包括
一些贵重首饰及珠宝、高档手表、高
档化妆品等，这些奢侈品的税率由
之前的60%降至50%。

同时，今年海南“旅游+免税”

政策进一步升级，奢侈品消费回流，
充分释放中高端收入群体消费潜
力，对高端消费也起到积极提振作
用。

加上近几年来，互联网应用已经
深入人心，奢侈品营销渠道数字化变
革，高端消费可触达性大大提升。

当奢侈品消费路径呈现高度数
字化、碎片化的状态时，年轻的消费
群体可以通过类社交媒体和网上平
台获取信息，购物也不再限于实体
店，找人代购、网上商城、品牌公众
号、小程序、社交媒体等购买方式层
出不穷。

尤其是今年，受疫情影响，消费
者在线上渠道购买的消费明显增
加，国内线下消费几乎取代了国外
购买和代购，国人各类奢侈品的获
取成本大大降低。

中国市场被奢侈品公司描绘成
“复杂而有挑战性的市场”，越来越
多的奢侈品牌不断打开国内的销
路。

但随着工业体系完整、设施配
套完善和制造工艺的进步，我国也
不断推出一些自有品牌，有些精美
的国货，不管是从制作还是艺术感
上甚至不输一些国际大牌。

奢侈品虽好，但大家要量力而
行，合理消费、理性消费。（新京报）

全球奢侈品都给谁买去了？
市场超过50%的增幅都来自中国

奢侈品，国际定义是“一种超出人
们生存与发展需要范围的，具有独特、
稀缺、珍奇等特点的消费品”。经济学
来讲，奢侈品是无形价值/有形价值关
系比值最高的产品。

简单讲，就是贵，价格远高于我们
日常用品。

而近些年，随着国民收入的提高，
原本标配富人的奢侈品，大众也可踮
起脚尖触碰了。

特别是针对女性的大牌包包、一
线化妆品、高品质衣物，入门价格也就
几千块钱，高一点上万块。这对城市
白领来说，并非难以企及的价格，稍微
省吃俭用就可以成功“剁手”。

在人们高涨的购买欲下，中国已
经成为全球最大的个人奢侈品市场。

2012年，中国个人奢侈品消费市
场仅占全球12%，2018年时就已达到
8720亿元(按当时汇率测算)，占比达到
33%。

六年间，全球50%的增长都来自
中国，而据 BCG 咨询预测，到 2025

年，这个数字将增长到75%。届时，
中国奢侈品市场消费额将占全球
41%。

2020 年伊始，新冠疫情席卷全
球，奢侈品市场受到重创，预计比
2019年下挫25%至45%。但国内市
场由于疫情控制得当率先回暖，预计
2020 全年，中国奢侈品市场或实现
20%至30%的增长。

许多大牌为了弥补受疫情影响的
业绩亏损，上调了国内售价。近几日，
时尚商业快讯援引多位消息人士透
露，奢侈品牌LV将上调旗下产品价
格，涨价幅度约为15%。如若涨价消
息属实，这将是Louis Vuitton今年
以来第四次涨价。

每当有奢侈品涨价消息传出，都
会引发一波抢购热潮。在今年3月、5
月、9月期间，奢侈品一传出涨价消息，
相关奢侈品实体店门口就会出现排队
场景。

“得中国者得天下”已经成为奢侈
品行业不争的事实。

中国奢侈品市场消费大幅增
长，年轻群体功不可没。他们都是

“数字化原住民”，对未来保持乐观
并充满希望，极为容易种草最新潮
流事物，小红书和抖音都是他们的
常驻地。

相比其他年龄阶层，新时代的他
们更愿意追逐最新潮流趋势、购买高
档产品，提高生活品质和社会地位。

年轻“购物达人”在购物时相
信“一分钱一分货”，平时也不太关
心为未来提前储蓄，这赋予他们强
大的购买力。

可以看出，26-35岁的人群能
够贡献高端奢侈品62%的消费额，
这部分人刚好是处于人口生育高
峰的80后90后，在中国总人口中
占比较大。

根据国家统计局公布的人口
出生数据，80后合计2.2亿人、90
后合计2.1亿人，远高于00后1.6亿
人和10后1.6亿人。这部分年轻人
和父辈相比物质条件得到极大改
善，因此拥有更高的边际消费倾向
以及个性化消费需求，更愿意为高
品质商品支付溢价。

从购买的商品种类看，服饰、腕

表、珠宝、手提包等品类的消费最多。
据BCG咨询的《2019中国奢

侈品消费者数字行为报告》显示，
2018年我国奢侈品市场消费中，服
装、腕表和珠宝、手提包均贡献了
500-600亿人民币的零售额，销售
份额均占20%以上，其余配饰品和
鞋子的销售额各占16%、15%。

品牌是大部分消费者选择购
买奢侈品的主要原因，对消费者而
言，品牌是质量的代表。品牌是企
业经营多年树立的信誉，所以在品
牌制造商品时会花更多的心思去
设计，作品时尚新颖。

但对年轻人来说，品牌的重要
性不如对年长一辈那么高。随着社
交媒体影响推动着奢侈品消费观趋
于成熟，更多消费者开始认可并欣
赏设计、面料和工艺等元素。

了解品牌之外的更多知识，成
为年轻人交往的一种社交资本。

另一方面，在购买奢侈品的因
素里，相对设计、工艺、面料而言，
价格似乎变得不是那么重要了。
这主要是因为国人收入越来越高，
消费力越来越强了，消费需求也呈
现出多元化结构。

每年的双11都是一场焦点战，而今年的双11是一场持久战。在剁手党
大军你一砖我一瓦的努力奋战下，今年“双11”各大电商成交额突破7747亿
元，与往年相比实现大幅增长。

是的，一不小心大家又参与了一项上千亿的大项目。
值得关注的是，今年“双11”奢侈品牌格外热闹。开售即售罄，补货之后

二次售罄，不得不从海外紧急调货，包括蔻依、万国、巴黎世家等“豪门”在内
的65个硬奢品牌都在全球调货。

除此，8月以来，全国多地奢侈品门店外掀起“排队潮”。尤其在有关
LV、CHANEL、Cartier等奢侈品牌将在9月1日涨价的消息曝出后，消费者
的购买欲再次被激发。

对比国外，疫情催化下欧美不少国家的奢侈品门店都纷纷关闭，而国内
的奢侈品消费市场却依旧蓬勃。

奢侈品牌 得中国者得天下

谁在买？ 都买了些啥？

收入增加，消费力增强 对奢侈品需求也增加了


