
福彩双色球12亿大派奖
火热进行中！

福彩双色球12亿派奖活动自
双色球2020111期（11月8日晚开
奖）开始，连续派奖20期。其中一
等奖特别奖派奖6亿元，每期派奖
3000万元，单注最高可中2000万；
一等奖普惠奖派奖1亿元，每期派
送 500 万元，单注最高可中 1500
万；六等奖翻番奖已全部派完。江
苏福彩开展1000万元促销，购买双
色球蓝球全复式票，单张满 32元
（含）赠送3注双色球。倍投蓝球全
复式按同等倍数赠送。详情请关注

“无锡福彩”微信公众号。
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““后浪后浪””涌起涌起！！

新一届新一届““消费担当消费担当””————
““ZZ世代世代””是些什么样的人是些什么样的人

“‘95后’年轻人对品牌的忠诚度
是极其低的。”京东零售集团CEO徐
雷在日前举行的2020（第十九届）中
国企业领袖年会上说，年轻消费者快
速切换品牌的习惯，造就了如今大量
的“网红”品牌。

同时，徐雷表示，“95后”消费者
极具个性、孤独感强，因此会形成很多
小的圈层、偏好，从而创造出很多细分
市场，为各类新品牌带来新的机会。

“这些年轻人付费能力强。”影谱
科技创始人姬晓晨表示，由于生活在
互联网时代，习惯在线支付方式，加
之生活条件优于上一代人，因此年轻
群体的消费习惯与上一代人完全不
同。

在为综艺节目和IP产品提供技

术支持的过程中，姬晓晨发现，部分
产品的在线付费群体甚至已经集中
在9到13岁。

苏宁金融研究院报告显示，“Z世
代”群体具有愿意为兴趣付费、热爱
UGC（用户原创内容）平台、追求“懒
经济”与“宅文化”、偏爱颜值与萌宠
等消费态度。他们崇尚的文化和价
值观越来越被大众接受，其影响力正
与日俱增。

“我们长期看好‘美好消费’的前
景。”名创优品联合创始人叶国富表
示，只追求性价比已经无法打动年轻
消费者，能给消费者带来快乐体验的

“美好消费”才是争夺年轻消费者的
新赛道。

如今，“Z世代”对消费市场的影

响逐渐增强，越来越多的企业、品牌
正针对这一群体的消费习惯和喜好，
进行转型发展。

柠萌影业联合创始人陈菲是今
年的热播剧《三十而已》的制片人。
在对这类“爆款”产品的研究中，她发
现，近几年内容消费格局发生了很大
变化，用户正在迭代，“Z世代”群体成
为文娱消费中占比约60％的主力人
群。

“这些变化在倒逼我们自己进
化。”陈菲说，要生产更多“爆款”，就
要在补短板的基础上有极致长板，在
充分洞察用户的基础上做到超过用
户预期，在击中集体情绪的基础上做
到价值观引领。

小红书创始人瞿芳则发现了年
轻人热爱生活、热爱分享的特质。数
据显示，目前每个月有超过1亿的用
户活跃在小红书上，他们当中有72％
是“90后”用户，其中又有50％是“95

后”的“Z世代”。
“年轻人对于消费和服务体验的

分享，让小红书成了生活潮流的发源
地、消费趋势的塑造者。”瞿芳说，年
轻人与社交网络共生，需求更加个性
与自我，消费决策更加专业与理性，
同时期待更主动参与品牌建设，这些
都是值得企业把握的机遇。

徐雷表示，企业要更多关注行业
趋势变化，对消费者的关注怀有敬畏
心。“我们要有敏锐的洞察力，避免温
水煮青蛙。” （据新华社）

追剧、听音乐时，不介意购买平台会员以改善使用体验；“爱豆”代言了一
款产品，愿意为其而买单；游戏打不过，乐于充值“氪金”……有这样一个群体，
个性鲜明、消费意愿强烈、追求“美好消费”，正逐渐成为新一届“消费担当”。

这些1995年到2009年出生的年轻人，被称为“Z世代”。他们出生于网络
时代，受到互联网、智能手机、平板电脑等科技产物影响。特殊的成长环境下，
这一群体对消费市场的影响持续加大。如今，已经到了必须看懂“Z世代”的时
候。他们具有哪些消费习惯？

“村播”“厂播”“店播”“仓播”……

电商直播亮了，还能火多久？
2020年，一场疫情让线下商业

跌入低谷，却点亮了今年最大的风口
——电商直播。

当绝大多数人宅在家里同疫情
“鏖战”，仅有三五平方米的小小直播
间迅速成为满足人们购物需求、释放
购物欲望的“出口”。

这一年，直播有多火？
淘宝直播数据显示，今年“双

11”预售正式启动10分钟，平台成交
额就超过去年全天；在快手平台，平
均每秒就有2场电商直播正在进行；
相关研究机构预测，2020年中国电
商直播行业总规模将逼近万亿元。

据商务部监测，仅上半年全国电
商直播就超过1000万场，活跃主播
人数超过40万，观看人次超过500
亿，上架商品数超过2000万。

“村播”“厂播”“店播”“仓
播”……这一年，直播的场景不断丰
富，“双11”期间，不少保税区的海外
品牌甚至边播、边卖、边发货。

甘肃土豆、黔西南薏米、大凉山
橙子……这一年，许多人走进直播
间，为家乡土特产“带货”。直播间
里，人们为湖北拼过单，为脱贫出过
力。

卖车，卖房，卖火箭发射服务
……这一年，直播“货架”上的商品不
断突破人们的想象，有人感叹，这是

“万物皆可直播”的时代。
对零售业而言，直播的出现，打

破了传统的“人货场”。在商品供给
极大丰富的今天，从亿万件商品里

“淘好货”无疑需要消耗大量时间，而
直播通过预先选品，将传统的“人找
货”变为“货找人”，大大提高了商品
流转效率。

在直播间里，主播凭借独特的个
人“IP”特色，与用户之间建立起信任
纽带，主播团队帮助用户发现需求、
筛选商品、和商家砍价，让消费者以
更少的时间精力投入，获取相对“物
美价优”的商品。消费者也可以通过
评论、“弹幕”等形式，表达自身需求，
影响产业链上端。

在2020年的商业赛道上，直播
可谓“一骑绝尘”。可车速太快，难免

“翻车”。流量造假、商品质量差、大
数据杀熟……最近一段时间，关于直
播带货的负面新闻频频登上热搜，去
掉滤镜之后，野草般疯狂生长的直

播，似乎并没有“看上去那么美”。
国家广播电视总局近日发布通

知，对网络秀场直播和电商直播的登
记、内容、审核、打赏等提出具体管理
细则。不少头部主播更是直接遭到
中消协“点名”。

未来，5G环境叠加AI、短视频、
虚拟主播、全息影像等，电商直播行
业或许会迎来更多突破想象的新玩
法、新业态、新模式。而这一切的前
提，是真正建立起一套标准规范的直
播供应链体系。

如何构建起适应直播生态、符合
法律规范的新的“人货场”，是直播走
入“下半场”必须解决的问题。只有
在规范、有序、健康的基础上，直播才
能“亮”得更久，而不是狂风过后，落
得一地鸡毛。 （据新华社）
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以福彩正式开奖公告为准
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