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兴业银行无锡分行落实“双碳”战略助力无锡“环境月”
6月5日，第50个世界环境日来

临之际，无锡市委、市政府在无锡零
碳产业园成功举办2021年“环境月”
活动启动仪式。作为两家受邀银行
之一，兴业银行无锡分行参加启动仪
式并与相关企业签署了绿色金融战
略合作协议，标志着该行在落实“双
碳”战略上又迈出了坚实的步伐。

活动中，该行分别与江苏龙源催
化剂有限公司、无锡市金沙田科技有
限公司签署了绿色金融战略合作协
议，深化政银企合作，力推“环保贷”
业务。该行通过省生态环境厅、省财
政厅为支持省内绿色低碳发展而设
立的“环保贷”业务，根据无锡地区绿

色低碳企业分布情况，以“融资+融
智”的模式，一方面支持配合宜兴绿
色金融改革创新试验区申报工作，一
方面加强与各类绿色低碳的实体企
业对接与联系，确定多家目标企业，
进行集群化、针对性的营销。截止目
前，该行“环保贷”客户已有12户，融
资余额1.75亿元。

“碳达峰、碳中和”今年被首次
写入政府工作报告，成为促进经济社
会发展和全面绿色转型的重要抓
手。作为长三角经济圈的经济强市，
无锡近年来始终坚持生态优先战略，
积极探索形成具有无锡特色的减污
降碳协同增效路径，今年以来更是在

加快进程打造碳达峰
“无锡样板”。

作为中国首家“赤
道银行”的分支机构，兴
业银行无锡分行积极响
应无锡地方党和政府

“创新、协调、绿色、开
放、共享”的号召，践行
兴业银行总行“商行+投
行”战略，充分发挥“绿
色金融集团”力量，利用
好本行在绿色金融先发优势，勇于担
当，主动作为，优化信贷资源配置，促
进绿色信贷能力提升。截至2021年
5月末，该行共为逾150家企业提供

了绿色金融融资服务，累计投放资金
超350亿元，绿色金融业务融资余额
超120亿元，有力支持了无锡地区绿
色低碳经济的发展。 （李鋆）

党建引领 服务地方经济民生
近年来，兴业银行无锡分行以党

建为引领，从架起“连心桥”、画好“同
心圆”、扩大“朋友圈”、打响“兴公益”
等四个方面入手，有效推进了党建和
中心工作互带互联、互促互融，取得
了实际成效，先后获评2016-2018
年度江苏省文明单位，无锡2019年
度金融工作先进单位，无锡2019年
度服务地方发展优秀金融单位，无锡
2020年度服务地方发展先进金融单
位等荣誉称号。

“再学习、再调研、再落实”，是兴
业银行在全辖开展的重点党建活
动。无锡分行党委以此为契机，直扑

前沿、深入基层、紧贴客户，以求摸实
情、办实事、求实效。领导班子成员
每周至少走访经营机构1次，走访联
系点重点客户1至2个。截至今年4
月末，领导班子和部门负责人深入基
层开展调研80余次，解决诸多实际
问题，得到了经营机构以及客户的广
泛好评，架起了党群之间、银企之间
的“连心桥”。

无锡分行持续推进“不忘初心，
牢记使命”主题教育活动和党史学习
教育。各支部结合每月主题党日活
动，利用辖区内红色遗址资源，开展
各种形式的学史明理、学史崇德、学

史增信、学史力行活动，感受红色文
化，传承革命精神。

通过“党建+金融”的合作模式，
无锡分行不断扩大合作“朋友圈”，与
外部单位联手整合行业资源，发挥共
治优势实现协同发展，形成纵横相连
的党建工作服务体系，为解决经济民
生问题提供坚实保障。与无锡市国
联发展（集团）有限公司开展党建共
建工作，持续推动双方之间的信息互
通、资源共享、合作共赢，较好地树立
了兴业银行负责任的企业公民形象。

兴业银行无锡分行深入推进社
会主义核心价值观建设，以实际行动

践行志愿者精神，持续擦亮“兴公益”
品牌：各支部主动对接民营企业、小
微企业及重点民生保障企业，提供周
到迅捷的信贷服务；决战决胜脱贫攻
坚战斗中，立足服务“三农”，累计发
放涉农普惠贷款1.7亿元；为保障惠
山国家森林公园游客安全，分行党委
响应市应急管理局的号召，积极支持
无锡应急坐标点网格化建设，成为全
市响应该项公益计划的第一家社会
爱心企业。 （岳国锋）

“在老旧小区安装电梯，传
统的模式是政府补助+居民自
筹，由政府提供一笔资金，再由
业主补齐剩余费用。这样算下
来，想要安装的居民，每家要出
几万元。”姜飞坦言，这样的模式
很多居民会犹豫，推行起来有难
度。

相比之下，“公交电梯”这种
共享模式却能让绝大部分居民
接受。“当时，首个尝试‘公交电
梯’的老小区也找了其他电梯公
司，大家分别拿出自己的方案来
做宣传，但通过统计，符合安装
标准的居民楼100%选择了我们
这种模式。”姜先生说。

姜先生所在的浙江欧姆龙
电梯有限公司成立于2007年，
以电梯整梯解决方案+互联网作
为经营模式，公司产品已经出口
30多个国家。

“其实这个模式我们从两三
年前就开始酝酿了，当时是有合
作伙伴加装电梯遇到了筹资问
题，居民不愿意交几万元的费
用，我们就考虑开发这样的收费
系统，打破这样的局面，而且我
们本身做电梯，成本也有优势。”
姜先生表示。

实际上，2018年，北京大兴
区某小区推出“公交电梯”，单人
单次0.2元；河南省新乡市的“公
交电梯”，可办理年卡或月卡，单
次乘坐费用约0.2—0.3元。

长远来看，“公交电梯”模式
能否持续、复制，是电梯行业需
要思考的问题。

社区经济分析师黄昇告诉
记者：“‘公交电梯’对老旧小区
来说，其运营收入主要包括按次
收取的电梯乘坐费和电梯的广
告费。运营风险在于老旧小区

中老年客户的接受程度不高和
支付手段复杂。”

姜飞也向记者表示，一些
使用频率较高的楼栋，收回成
本不是问题。但一些使用频率
较低的楼栋，“公交电梯”将面
临亏钱。“我们也在摸索，后续
会根据实际情况再尝试新的收
费模式。”姜飞告诉记者，“公交
电梯”的模式还是非常受居民
欢迎，杭州这边很多居民都打
电话来询问，表示有安装意愿，
西湖区的一个小区很快就要合
作了。

近几年，老旧小区改造带来
了大量电梯需求。据住建部等
有关部门统计测算，全国 1980
年至2000年建成的老旧住宅约
80亿平方米，70%以上城镇老年
人口居住的老旧楼房无电梯。

（澎湃 时代周报）

乘梯人少、三成电梯亏本

杭州“公交电梯”
拟调整策略

“已经投入运行的75台‘公交电梯’使用情况不是很理想，其中三成、约25
台亏本。”6月7日，浙江欧姆龙电梯有限公司加装电梯负责人姜飞向记者表示。

此前，该公司在杭州临安区一老小区加装“公交电梯”：由电梯公司全额
承担前期建设和后期维保费用，业主前期无需付费，每次乘梯刷脸支付1元。

乘梯人数比预估少

记者了解到，该小区共建设114台“公交
电梯”，其中75台 2020年已陆续投用，剩余
39台已建设完成，需等验收后才能使用。姜
飞表示，电梯的具体承运次数不便透露，“但
确实数据不太好看，乘梯人数比预估的少”。

“电梯收入包括电梯广告费和业主使用
费，而每台电梯一年需电费、维保成本约
8000元，再加上前期的安装费用，项目运营
压力还是有点大。”他告诉记者，上个月媒体
报道“公交电梯”后，很多小区业委会、社区与
他联系，想加装“公交电梯”，“业主肯定比较
欢迎这种模式，因为不用前期付费，但经过临
安这个小区的尝试，我们正考虑调整运营策
略”。

据透露，目前杭州西湖区一个老小区正
与欧姆龙电梯公司沟通加装“公交电梯”方
案。“我们希望新装小区能承诺保底乘梯次
数，有助于‘公交电梯’能长期健康运行下
去。”姜飞向记者表示，虽然创新模式要短期
盈利可能比较困难，但从长期看，肯定得朝着
盈利目的探索商业模式。

“公交电梯”能否持续？


