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打卡央美学生毕业展打卡央美学生毕业展，，艺术装置受损触目惊心艺术装置受损触目惊心

美术馆不是美术馆不是““熊孩子熊孩子””的游乐场的游乐场

又是一年毕业季,中央美术学
院毕业展如约而至。在抖音等社交
平台上,央美毕业展的话题播放量
达1.9亿次,堪称今年夏天京城最火
展览之一。但现场不文明观展行为
也频频出现——直接用手触摸展
品、穿着鞋随意在作品上踩踏,甚至
直接扯下展品装置……有“熊孩子”
将美术馆当游乐场，部分家长不制
止孩子破坏行为。美术馆内，被抹
花的油画、被拉扯变形的艺术装置
随处可见，令人触目惊心。时常能
见到前来修复作品的学生。志愿者
表示，很多小朋友试图和作品“亲密
接触”，希望家长能及时引导劝
阻。 （来源：北京日报）

@两全其美蒙巴
顿：这种展览压根不应
该让孩子去，孩子去只
会无聊，无聊必然淘
气。

@孟浩平：之前作
品摆件还有被拿走的
情况……

@s-ssssss：年龄
有个范围比较好。

@JeffTse9102：
规定1.2米以上才让进
吧，小孩未开智，遇到
不负责的家长，只会当
游乐园，展品也应该有
个观看距离，该围的还

是围该挡的也要挡，不
然年年看着心疼。

@小确丧兔：现在
的家长以为打卡就能
提高审美，素质都没教
育好看得懂？很多不
是孩子问题，是家长一
直让孩子站进去拍照。

@躺在衣柜里的
鱼：大型行为艺术作品
——熊出没。

@人民文创：美术
馆不是游乐场，文化熏
陶前更应先进行文化
素养教育。不要让美
好毁于一旦。

如今，对精神的培养和文化的传承日益重视，家
长们也都热衷于带孩子参观各种展览。但是孩子看
到新奇有趣的东西难免缺乏自制力。这个时候，家
长的及时引导显得尤为重要，文明观展事实上也是
孩子的一课。可惜，部分家长缺乏这样的意识，有的
家长甚至鼓励孩子上手，还在一旁为孩子录制小视
频。一味纵容，恐怕终将需要为“熊孩子”买单。

用悲惨照片打广告？
“小蓝象”发布致歉信

近日，网曝北京朝阳大悦城小蓝象儿童排
汗睡衣店，用甘肃白银越野赛事故图片做广
告。小蓝象门口的宣传海报上写着“只顾保
暖，而忽略了大量出汗引起的失温风险”等字
样，底部图片是白银越野赛参赛选手躺在地上
抱团取暖的照片。7 日，记者实地探访小蓝
象，店员称，海报是公司寄到门店，让他们摆上
的，因接到投诉现已撤下，会向公司反馈。7
日下午，小蓝象发布致歉信，因该司门店“保持
干燥，至关重要”画面素材使用不当，引发公众
质疑，已进行整改下架。 （来源：北京时间）

@加加今年捡树枝：什么机灵都敢抖？
@祥康驿站：亳无底线的广告，必须追责。
@每日甜份：没十年脑血栓做不出这个文

案。
@说好的5872：火中取栗，将商业利益放

在社会和家属的痛苦之上，依照广告法应当严
惩。

@生腐君：所谓“人血馒头”，不过如此吧。
@闫董：做事件营销是企业的基本功，但

有些热点是不能蹭的，比如宗教，民族等等，对
于灾难，品牌方要有的是一种悲天悯人的情
怀，而不是为了流量不惜一切的难看吃相！

@企查查：企查查App显示，小蓝象公司
全称为上海小蓝象服装有限公司，2016年2
月该公司曾因广告违法被罚17万。

@托尼PR世界：屡教不改，毫无企业危机
管理意识，自作自受！

@Sindy_Rosa：又蠢又坏！

甘肃白银越野马拉松赛，21 名选手失去
了生命，这是一个大灾难。用它来做商品营
销，用上述网友的话说，无异于吃“人血馒
头”。企业营销至少应该具备起码的“道德感”
吧，无论有意为之还是无心之过，想出这么个
方案，“翻车”不是公众苛责。出了这样“不择
手段”式营销，除了道德谴责，还应有法律惩
罚，断了各大企业“出一出恶名也好”的念头。

家中起火妈妈慌乱
10岁儿子淡定灭火

近日，广西柳州一户人家电表冒烟起火，母亲
正不知所措的时候，她10岁的儿子提醒：赶紧拿灭
火器灭火！这时才想起来，家里备有灭火器。男孩
母亲表示，自己不会用灭火器，儿子表示自己在学
校学过，会用，便立即冲上楼拿灭火器，淡定用灭火
器对准火源将火扑灭。事后，消防员找到这名男
孩，并赠予“消防志愿服务证书”。（来源：看看新闻）

@Jowingshan：消防员说从学校学完回去要
教家里的大人……天呐，大人买灭火器的时候不学
的吗？

@没有名字也可以的：这届家长太难带了，着
火了还要小朋友沉着冷静自己灭火……

@星眸仙源：所以说多做安全教育是很有用的。
@老挝沉香科技开发：安全教育要从小循序渐

进抓起来！不要觉得有些知识无意义，“临到用时
方恨少”！

@许你余生红尘相伴：学校，社区，单位……每
年都应该进行消防演练。身体记忆，比文字说明可
靠些。

@熊麻麻胖胖der：知识要有，装备也要有，家
里备有家用灭火器也很重要。

@音乐正漫游：事实证明，冷静处理问题跟年
龄没关系的。

@弘历宸心：教育和演练让人遇事冷静不慌。
@暖男一龙：这个学校，是真正地在教！
@奶思兔米鱿兔兔：大学毕业了，我也不会

……
@FFFF静：成年人应该补上这堂课。
@Nietzsche爻：还有急救知识也需要普及。

10 岁的小朋友，本来应该是被大人保护的对
象，却反过来保护大人：划重点——学校教过。所
以，就像很多网友说的，安全教育从小培养是有用
的。没有人天生什么都会，只有经过培训和演练，
方能熟练掌握技能。一直以来，不少人都呼吁，要
让应急培训进入校园，可惜效果都不那么尽如人
意。希望宣传普及再加把劲，让更多人能像这男孩
一样优秀。

中共一大纪念馆全新亮相
红色文创产品闪亮“出圈”

日前，中共一大纪念馆在上海正式开馆。在
观众服务中心，“一大文创”商店也正式开业，文
创产品突破200款，主营具有上海特色的红色文
创产品，以一大元素为主，除了自研产品外还有
不少跨界联名产品。文具用品、食品、工艺品、纺
织品、体育用品、旅游纪念品等一应俱全，琳琅满
目的商品让首日光临的游客啧啧称奇。一大纪
念馆事业发展部朱蓓靓告诉记者，目前，还有更
多的文创产品在持续设计量产中，通过不断研
发、不断升级，让中共一大纪念馆馆藏成为“带得
走的红色文化符号”。 （来源：光明日报）

@有一说一：有创意！
@砂渍：值得收藏和馈赠。
@jim：非常棒，“带得走的红色文化符号”这

样的文创设计将红色历史、文化产品、名特优新
传统产品融合在一起，收获满满当当的回忆，是
一种传承和创新，给赞！

@Ling：天哪！都想买！
@蹦蹦跳跳：冷饮已经去吃过了，好看又好吃的。
@电车152：传说中的光明小红砖，草莓芝士

味的冰淇淋吃起来感觉就像是三色杯里的草莓
部分，几乎一模一样。

@天色不早了：想去新馆看看啊。
@桂占磊：流连忘返。
@孟庆华：希望价格公道。
@小李子：“一大文创”，传承红色基因、展示

美好生活！
@菩提树下：新思路新创意新形象，有声有色

的文创活动，将会使红色文化符号更深地植入人
们心间。

结合今年的特殊意义，红色文创“出圈”了，可
喜可贺。正如电视剧《觉醒年代》爆火，其实“红色
基因”是具有顶级价值的IP，年轻人对它是充满好
奇与渴望的。红色文创若能不断创新形式，讲好其
中的故事，让更多的人去接受和感动，可以具有极
大市场潜力和消费者吸引力。希望“一大文创”此
次是开了一个好头，让红色文创“火”起来。


