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在露营中发现不一样的自己

33年前的一个夜晚年前的一个夜晚，，在互联网行业工作的在互联网行业工作的9595后男生碳化松果和朋友到上海郊外的沙滩后男生碳化松果和朋友到上海郊外的沙滩
上体验了一次露营上体验了一次露营。。深夜时分深夜时分，，他独自坐在篝火旁他独自坐在篝火旁，，看着帐篷上方的煤油灯在海风的吹拂下看着帐篷上方的煤油灯在海风的吹拂下
轻轻晃动轻轻晃动，，感到周围的一切都静了下来感到周围的一切都静了下来。。

现在现在，，周末骑着摩托车去露营周末骑着摩托车去露营，，已成为碳化松果日常生活的一部分已成为碳化松果日常生活的一部分，，每个月他都至少要每个月他都至少要
露营两次露营两次。。近两年来他注意到近两年来他注意到，，体验这项户外活动的人越来越多了体验这项户外活动的人越来越多了。。

露营话题在社交媒体上的火爆露营话题在社交媒体上的火爆，，也在侧面印证着碳化松果的发现也在侧面印证着碳化松果的发现。。截至今年截至今年66月月3030日日，，
在社交平台小红书上搜索在社交平台小红书上搜索““露营露营””，，与之相关的笔记已超过与之相关的笔记已超过2929万篇万篇，，涉及露营地选择涉及露营地选择、、露营装露营装
备品牌备品牌、、露营玩法等多个方面露营玩法等多个方面。。

当露营从小众爱好渐渐步入大众视野当露营从小众爱好渐渐步入大众视野，，新的市场需求也在酝酿之中新的市场需求也在酝酿之中。。

从小众爱好渐渐步入大众视野从小众爱好渐渐步入大众视野

靠天吃饭的靠天吃饭的““露营热露营热””能走多远能走多远

企查查数据显示，目前国内共有2.1万家露
营地相关企业，2020年是相关企业注册量的爆
发期，全年注册量为7933家，同比增长331.6%，
今年前5个月注册量为6941家，同比增长了
286.5%。

市场火热，可露营地运营面临的问题也不
少。

“露营地的维护是一项长期工作，细节要做
到位。此前我们在广东清远一处营地露营时遇
上了暴雨，一棵大树就倒在离帐篷不到4米的
地方，真的很危险。复盘原因，应与2020年疫
情后营地空置、管理者没有坚持去检查有关。”
Van说。

露营地的运营情况还受季节、天气等各种
户外因素的影响。“露营也算是靠天吃饭，天气
一变、季节一换，露营就不好开展了，我们在全
国各地设置露营点，也是考虑到这个原因。”朱
显说。

小云的惠州小白屋营地受当地旱情和疫情
影响，开业以来收益寥寥，“这是之前没有想到
的，这个行业就是充满了各种不确定性”。为了
提高收入，小云计划在露营地增加商业摄影、滑
板体验课程、夏令营等服务。

朱显也在带着团队探索更多“露营+”的玩
法，“我们在尝试与更多本地景点融合，比如近
期在与河北崇礼太舞滑雪场合作产品，客人可
以先在太舞小镇住一晚，第二天再去露营地搭
帐篷、烤篝火，体验更丰富”。

与露营几乎同期在社交媒体上“爆红”的野
餐，如今已无太多声音，露营会不会也是“一阵
风”？

在Van看来，这是一个大浪淘沙的过程，
“流行什么，大家就会一窝蜂去做什么，但热潮
之后能留下来的，都是在商业性或专业性上有
过人之处的。露营在国内还处于初创期，未来
的路还很长”。

朱显认为，“未来由露营出发还会出现哪些
新的趋势，现在也难以预判，我们只能一步步跟
着年轻人的需求去迭代产品，毕竟，‘一招鲜’的
时代早就过去了”。(文中碳化松果、Van、小云
为化名)

（中青）

2020年之前，朱显是一家出
境游公司的创始人，小云和丈夫
在泰国经营面向国内游客的户外
婚纱摄影工作室。

一场疫情，朱显和小云的公
司都按下了“暂停键”，露营恰在
这个时候进入了他们的视线。“疫
情发生以来，人们更愿意在空间
开阔的自然场景里游玩，在这样
的心理下，露营既连接自然，又有
一定的私密性，热度也跟着上升
了。”朱显说。

一次偶然的机会，小云来到
广东省惠州市盐洲岛。早已“入
坑”露营的她，一眼相中了盐洲岛
被山海包围的原生态环境，立马
租下一个民居，逐步改建为小白
屋营地。营地帐篷区最多可以容
纳30个营位，其中一半可以“拎

包入住”，另一半则为自带帐篷的
营友准备。“如果来的客人不习惯
睡帐篷，我们还有两间民宿房。”
小云说。

小云注重营地的“小而美”，
朱显的露营项目则更具商业性和
规模化特点。

在与家人自驾露营的过程
中，朱显按照社交平台上的热门
推荐，一路购置了露营装备，大到
帐篷、睡袋，小到驱蚊水、压缩毛
巾，粗略数数，竟有近百种。一长
串的露营装备清单让朱显看到了
这个产业的潜力。

“为体验一次露营，会有多少
人愿意购置这么多装备？如果降
低门槛，提前配齐了这些装备，让

‘拎包入住’成为可能，又有多少
人愿意来尝试？”朱显说。

2020年9月，朱显和朋友一
起创建了露营品牌“大热荒野”，
不到一年的时间里，他们在三亚、
惠州、珠海、武汉、北京等城市开
辟了14个露营地，主要面向第一
次尝试露营的客人。

“大热荒野”主要吸引了两类
客人：带娃家长，以及喜欢在社交
平台上分享信息的年轻人。尽管
客群有差异，但客人对舒适、便利
的需求却是相同的。

“我们采用与酒店、景区、私
人业主分利的模式，相对来说，投
入比较少，成本主要体现在露营
装备和人员薪酬上，同时客人也
可以享受到比较成熟的水电网
络、配套设施和安保系统，既可以
体验户外生活，又不用忍受太多
户外带来的不便。”朱显说。

作为一名露营Up主，碳化松
果喜欢与人分享自己的露营心
得，但他也非常注重隐私，在视频
里戴着头盔出现，不公开真实身
份。一个人露营，是他为自己选
择的一种解压方式。

“我喜欢独自到山间或是海
边的露营地，大脑放空，慢慢就
会全身心放松下来”。在碳化松
果看来，接触自然、自在随性，是
露营文化的精髓所在。在露营
地的选择上，他更倾向于具备饮
水、网络、厕所等基本设施的收
费营地。

80后媒体从业者Van，则从

家庭露营的角度探索出了更多
“玩法”。“露营可以包容的场景很
多，从搭营、准备食材、做饭，到手
工、运动、交友，基本上所有家庭
成员都能在露营中找到适合自己
的放松方式。”平时很少下厨的
Van在露营地“解锁”了户外做饭
技能，“在露营中，我们期待能够
发现不一样的自己”。

Van的儿子今年上小学一年
级，Van和家人会在露营中搭配
不同的亲子活动。“我比较中意有
野趣、人工设施较为克制的营地，
也带着孩子试过钓鱼、桨板、冲
浪、徒步、岩洞探索等项目，但我

认为露营带给他的更多是一种潜
移默化的影响，比如家庭成员在
户外是如何协作的，与其他小朋
友社交要注意什么，要如何处理
负面情绪，等等。”Van说。露营
次数多了，Van常以“冯Van记”
的名字在社交平台上更新露营笔
记。

在Van和碳化松果看来，露
营作为户外活动，对露营者户外
知识储备以及装备的要求都比较
高，存在一定的门槛，“新人可以
先参加‘拎包入住式’露营，看看
能否适应户外过夜”。

“拎包入住”的创业灵感

露营会不会是“一阵风”

冬虫夏草35元/克起
中山路崇宁路交叉口万达酒店一楼82759166

苏和堂淡干海参3.96元/克
苏和堂南禅寺店（解放南路701号/朝阳公交停车场南侧）400-102-0026

●遗失道路运输证正副本：苏
BX0027锡06326788、苏BQ63
25锡320214002505废

●遗失无锡青龙山公墓安乐园
27排-1座墓证一本，原墓证作废
●遗失无锡博艺包装材料有限
公司原公章一枚（公章编码
3202011910877）声明作废

●邢清敏、范允奇遗失无锡兴
想房地产开发有限公司开具的
江苏增值税普通发票，发票代
码032002100405，号码000974
75，声明作废 82767591 82767682广告热线


