
农产品品牌量质齐升
乡村振兴重在强农富民。近年来，我市把实施

品牌强农、营销富民工程作为促进农业农村高质量
发展和乡村振兴的新引擎，在品牌建设方面硕果累
累，培育了一批具有较高知名度和市场影响力的区
域公用品牌、企业产品品牌及阳山桃花节、阳羡茶
叶节等组织活动品牌。全市现有江阴河豚、宜兴红
茶、阳山水蜜桃、大浮杨梅等注册农产品区域公用
品牌15件。

2019年，“宜兴红”茶叶被农业农村部评定为
“中国农产品区域公用品牌”，被江苏省认定为特色
农产品优势区。2020年，惠山区阳山水蜜桃被农
业农村部和省农业农村厅评定为“第三批中国特色
农产品优势区”和“首届江苏省‘十强农产品区域公
用品牌’”。万珉源蔬菜、乾红早春茶茶叶、陶都水
芹、泰伯鸿声葡萄入选江苏农业品牌目录（产品品
牌）名单。华顺民生冷冻米面食品、上农蔬菜、天鹏
放心肉、江阴夏叶茶叶制品4家企业在江苏省农业
企业知名品牌30强大赛获奖，获奖数量全省领

先。去年全市举办了首届“无锡市十大农产品品
牌”评选活动，评选出华西村大米、宜兴阳羡茶、天
资乳品、甘露青鱼、三乡岸乳鸽鸽蛋、从心安全大米
等十个产值高、口碑好、知名度高、辐射带动力强的
农产品品牌。品牌建设呈现出国家、省、市三级梯
次发展的良好局面，各地坚持产品品质提升和品牌
培育并重，涌现出一批产品丰富、质量过硬的农产
品品牌，有力带动传统优势产业提质增效，促进了
品牌价值提升，助推脱贫攻坚和农民增收。

政府“搭台”加大扶持力度
地方农产品品牌响不响，除了靠质量“说话”，

也离不开政府“搭台”。近年来，市委、市政府高度
重视品牌建设，将支持品牌培育列入《市政府办公
室关于推动无锡市现代农业高质量发展的若干政
策意见》等政策文件，切实发挥财政资金导向作用，
加大扶持力度。

2020年起，我市以挖掘老品牌，讲好品牌故
事、树立品牌形象为重点，组织了7场《兴兴向农·
无锡农业品牌故事》直播宣传活动，按时令节气分
别对“无锡毫茶”、“宜兴大闸蟹”、“宜兴红”、“江阴

河豚”、“阳山水蜜桃”等品牌进行了富有针对性的
品牌宣传。直播活动在学习强国、新华社、无锡观
察等媒体上进行了广泛宣传和发布，浏览量和点击
率突破百万，直播后同期销售额比往年分别增加
5%以上，拉动无锡农产品在疫情危机下继续稳增
长。今年以来，市级出台了《无锡农业品牌目录制
度》，开展市级品牌目录评选工作，各市（区）制定并
完善了品牌强农政策措施，在质量认证、品牌培育
创建、品牌宣传推介、品牌运营管理等方面加大扶
持和奖补力度。

推进新“三品一标”筑牢品牌基石
今年，农业农村部提出了开展新“三品一标”

提升行动，围绕品种培优、品质提升、品牌打造和
标准化生产，为农业品牌发展指明了方向和路
径。无锡市按照统一部署，进一步强化标准引领，
建设一批绿色标准化农产品生产基地，通过推进进
品种培优品种培优，，在优质稻米在优质稻米、、精细蔬菜精细蔬菜、、特色果品特色果品、、名优名优
茶叶茶叶、、特种水产特种水产、、花花卉园艺等特色主导产业卉园艺等特色主导产业上全上全
力打造农产品优势区力打造农产品优势区、、培育区域公用品牌培育区域公用品牌。。

同时同时，，我市将继续做好顶层设计和规划布局我市将继续做好顶层设计和规划布局，，
在在““五园五区六带五园五区六带””规划中统筹全域农产品品牌建规划中统筹全域农产品品牌建
设协调发展设协调发展，，培育差异化竞争品牌战略实施机制培育差异化竞争品牌战略实施机制，，
构建特色鲜明构建特色鲜明、、互为补充的农产品品牌体系互为补充的农产品品牌体系。。坚持坚持
擦亮老品牌与培育新品牌并举擦亮老品牌与培育新品牌并举，，增加增加““锡锡””字号曝光字号曝光
度度、、美誉度美誉度、、传播度传播度，，扩大财政资金奖补范围扩大财政资金奖补范围，，提高提高
奖补标准奖补标准，，重点扶持带动力强重点扶持带动力强、、成长性好的龙头企成长性好的龙头企
业业，，不断推进农产品品牌优化升级不断推进农产品品牌优化升级，，做到做到““优势更优势更
优优、、特色更特特色更特””。。

““锡锡””字号农业品牌字号农业品牌““响响””起来起来
眼下，正是新吴区鸿山葡萄的“飘香季”，香气吸引着周边市民和游客前往观光采摘。“鸿山葡

萄”这一品牌不仅带火了当地的农业经济，也让农民的腰包鼓起来了。近年来，无锡市农业农村局
积极转变农业发展方式，不断加大农业品牌的培育、塑造、营销推介和宣传保护力度，突出绿色、有
机、生态特色，打造了一批像鸿山葡萄、无锡毫茶这样知名度高、带动力强、辐射面广的农产品品
牌。有效增强了全市农业质量、效益和竞争力，助力乡村振兴的同时，引领全市农业产业升级。
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本报讯 8月31日，惠山
法院审结的一起毒品制造案
判决正式生效，这也是惠山
法院审理的首例毒品制造
案。该案被告人廖某是一所
名牌大学的高材生，他制造
毒品竟是为了当作抗抑郁
药，最终被判处拘役三个月，
并处罚金一千元。

据介绍，廖某从初中接
触到化学这门课后就喜欢上
了化学，2007年他顺利考上
某名牌大学，然而他大学期间
的生活并不顺利，接连经历了
与女朋友分手、家里至亲长辈
去世等多重打击，此后患上了
抑郁症，导致大学还没读完，
就出来找工作了。2016年，
廖某应聘至无锡某材料科技
公司，从事试剂新产品的项目
研发。

大学的经历依然困扰着
他，每当在工作、生活中遇到
不顺心的事，廖某就会变得很
悲观，想通过做一些自以为有

成就的事情来证明自己存在的
价值。加之廖某患有抑郁症，
需要使用药物治疗，自己又不
愿去医院就医吃药，于是萌生
了自己制作毒品服用，依靠毒
品的致幻作用来快速缓解抑郁
症的念头。廖某先后通过两种
方式自行推演出了摇头丸的原
材料，并在网上购齐了相关材
料开始了制作。

2020年 7月，廖某感觉
研制成功，想尝试服用以检
验效果，于是在网上购买了
毒品尿检板。公安机关正是
根据这一线索在廖某住处将
其抓获，并查扣到含有摇头
丸主要成分的液体。惠山法
院审理认为，廖某的行为已
构成制造毒品罪，考虑到其制
造的毒品尚属于半成品，结
合其制造毒品的动机、数量
以及归案后认罪悔罪的态
度，最终判处其拘役三个月，
罚金一千元。

（甄泽）

本报讯 江阴两家企业近日因生产问
题口罩被查处。

江阴市场监督执法人员近日对某纺
织有限公司进行执法检查，发现该公司正
在生产“中国奥运五环口罩”，现场发现包
装好的“中国奥运五环口罩”164包，每包
10片，未包装的 56片，共计成品 1696
片。当事人现场未能提供相关授权证书，
目前已对当事人立案调查。

无独有偶，江阴市场监督执法大队执
法人员近日在开展非医用口罩生产企业
专项执法检查中，发现某卫生防护用品有
限公司生产车间有中国奥委会标识的半成
品“奥运口罩”，在中转库中有中国奥委会
标识的成品“奥运口罩”6000余只、有中国
奥委会标识的水刺无纺布两大卷。当事人
现场未能提供相关授权证书，目前已对当
事人立案调查。 （宋超）

本报讯（晚报记者 刘娟）为进一步推
进我市“双减”工作落地落实，全面加强校
外培训广告管理，近日，无锡市市场监督
管理局发布相关提示，相关单位在发布校
外培训广告时，应做到10个“不得”。

该提示涵盖校外培训广告发布的平
台、形式、场所、内容等方面。其中，在发
布平台、形式及场所等方面，主流媒体、新
媒体、公共场所、居民区各类广告牌和网
络平台不得刊登、播发面向学龄前儿童、
义务教育阶段、普通高中阶段学科类教育
培训广告和面向学龄前儿童的线上培训
广告；不得以“一对一辅导”“上门辅导”等
形式变相发布学科类教育培训广告；不得
在中小学校、幼儿园内开展商业广告活
动；不得利用中小学和幼儿的教材、教辅
材料、练习册、文具、教具、校服、校车等发
布或变相发布商业广告。

在广告内容中，不得含有对升学、通过
考试、获得学位学历或者合格证书，或者对教
育培训效果作出明示或者暗示的保证性承

诺；不得明示或者暗示有相关考试机构或者
其工作人员、考试命题人员参与教育培训；不
得利用科研单位、学术机构、教育机构、行业
协会、专业人士、受益者的名义或者形象作推
荐、证明；不得含有淫秽、色情、赌博、恐怖、
暴力等危害青少年身心健康的不良内容；不
得含有误导公众教育观念、制造家长焦虑等
妨碍社会公共秩序、违背社会良好风尚的其
他不良内容。针对不满十四周岁的未成年
人的广告中，不得含有劝诱未成年人要求家
长购买商品或服务的行为、可能引发其模仿
不安全行为的内容。

市市场监管局提示，全市各广告经
营、发布单位要从讲政治的高度全面贯彻
落实党中央、国务院的教育方针，在广告
经营过程中，始终强化教育培训广告的自
律审查，依法查验有关证明文件，核对广
告内容，自觉抵制违法违规行为。

对于违法违规设计、制作、代理、发布
校外培训广告的行为，市场监督管理部门
将依法予以惩处。

校外培训机构广告管理全面加强——

校外培训广告请做到“十不”
现实版“绝命毒师”：
理科高材生试制“摇头丸”
网购毒品尿检板成为警方破案线索

生产问题口罩 两公司被立案调查


