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近日，阿里研究院与中国就业形态研究中心
课题组联合发布《数字经济与中国妇女就业创业
研究报告》。据《报告》统计，在数字贸易、电商、
直播等领域，数字经济已创造5700万女性就业
机会。电商平台上，约有2358万女性淘宝店主，
其中农村淘宝女店主有392万人；淘宝直播和抖
音上约有1244万女性主播；饿了么与美团平台
上约有18万女骑手；出行平台上约有136万女
司机；微信生态上约有1749万女性社群经济参
与者……数字经济提升了女性在劳动力市场的
价值，减少了女性在劳动力市场的弱势，为女性
开创了新的就业空间和领域。在无锡，数字经济
也让不少女性更为自信、自立和自强。

作为较早试水数字经济的女性，宏凤年糕
坊的负责人沈静娟几乎没有落下任何一个电商
风口。起初，她开微博写博客推广产品，社群经
济兴起后，又用起了公众号、小程序，还组建了
人数不少的福利群。短视频风口来了，她在经
营淘宝店的同时，又开始研究短视频营销，糕团
的制作、乡间的家长里短，都能在平台上拉近销
售距离。如今，直播带货如火如荼，她拉起团队
亲自直播，产品在直播间里常常“开播即售
罄”。通过数字平台，她把生意从一家门店开到
了全国范围，天南海北都有她的粉丝与客户。
随着行业名气越来越大，不少贴牌生意找上门
来，她的企业日渐成为专业供应商。“数字经济
平台让女性更有力量，让女性事业更有市场。”
她说，数字经济的出现带来了一种新的经济形
式，让女性通过互联网扩展家庭以外的社会网
络，积累更多人脉资源。

在无锡首届直播电商达人大赛上，女性报
名数量亦远高于男性，而最后进入决赛场的也
大多为女性。“数字经济放大了女性的情感优
势，扩展了女性的价值发挥空间。”大赛主办方
相关负责人表示，女性“洞察消费者和感知市场
的能力”、“同理心、理解力”更强，这些软技能优
势，在数字连接下变成就业优势。女性劳动者
在追求自身价值的同时，更愿意主动沟通，分享
经验，在充满“分享”精神的数字世界中是一种
优势。 （晚报记者 天易/文、摄）

尽管昨天才是三八妇女节的
正日，但在市场的整体预热下，锡
城市民早已“醉”在节日氛围中。
女神节让商家看到了商机，让消费
者享受到幸福，更让市场见证了女
性的力量。

年年节相似，今年犹胜昔

女神节，全城双赢！

“忽然一夜之间，商家都在打折焕新。”
带着女儿用餐的市民范女士告诉记者，她已
好久没有到综合体用餐，除了疫情期间自我
防范的原因，还因为她觉得商场的可逛性越
来越小。但如今，不少商场加大了室内软装
布置，还推出有意思的互动性活动，逛商场
又有了兴奋感。记者随机采访了多名市民，
他们都表示今年开春后商场都挺“努力”，

“连我这个宅男都想四处逛逛了！”20岁的游
戏控朱亦然说，一些商场的互动性设施参考
网络游戏的娱乐方式，值得亲身体验。

记者采访发现，锡城商场的促销内容和
揽客招式有了新花样。恒隆广场此前推出
的限时停车福利在本月进一步加码，场内任
意消费就有3小时免费停车券，餐饮或电影
院消费后免费停车时长达4小时。海岸城为
吸引客源，商场活动拉满了汉唐复古感。无
论是身着唐装巡游的不倒翁小姐姐，还是投
壶、捶丸等唐风游戏，观赏性和互动性俱
佳。参加游戏并打卡完成任务后还能领取
精美奖品，很具圈粉实力。商场中堂春日游
的软装美陈也成了不少自拍人士的打卡
地。此外，商家为了让市民走出门，还费心
设计了别出心裁的促销模式，如某品牌生煎
店不仅上市了新品小炒牛肉生煎，还推出走
路步数换生煎活动，步数达到 6000 步和
12000步分别享受8.5折和7折优惠。从各
大商场的反馈来看，这些巧思初见成效，到
店率提升了，入店客人也增多了，商场人气
正在不断攀升。

“希望更多的人能走出家门，沐浴春光
之余，到店享受更多的服务。”某商场相关负
责人周女士表示，到店消费是一件双赢的
事：对消费者来说，不仅能亲身感受商品甚
至尝试体验，还能享受更多便利与服务；对
商家来说，客人到店能带来更多的全场一站
式消费，不仅仅利于某个单一商户，人气的
聚集也有利于“商气”的积累。她说，随着线
下回流趋势的日渐形成，未来锡城商家将更
加注重到店体验感，锡城商场会更好逛。

今年的促销活动和往年单纯让利
相比，手段更高明了。产品走心，让女
神们感到满满的诚意。以某酒店推出
的女神节限定下午茶为例。首饰匣的
陈列架中心，一位红衣女士人偶占据
C位，她的周围被心爱之物所包围：用
费列罗做成的旗袍、巧克力和草莓混
搭而成的包袋、口红巧克力、巧克力烈
焰红唇等，尽显妩媚。别出心裁的还
有花捧蛋糕。花束的外包装中，以奶
油为芯，以草莓寓意玫瑰，满是芬芳。

“虽然前两年就有类似的口红巧克力
产品，但却是比较小众化，品类也有
限，如今有了成套产品，感觉到惊喜和
被宠爱。”市民过女士说。一些餐厅推
出的琥珀桂圆桃胶露，也让不少女生
大呼“精致”。

传统的鲜花消费也迎来高峰。电
商平台叮咚买菜在3月2日开启“女神
鲜花节”预定，销售情况火爆，6日就
达到近50%的预售量。7日下午17点
还出现了一波鲜花消费高峰，截至当
晚18点，部分单品已经销售一空。昨
天，叮咚买菜鲜花单日销量预计超出
平时的5倍，整个“女神鲜花节”活动
期间的销量预计同比去年增长250%
以上。平台相关负责人表示，除了传
统妇女节主打的康乃馨花束，叮咚买
菜这次主推的鲜花还有以郁金香和洋
牡丹为主的精致小花束，极具女性魅
力属性。平台还另外为企业用户准备
了单枝装康乃馨，满足企业福利场景
需求，在过去几天中，平均每单都有着
几十份的购买量。

与此同时，和鲜花同为“甜蜜”象
征的甜品，销量也出现了明显增长。
经典的下午茶标配“意式风味提拉米
苏蛋糕”、奥利奥碎加持的“奥可虎皮
卷”、点缀着花瓣的“女神蛋糕”，都是
三八节期间的热销品种。
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