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钱恒荣被授予
“全国机械工业优秀（领航）企业家”荣誉称号

4月26日上午，中国机械工业企
业管理协会举办“2021年度机械工业
现代化管理示范工程”颁奖典礼，一
汽解放总经理助理兼发动机事业部
总经理、党委书记钱恒荣，事业部副
总经理兼大柴工厂总经理、党委书记
王志宇分别在无锡和大连通过视频
会议方式参加。

钱恒荣被授予第十一届“全国机
械工业优秀（领航）企业家”荣誉称
号，王志宇被授予第十一届“全国机
械工业优秀（耕耘）企业家”荣誉称
号，事业部“基于发动机制造的一体
化数字管理创新实践”项目获得创新
成果二等奖。更加值得振奋的是，事
业部此前已经被中国机械工业企业
管理协会评为“2021 年机械工业现
代化管理企业”。

钱恒荣自参加工作以来，终坚持
引领定位，把技术创新作为推动企业
发展的首要动力，主导了CA6DL柴
油机自主开发，参与解放第五代奥威
重型系列商用车及其重型柴油机自

主开发、高品质J6重型车及重型柴油
机自主研发与技术创新等重点项目，
率先在国内柴油机行业掌握了以正
向开发为标志的自主创新能力。

钱恒荣围绕“从技术跟随向技术
引领转变”的目标，树立引领思维，以
技术创新“五大机制”为载体，开创了

“重大创新”和“常规项目”双轨制运
营模式，实现了创新模式从孵化向催
化的跨越。其中，以节油为代表的技
术实现个别引领，产品的综合油耗比
同类产品节省3～5%，成为解放卡车
整体竞争力提升的关键要素。

近年来，以钱恒荣为首的事业部
领导班子准确把握商用车市场机遇，
深入推进“研产供销服务”一体化，团
结带领全体党员和广大职工，着力品
牌统领，蓄力自主创新，聚力管理变
革，建树党建标杆，企业改革和转型
发展取得了重大成就，企业经营管理
效能显著提升。自事业部成立以后
的五年来，年均发动机销量达35万
台，年均销售收入超过165亿元，利

润增长37%，总资产周转率、净资产
利润率等运营指标连续多年位居行
业第一，保证了国有资产的保值增

值，为民族汽车工业的发展贡献了应
有力量。

（芦桃勇）

在此前的市场调研中发现，
非道路矿用机械对再制造发动
机有较大需求。技术战线立即
行动，研究开发合适的再制造产
品，抢占市场先机。受疫情影
响，技术人员无法出差与客户当
面交流，为确保开发进度和开发
质量，他们多次通过视频会议等
方式与客户沟通，往往因为一个

细节，就会讨论1个多小时。
今年3月，奥威大马力非道

路矿用机械发动机再制造样机
成功出产，并实现批量销售，为
再制造非道路市场进一步开拓
农机、矿用机械、海外水泵机组
等领域注入了“新鲜血液”。

与此同时，大豪动力生产战
线员工鼓足干劲，面对疫情封控

带来的领料难、人员突发性减少
等困难，主动加班加点，通过顶
岗等方式完成日出产计划，无愧

“铁军”称号。
居危奋进，共克时艰。大豪

动力正以创新突破，实干笃行，
稳步推进各项经营工作，为冲刺

“双过半”聚力前行。
（李德华 文/摄）

解放动力再制造
无惧市场寒冬 亮剑迎春来

2022年，面对疫情反复、客户需求波动、汽配市场门庭冷落的严峻形
势，发动机事业部大豪动力全体干部职工咬定目标，主动亮剑，一季度再
制造发动机销量同比增长5.9%，迎来了来之不易的“再制造的春天”。

今年，大豪党支部通过“三
会一课”、班前会等多种形式，开
展多层次的形势任务宣讲，全体
员工对解放、发动机事业部所面
临的严峻形势有了深入了解。

根据事业部“知危思进显担

当，坚定信念破难关”主题大讨
论的安排，大豪党支部迅速行
动，率先在党员之间开展大讨
论。全体党员围绕“知危思进”
主题，深入剖析公司生产经营和
个人工作存在的“危机”，并积极

建言献策，明确努力方向。
当前，大豪党支部已累计收

集“危机”与“对策建议”60余
条。党员扛旗、冲锋向前的氛
围，进一步激发了全员勇担责
任、攻坚克难的激情和力量。

多地疫情散发，给营销人员
的工作带来了极大困难。无法
走访市场，他们便制定线上沟通
计划，通过微信、钉钉等方式维
系客户，争取订单。

与此同时，在了解到很多经
销商因各地疫情防控导致物流
车辆短缺、发货困难的情况后，

营销人员主动出击，积极为经销
商提供相关物流信息，并帮助他
们联系物流运营商，通过专车发
送等方式解决经销商发货难的
问题。

营销人员的主动跨前，不仅
让经销商看到了解放动力员工
尽职、尽责的工作态度，更进一

步提升了彼此的信任度，增强了
客户的粘度。

凭借“不失一笔订单”的坚
守，一季度，解放动力再制造发
动机销量同比增长5.9%，奥威
中重型再制造发动机销量同比
增长11.5%，配件销量同比增长
12.2%。

紧盯需求 着力拓展布局

主动出击 不失一笔订单

深入学习 激发攻坚力量


