
沙县小吃的发家史，可追溯到上个
世纪90年代。1992年，因“标会”暴
雷，许多沙县人举债外出谋生。在陌生
的大城市里，有沙县人开设小吃摊，卖
起了拿手的沙县小吃。

颇具地方特色的沙县小吃方便快

捷，经济实惠，开设门槛又低，生意好时
甚至可日赚千元。很快，开店的沙县人
不仅还清了债务，甚至还回乡盖了房。
尝到甜头后，越来越多的沙县小吃店在
大江南北如雨后春笋般涌现，其菜单也
愈加丰富。
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汽车行业面临双重困境，政策送来及时雨

开遍街头巷尾的沙县小吃，留给
人们的印象总是美味实惠。不过近
日，沙县小吃却以另一种画风火爆社
交平台：在官方打造的首支宣传视频
中，拌面、板鸭、水晶烧麦、金包银、芋

饺、烫嘴豆腐等沙县小吃以搞笑、偶像
剧、王家卫、周星驰等不同经典电影风
格呈现。官方玩梗在带来巨大反差感
的同时，也让沙县小吃再次成为热议话
题。

日前，国务院常务会议
提出“阶段性减征部分乘用
车购置税600亿元”，引发
了广泛关注。

在政策发布后，股市
上的汽车整车板块震荡
上行。有个股出现连续
两天涨停行情，而包括长

城汽车、长安汽车、上汽
集团等多支板块内的重
磅股，亦连续两日保持上
涨势头。

有分析指出，这一政
策，将有效纾解汽车行业现
阶段的困境，促进行业快速
发展。

购置税将减征600亿

买一辆车或少花数千元买一辆车或少花数千元

沙县小吃距离“国民小吃”
只差一道看家菜？

虽然现在政策细则尚待
落地，目前未指明具体对象是
燃油车还是新能源车，但其对
汽车消费的拉动作用却不容
忽视。

据华创证券测算，如果按
5%的购置税减征幅度，典型
10万-20万元车的购置税减
免额可达到 0.44 万-0.88 万
元。

据以往汽车减税的相关
政策分析，华创证券预测，该
项政策具体实施方式可能有
两种，且持续时间将超过半

年，第一种是给予1.6L以下车
型减征5%购置税的优惠，第
二种则是给予2.0L以下车型
减征2.5%购置税的优惠。

华创证券认为，前者更倾
向于扶持中低端汽车消费需
求，将惠及部分自主车企，后
者则更倾向于汽车行业的整
体提振效果。

而无论实施哪种政策，乘
用车购置税减免政策将会成
为汽车总价下降的推手，从而
推动消费者的购车需求。

（中新财经）

中信证券研报指出，购置
税减免是拉动汽车销量最有
效的政策之一。同时，政策力
度超市场预期，有望拉动100
万-200万乘用车新增需求。

在减税政策出台后，乘联
会秘书长崔东树表示，该项政
策将对汽车消费，尤其是传统
燃油车消费回暖，产生积极作
用。

数据显示，2022 年 1-4
月，累计乘用车传统燃油车的
销量492万台，较去年同期累
计增速下降18%；4月，传统狭
义乘用车销量67万台，同比下
降55%，环比下降50%，降幅
巨大。

此前崔东树对燃油车销

量下降的问题感到担忧。“入
门级消费者不买车是很严峻
的问题，鼓励传统燃油车消费
非常重要。”

有业内人士预测，入门级
燃油车购买者和传统燃油车，
或将成为本次购置税减免受
益最大的两类群体。

对消费者而言，在政策驱
动下，入门级车型所处的价格
区间，或将成为自主和合资车
企激烈争夺的市场焦点。

在汽车博主小刘看来，未
来，部分车企将密集推出 8
万-10万元这一售价区间的车
型，满足无车消费者的买车需
求。消费者花同样的钱，可以
买到越来越多的配置。

当下，汽车行业的困境，
主要有两方面，一是在“产”，
一是在“销”。

在业内人士看来，购置税
减免这一政策可谓“及时雨”，
能够有效缓解当前汽车行业

“产”、“销”双困的局面，政策
利好汽车行业恢复和发展。

据中汽协会此前发布的
数据，4月，乘用车产量99.6万
辆，同比下降41.9%，环比下降
47.1%。相比3月，汽车行业
整体产能跌幅接近五成，为近
十年以来同期月度新低。相
关产业链供应链经历了有史
以来最为严酷的考验。

产能受到了打击，另一
边，经销商库存数据同样不容
乐观。

据中国汽车流通协会发
布的数据显示，4月，汽车经销
商综合库存系数为1.91，环比

上升9.1%，同比上升21.7%，
库存水平位于荣枯线（1.5）之
上，创下近一年来的新高。

中国汽车流通协会表示，
由于疫情原因，上游汽车生产
企业出现停工停产，终端部分
经销商为期一周或更长时间
关门闭店，消费动力转弱。换
而言之，车企产能受限，但生
产出来的车都积压到了经销
商手上，并没有卖给消费者，
导致经销商库存压力持续上
升。

有车企相关负责人对中新
财经表示，受全球供应链紧缺、
物流成本高昂，以及上游部分
原材料价格持续大幅上涨的影
响，目前车企成本压力大增。
虽然已经预期会影响销量，但
还是通过了提高终端售价的方
法来平衡成本，而这样的做法
也同样将给经销商带来压力。

“有望拉动100万-200万乘用车新增需求”

单车购置税减免额或达4400元-8800元

本报资料图本报资料图。。（（还月亮还月亮 摄摄））

沙县小吃的崛起，曾经填补了上世
纪末国内餐饮市场的空白。但随着人
们消费水平的提高，快速发展的餐饮业
也涌现出一大批知名餐饮连锁店，更有
柳州螺蛳粉等新晋网红。那么，沙县小
吃的发展前景是否会因此受到冲击？

“沙县小吃面临的更多是机会，而
不是挑战。”蒋泽中表示，沙县小吃的优
势在于品类多、可选性强，同时价格低
廉、出餐又快，其目标人群主要聚焦于
流动工作群体。

“螺蛳粉的受众主要是年轻群体，

因此消费群体的差异性比较大。”蒋泽
中认为，新小吃的涌现是市场繁荣和差
异化竞争的表现，会在共生中一起促进
营商环境的发展。

而对于沙县小吃未来的发展，蒋泽
中表示，作为沙县小吃品牌的推广者，
品牌方也需要把握好规模化意愿与实
际个体经营者的利益的关系。“目前沙
县小吃的模式还比较松散，一些个体业
主的加盟意愿和品牌意识都比较单薄，
这需要品牌方慢慢摸索。”

（据中新财经）

“对于沙县小吃来说，到底是产品
品牌，还是地域品牌，这是它目前比较
矛盾的地方。”首都经济贸易大学教授、
中国社科院私营企业研究中心研究员
蒋泽中认为，目前沙县小吃极力打造的
是地域品牌，但真正长远持久，能够站
得住的却是产品品牌。

“兰州拉面、潼关肉夹馍、杭州小笼包
这些虽然带有地域名字，但重点在于拉
面、肉夹馍和小笼包，属于产品品牌，这是
它能够立得住的特色。”蒋泽中表示，“即
使是肯德基和麦当劳，其主营产品也是围
绕‘鸡肉’‘汉堡’这样的概念来打造。”

与之相比，沙县小吃虽然囊括了众

多产品群，但在营销推广中缺乏主打的
“特色菜”。“没有特色的看家菜会导致
品牌内涵的结构性支撑不足，凝聚力不
强，仅仅有地域品牌是不够的。”

此外，尽管个体户推动了沙县小吃
品牌的建立和扩张，但在品牌整合上，
却是沙县小吃难以跨过的一道坎。

在专家看来，很多个体业主属于所
谓“冒牌店”，因为开店成本低又有知名
度，才挂上沙县小吃的名号。因此他们
既没有品牌推广的意识和义务，又会为
了生意对很多产品进行当地化的改动，
这让消费者们对于沙县小吃的特色概
念更加模糊。

散落在城市中的个体户经营如星
火燎原，打响了沙县小吃的招牌，但其
做强做大更得益于沙县政府的政策支
持。1997年，沙县小吃办、沙县小吃同
业公会相继成立，致力于沙县小吃技
艺的培训和推广、行业管理和新产品
研发，并注册了多个沙县小吃商标。
尽管如此，遍地开花的沙县小吃也逃

不过“冒牌店”的困扰。2008年，沙县
政府以国有独资的形式注册了沙县小
吃集团，力图朝标准化、连锁化、产业
化方向发展。

沙县小吃成为“国企”，似乎意味
着沙县小吃将更上一层楼。然而，连
锁化中沙县小吃面临的挑战也凸显出
来。

困境中诞生的小吃品牌

“一元进店、两元吃饱。”

还缺一道“看家菜”

柳州螺蛳粉会冲击到沙县小吃？


