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背
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出舱舱门更大

探访
不花百元走不出文具店

首次出舱活动6小时

伴随着中小学开学，高价文具
成了热议话题。记者走访北京市
场发现，多个文具店内不乏高价商
品，如48元的自动铅笔、百元以上

的文具套盒以及各种近300元的
“开学礼包”等。对此，北京市消协
也发文提醒广大家长及学生理性
消费。

9月2日，神舟十四号乘组完成首次出舱活动。本次出舱与神
舟十二号、神舟十三号乘组出舱时有何不同？又有哪些新的航天
技术让航天员出舱更加舒适、便捷、安全？

神舟十四号航天员圆满完成首次出舱任务神舟十四号航天员圆满完成首次出舱任务

门更大门更大、、绳更长绳更长、、灯更亮灯更亮

据中国载人航天工程办公室消
息，北京时间9月2日0时33分，经
过约6小时的出舱活动，神舟十四号
航天员陈冬、刘洋、蔡旭哲密切协
同，完成出舱活动期间全部既定任
务，陈冬、刘洋已安全返回问天实验
舱，出舱活动取得圆满成功。

此次是航天员首次从问天实验
舱气闸舱出舱、由小机械臂辅助实

施的出舱活动。航天员出舱活动期
间，天地间周密协同、舱内外密切配
合，先后完成了问天舱扩展泵组安
装、问天舱全景相机抬升、舱外自主
应急返回验证等任务，全过程顺利
圆满，检验了航天员与小机械臂协
同工作的能力，验证了问天实验舱
气闸舱和出舱活动相关支持设备的
功能性能。 (中新)

此次出舱任务中，仪表与照明
分系统为航天员带来了新的“黑科
技”：云台照明灯。随问天实验舱发
射的云台照明灯具备全覆盖角度转
动，会为此次出舱任务点亮舱外环
境，成为航天员舱外行走的“灯塔”。

据悉，舱外云台照明灯为空间站
首次在轨应用的照明设备，通过多自
由度转动机构以及投光灯光学系统
设计，使得航天员出舱路径以及舱外
作业点的照度得到充分保障。

不同于地球，航天员在轨每天
会经历大约14次日出日落，体内的
生物钟容易被打乱，并可能造成一

定程度上的睡眠障碍。
为此，仪表与照明分系统统一

规划了空间站多舱段多自由度动态
照明为主、固定照明为辅的一体化、
多维度、定量化照明系统，提升航天
员生活质量。

航天员进入空间站后，可以根
据个人需求通过手机应用调节舱内
照明环境、睡眠模式、工作模式、运
动模式，避免长时间单调环境带来
的不适，保证航天员更高效地工作、
更放松地享受高质量睡眠，让他们
在太空工作和生活更加活力满满。

（据新华社）

在顺利出舱之后，一条连接航
天员与空间站的“生命线”始终护卫
左右，这就是由航天科技集团五院
529厂研制的可伸缩安全系绳机
构。

神舟七号任务时，航天员翟志
刚完成我国首次太空出舱活动时使
用的安全系绳是固定长度的系绳，
其有效长度仅1米多。

空间站建造任务中，航天员要
完成空间站设备安装、检修等出舱
任务，出舱范围更大、操作难度更
高、安全要求更严格，需研发一种长
度更长且可伸缩的安全系绳机构。

出舱过程中，这种可伸缩安全
绳能保证航天员与空间站舱体间超
过10米的安全连接，又不会对航天
服产生勾挂或干涉航天员的运动，
还要经受住太空中近 200℃大温

差、空间辐照、空间粒子等恶劣环境
的考验。

针对长距离以及空间环境适应
性的设计需求，研发团队创新提出
了一种巧妙的设计方案，实现了钢
丝绳的恒力收放，无需电机提供回
转力矩，避免了电缆的引入，保证了
航天员携带的便捷性和机动性。

为减小缠绕过程中的阻力、避
免空间辐照环境对钢丝绳产生影响
以及防止钢丝绳对航天服产生勾
挂，设计人员选用耐空间辐照的特
殊包覆材料对钢丝绳进行保护，确
保机构的使用安全。为满足长寿命
使用的要求，还采用了辅助排绳滑
轮组引导钢丝绳排绳的设计方案，
并通过大量试验验证，确保10余米
长钢丝绳在机构的狭小空间里上万
次、重复性的有序缠绕。

神舟十二号、神舟十三号乘组
出舱时，通过的门是位于空间站核
心舱节点舱的出舱口，舱门口径为
85厘米。而本次任务，航天员首次
从问天实验舱气闸舱“出门”，这个

“大门”由航天科技集团五院空间站
结构与机构团队抓总研制，舱门口
径达到了1米，让航天员在身着舱
外航天服的情况下，能够更从容地
携带设备“走出家门、遨游太空”。

此次出舱的舱门作为航天器机
构中的复杂产品，涵盖密封、传动、

锁紧、导向、润滑、人机工效等学
科。舱门设计团队将这些复杂的功
能落实到产品的操作细节中，航天
员出舱前，只需使用舱门门体上配
套的操作手柄旋转解锁，使用助力
机构消除残压，拉动舱门把手即可
完成打开舱门的动作。

同时，舱门还配套了特制的舱
门保护罩，并将舱门检漏仪作为密
封的检测手段，将舱门压点开关作
为状态辅助判断，全方位保障问天

“大门”的使用安全。

安全绳更长

仪表与照明分系统更智能

48元的自动铅笔、百元以上的套盒

文具为何越卖越贵？

针对高价文具，北京市消协日
前发布文具消费提示，提醒广大家
长及学生理性消费，不要盲目攀比
购买豪华、高价文具用品，把安全
实用放到首位。北京市消协也呼
吁有关文具经营者诚信守法经营，
不人为制造各种奇特、花哨的营销
噱头，不虚假夸大文具用品的使用
功效，确保为消费者提供质量可
靠、安全实用的文具用品，为青少
年儿童的健康成长营造良好消费

环境。
同日，北京市市场监督管理局

发布关于规范本市文具销售经营
者价格行为的提醒告诫书。其中
明确，文具销售经营者在销售文具
过程中，应当依法标示商品的品
名、价格和计价单位，做到真实准
确、货签对位、标识醒目。经营者
通过网络等方式销售商品的，应当
通过网络页面，以文字、图像等方
式进行明码标价。（北京青年报）

记者探访还发现，平价的文具
并非没有，而是很难在校园周边的
文具店见到。一些文具店即使销
售，也会将其放在不显眼处，需要
顾客主动询问才能找到。

分析人士表示，目前文具市场
分为两大客群，一是办公市场，另
外就是学生市场。“你会发现在办
公区的文具店一般规模较小，也很
容易找到平价文具，而在学校周边
的却是另外一番景象。即使站在
门口都能看到店内五花八门的陈
列非常吸引人。”分析人士介绍，借
助学生的猎奇心理，不少文具企业
纷纷推出了一些文创类的产品，这
些文创类的商品非常受学生群体

欢迎。
根据国内文具行业龙头企业

——晨光股份2022年上半年业绩
报告中的数据，其书写工具的毛利
率为39.79%，是该公司毛利率第
二高的产品。有分析人士认为，一
些诸如IP联名等文具产品比起同
类产品来有更高的附加值和利润
空间，也成了一些大品牌文具提升
竞争力和利润的利器。而这部分
商品依赖个人消费，因此要不断投
入推陈出新，以吸引个人消费者尤
其是学生群体的关注。这些都需
要企业投入更大成本，成本增加
了，价格自然就无法降下来。

“一套办下来，没有100元都
出不了门。”开学前一天，在朝阳区
某个小学附近的文具店里一位学
生家长表示。记者注意到，在这家
路边小店中，有标价48元/支的自
动铅笔，24元/盒的铅笔芯，还有
36元/支的水笔。此外，各种五颜
六色的创意文具更能吸引小朋友
们的关注。记者走访多个校园附
近的文具店发现，店铺中最“打眼”
的就是各种文创联名款的笔。

这些产品有的以盲盒形式销
售，有的则是整套售卖。它们大多
是动漫或游戏的周边产品，折合单

支售价在5到10元之间，一套的价
格则为30元到60元不等。

在一些精品文具店，文具价格
则更上一层楼。在位于通州某商
场的一家日杂店中，一个文具套盒
的售价为68元，少数IP款文具礼
盒的单价则在百元以上。

线下文具贵，线上也不便宜。
记者检索发现，一些网店中标称为

“开学大礼包”的商品大部分都在
百元以上。而一些加入电动修铅
笔器、电动清洁器、电动橡皮擦等
产品的铅笔文具套装售价则接近
300元。

追访
文具为何越卖越贵？

提醒
家长学生都要理性消费


