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如今，彩电行业正在进入一个
关键节点，其背景就是占据彩电制
造成本六成左右的液晶面板已经面
临走出价格谷底开始反弹。根据多
家机构近日发布的10月上旬面板价
格数据显示，32至65英寸电视面板
价格全部止跌，尤其电视面板面临全
面涨价。而提前反映在股市上的是，
A股两家面板龙头京东方和TCL科
技的股价自9月末以来均已上涨超
过10%。据了解，面板价格自2021
年8月起开始下跌，至今下行周期已
经延续15个月。

有专业机构表示，目前多个尺
寸的液晶面板其实已经跌破成本
线，很多厂家被迫减产。对此，有行
业机构预判9月份应该是本轮液晶
面板价格下行周期的终点，在面板

厂家的强力推动下，电视面板将在
10月份全面迎来涨价，将涉及32英
寸至75英寸所有主流尺寸段。

不过有家电零售商告诉记者，
通常彩电上游面板成本波动传导到
下游电视整机销售价格的变化，需
要数月时间，即便目前彩电厂商提
高了周转率，但两三个月的周期也
是有的。从这个角度分析，上游面
板对于彩电销售价格的影响预计会
在明年年初体现出来，因此不会影
响从10月份持续到年底的彩电年度
销售旺季。但从面板价格的走势来
看，目前的彩电价格应该也已经是
低点，预计即便是双11、双12也不
会再有太大整体降价动作，最多只
是一些做惊爆价的引流机型会在市
场上个别出现。 (北京青年报)

当前，双11已然成为强劲消
费力的代名词，折射出中国消费市
场的蓬勃生机。每一年双11，消
费者都会用真金白银“砸”出来一
些消费“新姿势”。

对于今年双11销售前景，商
家们也表现出了一定的信心，加大
了备货量。

据电商平台工作人员介绍，目
前包括三星堆博物馆、甘肃省博物
馆、敦煌研究院等多家博物馆旗舰
店，已经完成双11的备货工作。
今年，各博物馆亮出的宝贝中，各
馆的“神兽”最为亮眼，相关产品的

备货量超过了100万只。
佛山家居产业带商家、广东哥

登网络科技有限公司董事长白天
轮介绍，为了双11，他们8月份就
开始备货了，核心爆款电煮锅、电
火锅的备货量将达到十几万台，其
中电煮锅的备货量近十万台。

卡蛙科技自有品牌负责人介
绍，“从9月份开始，我们已经开始
备战双11，我们今年会在新品上
全面发力，暖脚器、干衣机和取暖
器，光是这三款新品备货量就10
万台起步。”

（中新经纬）

今年双11预售正式开启

有新玩法，你准备“剁手”吗？
10月20日起，今年双11预售正式开启，电商平台也陆

续公布了新玩法。问题来了，你的钱包准备好了吗？

双11原本是个为期1天的电
商促销活动，11月 11 日零点一
到，商品简单粗暴直接打折，那时
候消费者拼的是手速和网速。

但不知道从什么时候开始，双
11变成了年年都有新规则、新玩
法、新变化。之前消费者只需要将
商品放进购物车，然后零点一到，
找个网速好的地方结账。

不过现在，消费者得提前将近
一个月，“预习”双11的新规则，不
然到时候你可能都没法愉快地“剁
手”。

同样，今年双11又上新了不

少玩法。
首先，时间上有变化。天猫双

11预售将于10月24日晚上8点
开始，相比去年，晚了四天。京东
今年将于10月20日零点开启预
售，去年则是在 10 月 20 日晚 8
点。唯品会则将在10月20日晚8
点开启提前购。

从时间上看，各平台开启时间
较为一致，战线依旧很长。

有的平台预售时间避开零点，
延续了近两年“消费者不用再熬
夜”的习惯。不过，长战线依旧考
验着消费者的体力。

往年，诸如尾款、跨店满减、喵
糖、购物金膨胀等双11“烧脑游
戏”考验着消费者的脑力。今年，
各平台对这些问题避而不谈，更多
强调“满减”“打折”。

例如，天猫称，优惠力度为跨
店每满300元减50元，是近年来
折扣力度最大的一年。

京东开启双档位促销活动，分
别为每299元减50元促销(优惠封
顶40000元，全品类均可参与)和
每1000元减100元促销(优惠封
顶40000元，部分品类可参与)，活
动期间同一款商品仅可参与其中
一档促销，可全程参与。

唯品会提出，部分大牌品牌商
品在三折基础上仍有优惠。

今年在提高消费体验方面，各
平台也推出了一些颇有讨好消费
者之意的举措。

10月19日起，手机天猫App
升级运费险权益，消费者退货不仅
运费险范围内的免运费，因超重产
生的邮费也全免。

10月18日，淘宝天猫针对双
11期间的价保服务规则做了升
级，从以往付款后15天内价保，改
为付款/付尾款后至11月11日活

动结束后15天内全程价保，即付
款日至11月 26日，最长价保时
间从15天延长至27天。

保价服务针对的是付款后商
品降价，消费者“买贵了”的问题，
打消了“早买吃亏”的顾虑，在业内
已不是新鲜事。不过，相较于付款
后保价，有部分消费者实际上更担
心的是，大促开始前商家提价。

对此，天猫方面称，双11期间
平台会积极监管商家“先涨价，后
降价”的行为，如果发现活动商品
提前涨价，将提示商家整改，如未
及时整改将无法参与活动。

在双11前夕，淘宝还上线了
多地址合并下单功能，结算购物车
时，可以直接给不同商品添加不同
地址，再合并到一个订单里下单
了。这意味着今年双11期间消费
者凑单将更加自由。

今年双11，京东则是新增了
种草期，进入10月份即开启种草
期，10月下旬进入预售预热期。

对于平台这些举措，网友的一
句话道出了真相：不看广告，看疗
效。毕竟消费者除了期待从这场
全民狂欢中获得充足参与感，更想
实实在在获得更多实惠。

彩电价格持续下探
还会跌吗？

告别零点，但依旧考验体力

保价、免退货运费……
哪项措施改到了你的心坎上？

商家备货背后的消费新趋势

75英寸电视3220元、85英寸电
视 5829 元、98 英寸电视 14999 元
……随着国内彩电价格持续下探，
一台近百英寸电视机的价格与一台
高配苹果手机的价格相当已不是新
鲜事。

据国内部分彩电企业介绍，整
体而言目前彩电市场价格走低已经
持续了一年时间。这背后一方面是
市场竞争的白热化状态；另一方面

则是上游面板价格持续走低，降低
了彩电的制造成本，让厂家抓到了
降价空间打起价格战。不过，价格
的下滑并没有带来彩电销量的快速
上涨，有行业机构预计，今年国内彩
电整体销售规模很可能仍将萎缩。
不过。据来自彩电行业上游的信
息，连续15个月下跌的液晶面板价
格已经开始止跌企稳，预计本月起
将呈现回升走势。

32英寸高清彩电仅599元 高端彩电的价格依然稳固

彩电销售持续萎缩 价格回涨难度不小

记者从国内家电零售商和线上
平台看到，千元以下能够轻轻松松
买到多个品牌的50英寸彩电，而32
英寸至40多英寸的彩电，很多售价
都在几百元，某国内知名品牌的32
英寸高清全面屏彩电甚至仅售599
元。

记者同样注意到，在低价彩电
遍地皆是的同时，高端彩电的价格
依然稳固，104万元一台的110英寸
Micro LEDC电视、77万元一台的
可卷曲OLED电视、49万元一台的
138 英寸 LED 触摸电视也都有销
售。

受到液晶电视在中国家庭快速
普及的推动，我国彩电市场规模从
2009年开始快速提升，一直到2016
年均处于高增长状态。统计数据显
示，2009年，我国彩电市场规模为
3450 万台，到 2016 年已经达到
5089万台。此后的2017年至2019
年，我国彩电销售规模基本稳固在
4800万台上下，进入平稳期。而自
2020年开始，我国彩电销量开始出
现下滑，当年销量同比下跌 9%至
4450万台。2021年，彩电销量继续
下跌14%，跌破4000万台大关，销
售3835万台。相关机构预测，今年
国内电视销量可能继续出现两位数
下跌，销量可能跌破3400万台，回
到2009年的水平。

但与此同时，我国彩电的产能
并没有明显收缩。根据国家统计局
的数据，2021 年我国彩电产量为

1.85亿台，虽然较2020年的1.96亿
台有所下降，但较国内彩电销售顶
峰时期的2016年仍然多产1000万
台。

国家统计局的另一份数据也可
以看出，近一年来我国彩电产量单
月同比增幅基本处于上升走势：
2021年下半年单月产量基本处于同
比下滑状态，但进入2022年以来，单
月产量同比增幅明显攀升，尤其进
入今年6月份以来，彩电产量同比增
幅已经实现双位数增长。

对此行业人士分析，对于彩电
行业而言，规模对于制造成本具有
正向作用，在市场竞争日益激烈的
状态下，主流实力厂家也在依靠规
模继续降低制造成本，从而增强市
场竞争力，这种竞争模式也助推了
彩电市场价格重心的持续下移。

液晶面板止跌回升 彩电面临涨价压力


