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随着市民对生活品质要
求的提高，高端大米市场日渐
红火，粮企也加大了高端米市
场的投入。业内人士普遍认
为，随着年轻一代消费人群的
崛起和生活节奏的加快，小包
装、高品质的米逐步取代散装
米已成趋势。

但业内人士指出，市场

上有些标注“有机”“健康”的
高价米多少有些“噱头”。因
为有机大米生产条件严苛，
需种植改良场推荐的良质米
品种，使用天然有机的栽种
方式，不能使用化学肥料、农
药和生长调节剂等，对土地、
加工等也有严格要求。建议
消费者在购买大米时不要过

于关注包装和概念，勿以价
格论英雄。

而高价米的口感也不一
定更好。无锡市农技推广中
心李育娟介绍，无锡人偏好软
糯的粳米，有些大米蛋白质含
量高，但适口性反而会差一
些，消费者可以根据自己的喜
好选择不同品种的大米。

本报讯 昨从市水务集团获悉，本月起
上线“亮证办水”新功能，市民“刷脸”授权
后，无锡水务即可自动取得市民的不动产证
和营业执照等电子证照信息，随即进入办理
流程，实现“用户不出门、申请零材料、业务
照常办”。

昨天，来到市行政服务中心办理过户业务
的吴先生在工作人员指导下，打开手机上的

“灵锡”App刷脸认证，两分钟内就办好了二
手房供水过户。惊喜于办事流程的便捷，吴先
生与工作人员确认了好几遍，得到了满意的答
复后才放心离去。

以往卖房买房供水过户，不仅需要证明材
料，办理流程也较为繁琐。为提升市民办事体
验，市水务集团与市不动产中心数据、大数据
实时对接，信息共享，通过用户授权，及时获取
用户的不动产证和营业执照等电子证照，完成

“亮证办水”新功能。用户办理“过户”业务只
需在手机上进行“刷脸”，后台即可自动获取用
户不动产证，水务集团接收到回传信息后随即
进入办理流程，实现“用户不出门、申请零材
料、业务照常办”。

市水务集团相关负责人介绍，目前在省、
市主流便民程序苏服办APP及灵锡APP上线
用水业务，可线上办理水费缴纳、账单查询、过
户、用水接入等业务，让数据“跑腿”代替群众

“跑腿”。
线上拓展功能，线下扩大覆盖，随着业务

办理渠道不断拓宽，便捷的水务服务来到百
姓家门口。近期，市水务集团在市民中心行
政服务中心大厅、全市各街道办事大厅等场
所的政务服务综合自助一体机——“成全e
站”接入了水费查询缴费、过户、用水接入等
业务功能，打通服务群众的“最后一米”，打造

“一站式、全覆盖”服务模式，持续扩大“自助
服务”覆盖面。

据统计，目前全市市区范围内共设有“成
全e站”1283台，覆盖市、区、镇（街道）和部
分村（社区）的政务服务大厅、人才中心、银行
网点、工业园区、商场综合体、小区物业等，形
成了高密度、全天候的办事服务网络。水务
接入“成全e站”之后，市民可就近体验便捷
服务。 （蔡佳/文、摄）

本报讯（晚报记者 潘凡）
受秋粮生产前期遭遇历史罕
见的持续高温热害天气，以
及连续遭遇寒潮降温天气等
多种因素影响，今年我市秋
收时间虽然推迟一周左右，
但秋粮优质优价特征明显。
据了解，无锡优质品种南粳
系列收购价格较普通品种提
高明显，在宜兴市芳庄国家
粮食储备库，相比普通品种
晚粳稻 1.45 元/斤左右的价
格，优质品种南粳系列价格
在1.60元/斤以上，而南粳46
的价格则达到 1.70 元/斤。
从市场销售情况看，地产品
牌大米销售进度较快，新米
上市1个月内，9个大米品牌
销量已超过 50%，宜兴杨巷
大米、宜皇大米等核心基地
大米产量已全部销售完毕。

据悉，目前列入我市市
级以上农产品品牌目录的大
米品牌共有15个，包括江阴
的华西村大米，宜兴的杨巷
大米，锡山区的严家桥大米，
惠山区的方桥大米，滨湖区
的灵鹏，以及新吴区的从心
大米等。记者了解到，地产
无品牌大米市场零售价为
2.2～3元/斤不等，而实行分
级包装、分级定价的地产品

牌大米零售起步价为3.5元/
斤，真空包装、礼盒装大米约
为5元/斤、10元/斤。像华西
村大米、从心大米等通过绿
色种植，售价超过10元/斤，
最高甚至达到65元/斤，还有
低糖米等小众米的售价也在
20元/斤以上。

高价米的销售情况如
何？主打高端安全的从心大
米，主要通过线下日料店采
购、线上会员制订单的形式
销售，今年销量已达40吨，销
售进度超过40%。“水稻品种
是从日本进口的吴之天川优
质品种，生产模式采取分批
次插秧、多批次人工除草，不
使用农药和除草剂，最大限
度了保证稻米生产的安全
性。”从心大米总经理助理王
顺介绍，除了生产全过程安
全性高以外，稻谷是储存在
10℃恒温库中的，每月按订
单需要开砻碾米，即时加工
确保新鲜，且加工中无抛光、
无添加剂，尽可能多地保留
营养物质。“想让孙子吃得安
全一些，更看重大米的品质
和安全性，所以选择了价高
的品牌大米”，会员陈先生表
示，“从心是真空小包装，像
订奶一样每月配送一次很方

便”。“普通大米的糖转化率
在 90%，我们的糖转化换率
只有20%，满足了糖尿病人、
瘦身、三高等人群对健康饮
食的需求。”天贡大米负责人
朱爱勇介绍，今年基地生产
的约3万斤低糖米早早就被
保健行业高端客户全部预定
完了。

随着消费习惯改变，越来
越多人的购米行为呈现多元
化、个性化趋势。为此，地产
品牌大米针对不同消费群体
的需求进行产品细分和精准
定位，并通过订单生产、企业
社区团购、线上线下销售等方
式进行差异化营销，拥有了一
批固定顾客群体。像杨巷大
米打造大米文创品牌“一米杨
巷”，通过“基地订单+双品牌”
方式，授权企业达到6家，在
浙北地区具有一定市场占有
度；吴越水晶大米主打订单生
产、直供配送，方桥大米、稞绿
园大米等品牌，通过企业社区
团购方式，销量都已超过
50%。除传统销售方式外，今
年品牌大米举办稻田文化节、
开展稻田研学等活动成为潮
流，助力企业进一步拓宽销售
渠道、提高大米附加值。

（受访者供图）
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