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今年“五一”假期的酒店
客房太火爆了，这两天陆续有
消息说哪个目的地城市的酒店
客房涨价或订满。客房订满了
怎么办？台州有酒店竟然推出
了“99元睡大厅沙发”的产品。

4月24日晚上10点52
分，记者通过某平台搜到了推
出这个客房产品的台州酒店，
酒店位于台州万达广场附近。
搜索 5月1日入住5月2日退
房，有99元大厅睡沙发的产
品，产品页显示有一张0.8米
的沙发床，含1份早餐并赠送
双人夜宵小吃一份。

记者致电酒店前台，接线
服务员简单介绍了一下这个产
品：“确实有99元大厅睡沙发
这个产品，是今天刚上线的。
就是大厅里的沙发，不能跟别
的沙发隔开，没有洗浴设施，有

个公用的电视机。”
记者表达了对这个客房产

品的好奇，因为从来没有听说
过。“我们自己也比较奇怪，今天
已经接了很多来咨询的电话。”
不过，晚上11点01分，记者再
次通过某平台搜索这个酒店，
发现“99元大厅睡沙发”的产
品已经下架了。前台接线服务
员说：“已经下架了应该是有人
订走了，大厅沙发就那么几
个。”不过记者在该酒店5月1
日入住已经售罄的房源中没看
到99元大厅睡沙发的产品。

该酒店5月1日入住5
月2日退房的房源价格，普
遍在700元～900元之间，同
时在售的还有几间城景大床
房价格在400元左右。该酒
店4月30日入住的房源显
示已经订满。 （都市快报）
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眼看“五一”越来越近，身边人陆续开
始收拾行李，筹备一场久违的旅行。但今
年的出行方式和以往略有不同，很多年轻
人不再拘泥于以往跟团或自由行的二选
一。“特种兵式旅游”和“混进老年旅行
团”，悄悄在社交媒体上火了起来。

前两年还在流行“说
走就走的浪漫”，今年大家
突然变得务实起来。一种
把时间和精力都压缩到极
致的旅行方式突然流行开
来——特种兵式旅行。

特种兵旅行顾名思
义，指像特种兵拉练一样
的高强度旅行。整个旅程
都围绕“时间紧、任务重”
六个大字，时间规划详细
到分钟，容不得半点差错。

根据旅行强度不同略
有区别，入门的是“特种兵
旅行新兵”。所谓“新兵”，
一般是用周末时间或者调
休加上拼凑的小长假出
行，时间压缩得很满，通常
是下班后直奔火车站机
场，然后在工作日前夜返
程。社交平台上，一天玩
两个城市，两天逛几千公
里都算是基本操作，总有
人能不断刷新出新的纪
录。

鹿鹿算是最早一批尝
试特种兵旅行的人，2020
年她在自己的社交平台分
享自己用工作日周末去了
趟珠峰大本营。这篇内容
在网上被称作是“特种兵

旅行的天花板”，而她也被
冠上“特种兵旅行老兵”的
称号。

鹿鹿介绍：“我们做了
详细周密的行程表，周六
一早出发，周一一早返回，
总计耗时两天半，周一早
晨还在日喀则吃包子，下
午就已经返回办公室开始
打工了……”

“从海拔200米的重庆

到5500米的珠峰大本营
只花了两天时间，但要特
别提醒的是我们一行四人
都有丰富的旅行经验，并
且上过高原，没去过的朋
友千万不要学我们直飞。”

如果说特种兵式旅行
是在追求“极致的效率”，
另一种混入老年旅行团主
打就是尽可能舒适的前提
下保住性价比。

户外运动爱好者多多
今年迷上了爬山和溯溪，在
社交媒体里溯溪被包装成一
种“逃离都市生活”的新兴生
活方式，但她一直苦于没有
在当地找到合适的组织，直
到无意发现了老年团。

“加入老年徒步团有
种找到了宝藏的感觉，真的
很适合我，唯一的问题是有
些老年人体力太好，我跟不
上。”

“团费价格相比于对准
年轻人市场的组织要便宜三
分之一，平均年龄至少得在
50岁，偶尔也会有小朋友和
65岁以上的老人参加。”

“团里的强度设置适
中，大都在10公里以内，参
加活动的几乎只有我一个
年轻人。”多多向我们补充
说：“老年人追求性价比，费
用低，体验更好，相当于你
去市场买菜，不知道买什么
的时候跟在叔叔阿姨后，他

们买什么就跟着拿一点，基
本上不会出差错。”

“我是个不善交际的
人，之前也参加过同龄人的
团体，感觉像公司的团建，
工作日上班已经够累了，我
只想纯粹地旅行，享受大自
然，享受运动。”

“另一个隐藏惊喜在
于老年团对社恐友好，不想
交流可以不交流，老年团叔
叔阿姨们的亲近很自然真
诚，更愿意主动分享，有的
阿姨把我当自己孙女一样
照顾。”

“在老年团中即使遇
到矛盾不会针锋相对，都会
选择退一步，气氛融洽没有
精神负担。”

但并非所有的“老年
旅行团”都像她参加的那样
和睦。湖南“00后”女孩饼
饼在网上看到了老年团的
帖子，和爸爸一起报名了当
地的“老年旅行团”。

“出发的时候，我才发
现自己是团里唯一的年轻
人，团里的人平均的年龄
58岁，除了我之外，第二年
轻的是32岁的导游。”“老
年团里叔叔阿姨们都很热
情，年轻人很容易成为团
宠，我帮他们拍照剪短视
频，他们就把随身的零食水
果塞给我吃。”

旅行团里一路欢声笑
语，直到旅途快要结束的时
候气氛突然一转。“导游带
我们进入了一个类似大厅
的地方‘听课’推销产品，团
里有人花5000元买了个类
似微波炉的厨房家电，团里
的退休老人的购买力很强，
我爸都差点跟着买，被我及
时制止住了。”

“总体体验还是很好
的，但购物环节在合同里并
没有提前写出来，如果是我
爸一个人去，感觉会容易乱
花钱。”

从前几年红极一时的“穷
游”，到后来在旅行论坛和
App上“找搭子”，再到现在混
入老年团，每一种新的出游方
式流行背后都有原因。

作为旅行复苏后的第一
个长假，两三年没出过远门的
年轻人本身就有旺盛的出行
需求，“太久没旅游想攒个大
的”成了很多人的共同想法。

其实对于旅行,最重要的
三要素是：时间、金钱和健
康。随着生活节奏越来越快，
年轻人不得不在这三点中做
出取舍和权衡。一方面，假期
时间很短，想出去玩只能用周
末，就不得不把时间压缩到极
致，是一种年轻人没钱没时间
下的无奈之举。另一面，他们
比上代人更擅长收集信息和
利用网络，主张自己做选择并
且实践。

现在的年轻人消费观念越
来越成熟，更明白自己想要的是
什么。这些旅行方式兴起也显
露出一个问题，年轻人的个性化
需求变多，但市场上似乎仍旧缺
少适配个性化需求的旅游产品。

尽管近些年旅行市场也细
分出了自由行、半自由行、单团

定制、独立成团、散客拼团等越
来越多的模式。但新鲜需求衍
生的速度同样惊人，“全社恐旅
行团”“全女性旅行团”这样相
对小众的需求也在出现。传统
的旅行产品似乎已经不再能满
足新一代消费者的需求，在吃、
住、行之上，越来越多人开始追
求的是个性化、体验化、情感
化、休闲化以及美化的旅程。

最后，为大家总结一些参
团的注意事项：首先，明确这次
旅行的需求目的，选择合适的
方式。其次，不要盲目相信团
费过于低的团，报名前一定要
看清楚基础合同外的附加合同
内容，跟组团社确认是否有购
物等情况。世界上没有一种旅
行方式能做到完全的天衣无
缝，选择适合自己的比盲目跟
风更重要。

时至今日，人们对于旅游
的追求早已不只局限在物质享
受，还附加了情感和精神需
求。其实，无论是“特种兵式
旅游”每个项目打卡完成后的
正向反馈，还是“老年旅行团”
里重新做回孩子的角色转换，
这样的旅程都为我们制造了
新的体验。 （新京报）

比上班还累的“特种兵式旅行”

混进老年旅行团，太好玩了！

年轻人需要怎样的旅行？
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“五一”酒店抢不到？
一酒店推出99元一晚“睡大厅沙发”产品
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