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无锡体彩开展2023体彩
公益体育嘉年华活动

上海一会展有外国人插队拿冰淇淋遭拒？

按规矩办事就对了

顶呱刮“8”票面上的主形象为
数字“8”，与其他即开票不同的是，
该票的刮开区符号采用个性化的
红黑双色设计，提升了游戏的趣味
性。20元面值的“8”，单张共有19
次中奖机会，最高奖达100万元！
该票共有3个游戏区：

游戏①：刮开覆盖膜，如果出
现“80”标志，即中得80元。

游戏②：刮开覆盖膜，如果出

现“800”标志，即中得800元。
游戏③：刮开覆盖膜，如果你

的号码中任意一个号码与中奖号
码之一相同，号码颜色不限，即中
得该号码下方所示的金额；如果出
现红色的8标志，即中得该标志下
方所示金额的两倍；如果出现黑色
的88标志，即中得该标志下方所
示金额的5倍。中奖奖金兼中兼
得。

4月28日晚5点无锡体彩在梁溪区
五星家园小区和谐法治广场开展了微光
行动“动一动强身健体，两块钱乐善人
生”2023体彩公益体育嘉年华活动。

本次活动以社区为单元，围绕“轻”
运动、“趣”运动、“益”运动三个主题搭
建趣味场景，通过专业健身宣导及叠加
社区健身运动游戏带动居民积极参与
社区健身并对公益体彩加深了解，展现
人人爱运动，人人爱公益的美好画卷。

在“轻”运动区，时逢春夏之交，专
业教练们带领社区居民进行如：太极、
平衡性锻炼、肢体拉伸类锻炼为主的

“轻”动作热身。放松过后，主持人与大
家积极开展互动，对投放在场地内的体
彩公益责任内容、健康养生知识等进行
问答。

在“趣”运动区，依托五星家园小区
健身广场搭建了跳绳、飞盘、摸石过河、

投递乒乓球、亲子风筝制作等游戏互动
区域，完成指定动作即可领取体彩准备
的公益大礼包。

“益”活动，同公益，除了游戏区域
外，无锡体彩在现场醒目位置开辟“益”
运动区域，安排公益宣传展位，重点传
播体彩公益公信，展示中国体育彩票责
任彩票建设、公益金使用等内容。同时
专门划出体彩售卖区域，直观向居民展
示了“超级加倍”“8”等多种即开新票，
为大家解锁体育消费新场景。

本次社区公益体育嘉年华活动无
锡体彩通过打造趣味健身场景、营造互
动活动健身氛围，吸引更多居民参与全
民健身运动。一直以来无锡体彩以公
益倡导者和践行者的身份，推广全民健
身，建立与全民沟通的情感价值点，身
体力行地带动群众积极参与活动，诠释
体彩公益初心和公益力量可感知。

体彩即开大手笔来了！
面值20元“8”
单张最高可中200万！

已 在 我 省 上 市 的 体 彩 即 开 票
“8”深受众多彩友喜爱！为回馈广
大购彩者，江苏体彩决定即日起至 6
月 1 日，对面值 20 元的“8”开展派奖
活动，最高中 100 万元送100万元！
喜欢的朋友可就近至身边的体彩网
点选购。

为回馈广大购彩者的厚爱！
即日起至6月1日，江苏体彩独家
对面值 20 元的“8”开展派奖活
动！派奖期间，对单张彩票兑取
面值20元即开票“8”100万元、8
万元、200元、80元、50元奖级的
中奖者，分别派送100万元、8万
元、200元、80元、30元的固定奖
金（常规奖兑奖时间不在派奖期

内的20元即开票“8”不参与本次
活动）。也就是说面值 20 元的

“8”在派奖加持下，单张最高可中
200万元。本次活动预设派奖奖
金500万元，若派奖期内派奖奖
金派发完毕，则派完当日24时停
止派送。外省票不参与本次活
动，更多详情可至身边的体彩网
点咨询。

20元票“8”最高奖达100万元

派奖加持单张最高可中200万元
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5月8日，上海国际五金博览会8号馆，一外国人跟工
作人员交流想直接插队拿冰淇淋，被员工拒绝称要排队。
随后这名外国人继续比手势解释想直接领取，员工态度依
然坚决，多次拒绝了要求。

（来源：山东广电闪电新闻）

@无力-吐槽呀：这才是应有的
态度，按规矩办事！

@风雨中竹：为工作人员公正态
度点赞！

@苏格拉底没有-底：本来就是
要一视同仁，那种搞外国人特殊优待
的完全没必要。

@本呆是个养猫派：你们国家都
不排队的吗？

@鲜蛋卷小狐狸：我在宜家餐厅
也遇到过想插队结账的外国人，被收
银员小姐姐不耐烦地说了“去排
队”！不知道是假装听不懂还是真听
不懂，还在重复说要优先结账，又被
收银员说了句“怎么听不懂中国话？”
哈哈哈。

@叁上叁：这就对了，一颗平常
心，既不用仰视，也不用俯视。

@水南华哥：只有大家都认识一
致、行动一致，这些想插队的人就没
有空隙可钻，以后就没有了市场。点
赞！

微信朋友圈多用来个人社交，属于私域。企业有权
利管理员工，但这种管理应当限于工作中，强制员工在

“朋友圈”有所作为，不仅不合理，也涉嫌侵权。遗憾的
是，类似朋友圈考核的“奇葩事”一再上演。尊重和满足
员工的个人权益，企业单位也该多学习、多思考，不能总
是等着法院来给企业做法务培训。

不转公司广告至朋友圈
员工被罚1万元且开除？

近日，重庆市高级人民法院发布一则因员工不转发
单位广告至朋友圈被罚1万元并开除的案例，引发关
注。法院认定：微信朋友圈的内容应由使用人自主决
定，用人单位不应非法干预。判决涉事单位补发陈某被
扣除的工资10000元并支付违法解除劳动合同赔偿金
50809.6元。当事单位不服上诉，二审法院驳回上诉，维
持原判。 （来源：红星新闻）

@康师傅：干得漂亮，我的朋友圈我做主！
@URoyalD：判得好，现在这种公司强制发朋友圈

的现象太普遍了。
@羙兪：之前的公司就有这样的，不转发要扣钱，不

点赞要扣钱。
@鴻.岩：朋友圈天天发广告的我一律屏蔽。
@网上小爬虫：对于我这种从不用朋友圈的人，这

个单位的规定让我倒吸了一口凉气。
@沙漠胡杨生产队的驴：一个工作号，一个私人号，

这不很好解决？
@周治：真正的好产品不需要做广告。
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“插队”“外国人”“冰淇淋”……都是最近的热词。从宝马MINI的送冰淇
淋事件到祖孙插队事件，引起公众愤怒、受到热议都是因为人们对公平公正
的期待。外国人的面孔，并不能成为在中国的优待条件，无论哪国人、在哪个
地方，人多排队是社会基本常识和礼仪。


