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记者从9月22日举行的“百年烟火·周而复新”周新里
一期品牌发布会上获悉，素有“年轻人心中的‘文艺朝圣地’
之称”、风靡全球的茑屋书店江苏首店将落户无锡经开区周
新里。记者采访发现，经过不断耕耘，“首店经济”眼下已成
为无锡激发消费新动能、撬动市场新需求的流量密码。

在一线城市竞相加入“首店经
济”竞争队伍的当下，无锡“首店经

济”面临着是否会昙花
一现的问题。记者在
采访中发现，与起步
早、经济实力强的发达
城市相比，无锡“首店
经济”存在总量不大、
地域分布不均匀、业态
过于单一、缺乏当地特
色等问题。褪去“新鲜
感”的光环后，一些以
前需排队几个小时“打
卡”的品牌首店，如今
已门可罗雀。尝鲜过

后，如何吸引消费者复购，成为“首店
经济”可持续发展的首要课题。

“要推动‘首店经济’可持续发
展，应在品质和特色上下功夫。”业内
人士认为，“首店经济”的活力在于品
牌价值、区域资源与文化特色三者的
融合，需要结合品牌能级、创新力和
文化力，考察品牌的定位是否与当
地的消费结构和文化内涵相匹配，
精准把握消费潮流，融入地域特色，
创新高品质供给，提升服务水平，在
品牌与城市双向融合的过程中激发
内需潜力。

事实上，“首店经济”发展的过
程，也是城市高质量发展的过程。无

论是首店“成长”，还是城市发展，如
果仅仅套用同质化、单一化的“模板”，
只能是“昙花一现”，无法走得更远。

目前来看，各地引入首店仍是
“首店经济”发展迈出的第一步，要
想让“首店经济”从“爆红”到“长红”，
实现从“量”到“质”的飞跃，关键还是
要看行业发展的规模和品质，能否形
成新的消费增长点，能否带动产业结
构升级和城市功能转型。只有更加
精准地把握市场脉搏、深入挖掘需
求，才能有效激活“首店经济”，从而
解锁城市发展的新型“密码”，为经济
社会不断集聚发展能量。

（晚报记者 孙暐）

这两年，“首店经济”爆火。恒隆
广场、江南大悦城、运河汇……谈到
首店频现的热门商圈，不少消费者心
中迅速勾勒出无锡的时尚热度图。

“首店经济”虽然是商业概念，但
它反映出的却是一个城市消费市场
的敏锐度和成熟度，折射出营商环境
的舒适度和开放度。近年来，无锡各
商圈各类首店纷纷破壳而出，成为无
锡商业的流量密码。

自2018年上海在全国率先提出
“首店经济”的概念以来，越来越多的城
市开始发力，试图撬动“首店经济”。近
年来，无锡首店数量呈现出爆发式增
长的态势。据市商务局不完全统计，
近两年来有超过300家各类首店落
地无锡，“首店经济”作为引领城市新
消费趋势的“风向标”，正成为挖掘消
费潜力、激发市场热情的利器。

获得流量密码的青睐，并不是一
件容易的事。城市在选择首店品牌，
首店也在选择城市。首店选择无锡，

看中的是无锡强大的经济实力、优越
的区位和营商环境。

2023年4月，梁溪区发布了《梁
溪区首店经济发展三年行动计划》，
从顶层设计和具体路径上，进一步推
动“首店经济”发展。通过开展“梁溪
有品”品牌培育行动，加快老字号产
品迭代更新，塑造后街生态圈，预计
到2026年，落户梁溪的各类首店数
量超过400家。

无锡“首店经济”的蓬勃发展，离
不开政策引导与支持。梁溪区对知
名消费品牌在区内开设市级以上首
店（含市级），首年销售额（营业额）达
到500万元且独立注册法人公司，经
评审择优给予载体运营方或团队人
员最高5万元的一次性奖励。对首
次获评黑珍珠等国内外知名餐饮榜
单的餐饮企业，给予运营管理机构
10万元的一次奖励，对非首次获评
的餐饮企业，给予运营管理机构5万
元的一次性奖励。

无锡经开区也是无锡“首店经
济”的高地。据了解，今年以来，太湖
新城集团通过加强载体建设，提升业
态能级，引入新业态、新品牌，优化商
业环境，增强各个载体商贸服务功
能，厚植首店经济发展土壤。为了吸
引更多的优质首店进驻，太湖新城集
团有针对性地推出了一系列优惠措
施。如提供装修补贴，积极帮助品牌
争取市级层面的相关支持政策，为首
店创造最佳的“落户”条件。

坐拥多家无锡“首个”网红店的
江南大悦城，从入驻太湖新城之初就
主打全场景的“年轻文化”和强有力
的“首店经济”。在江南大悦城二楼，
无锡首店奈尔宝、华东首店超级鸟
局，一群父母带着孩子们玩得很开
心，这两家首店成了这家综合体最热
闹的地方。

红砖厂房、钢结构塔吊，随处可
见城市工业印记。利用锡钢旧厂房
和码头等工业遗存活化改造而成的

运河汇一开业就吸引了众多市民慕
名而来，也吸引了风靡上海的生活方
式品牌“一尺花园”无锡首店在此开
业。

去年开业的无锡悦尚奥莱引进
国内首个原创魔幻儿童剧场乐园土
拨鼠俱乐部、潮玩集合店top toy等
主题型首店，成为了惠山区各商业中
的人气“扛把子”。

江南大悦城相关负责人告诉记
者，江南大悦城以“元青年能量场”为

定位，引进无锡首店43家，区域首店
40家，秉承着年轻、时尚、潮流、品位
的品牌内涵，通过餐饮、潮玩、购物、
亲子等丰富的业态组合，为无锡消费
者提供更前沿、更舒适、更美好的品
质生活。自开业以来，江南大悦城也
吸引了众多周边城市的顾客前来。

记者采访中发现，各具特色的首
店不仅吸引了众多顾客，也延长了顾
客在商场逗留的时间，很多顾客一逛
就是一天，客观上也促进了消费。

说起“现象级书店”，无锡年轻
人可能首先会想到苏州的诚品书
店。就知名度、品质而言，茑屋书
店也毫不逊色。近年来业态融合
成为消费领域的发展趋势，“超级
书店+综合业态”模式已成为潮流，
这类书店不仅卖书，也传递一种生
活方式。

“茑屋品牌于1983年成立，目
前在全球已开1200余家店，在全球
连锁书店销售额排名中名列前茅。
曾被选为‘全球最美的20家书店之
一’。它将阅读与时尚、创新及独特
的人文情怀精巧地融合在一起，融
入咖啡、文体等线下体验，让每个人
都能在这里寻找属于自己的乌托
邦。”茑屋投资有限公司董事长野村
拓也介绍说。

据介绍，茑屋书店自2020年进
入中国，已入驻杭州、上海、西安等
中心城市，成为当地的“网红打卡
点”。在全球实体书店领域已成为
一种现象级的存在。

无锡茑屋书店落户的地点也是
一大亮点。120年前，无锡籍民族
资本家、“煤铁大王”周舜卿一手建
造起周新镇。上世纪二三十年代，
这里商贸交易频繁，文娱活动丰富，
是远近闻名的一处江南繁华地。周
新镇，如今的无锡经开区周新里，作
为无锡重要的城市更新项目，去年
12月，周新里街区开街后，凭借着
独特文化底蕴和古今交融的独特魅
力，成为无锡文商旅热点街区。据
介绍，无锡茑屋书店选址于周新里
的周舜卿故居附近，面积达1400平
方米、近万本书组成的书海，咖啡、
零售、特色文创等多模块体验，让黑
瓦白墙的江南建筑与书香更融洽。
无锡茑屋书店落户周新里街区，大
大强化了该街区中国际知名品牌旗
舰店、首店的引领作用。据了解，无
锡茑屋书店预计将于明年开业。
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