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文创联名成为“出圈利器”

工业是稳定宏观经济大盘的
“压舱石”。2月27日，无锡市推进
新型工业化建设产业科技创新高地
发展大会召开。锚定打造具有国际
竞争力的产业创新智造强市和具有
卓越影响力的新时代工商名城既是
本次会议的口号，也是无锡当前加
快推动产业迈向价值链中高端的内
在要求。

由无锡市委网信办主办、江南晚
报承办的太湖云享网络访谈节目
2024年第一期，就将目光投向了无
锡新型工业化、新质生产力的培育、
发展上，本期的主题是“点亮新质生
产力 推进新型工业化”。

加快聚集新质生产力

提起一汽解放动力总成事业部，
有人也许会感到陌生，但说到它的另
一个名字“一汽锡柴”，无锡人就很熟
悉了。这家有着81年历史的企业是
我国最悠久的发动机企业之一，一汽
解放作为商用车企业的行业巨头，对
我国整个汽车行业来说具有举足轻
重的地位。

一汽解放动力总成事业部党委
书记董亚洲：我们以创新人才以及创
新技术的开发为创新驱动。后续，我
们还是以创新为主导，聚焦长三角所
在的地理区位优势和人才高地的优
势，加紧吸引相应的人才，加快新质
生产力的聚集。同时，更有力地促进

周边的产业链和供应链的发展，带动
民族汽车产业的转型升级。

坚持以科技创新为源动力

在无锡市推进新型工业化建设
产业科技创新高地发展大会上，江苏
佰澳达生物科技有限公司获评2023
年无锡市二十佳新锐企业。

江苏佰澳达生物科技有限公司
董事长马凯：在生物创新方面主要有
两个想法，一是深入益生菌的研究，
以打造全球领先的益生菌产业龙头
为目标，聚焦核心科技的自主研发与
创新应用，力求在医疗级益生菌核心
技术上取得重大突破，着力填补我国
在婴幼儿益生菌株资源及产品开发
领域的空白。二是将益生菌和合成
生物学的产品应用到像微生物蛋白、
生物降解等多个行业。

原创技术向新质生产力转化

前不久，无锡交响音乐厅项目安
装的光伏瓦“龙鳞”屋顶视觉样板实
力出圈。一块块太阳能光伏瓦铺设
而成的屋面，形似一片片“龙鳞”，在
烈日照耀下闪着光亮。据了解，“龙
鳞”屋顶正式完工后，可实现年发电
量120万千瓦时，相当于每年节约标
准煤 479 吨、减排二氧化碳 1043
吨。而“龙鳞”屋顶安装的光伏瓦便
是由无锡新能源企业极电光能与中

建八局共同开发的。
极电光能联合创始人、总裁于振

瑞：我们将进一步加大研发投入，深
化产学研合作以及与产业链上下游
合作伙伴的合作关系，加大原创技术
的开发力度，做好原创技术向新质生
产力的转化。推动钙钛矿这一更先
进的光伏产品，早日实现大规模商业
化生产应用。

五个层面培育新质生产力

新型工业化、新质生产力的培
育、发展，激励所有企业，未来在科技
创新方面要走出一条不同寻常之路。

无锡贝斯特精机股份有限公司
总经理郭俊新：新型工业化、新质生
产力的培育、发展的关键在于五个层
面。科技领军人物的作用不可低估；
团队的凝聚力和执行力；企业管理层
强有力的推动；成果共享；政府针对
企业的资金支持。

持续打造创新能力

去年3月，无锡市产业创新研究
院（以下简称“无锡产研院”）揭牌，旨
在围绕我市“465”现代产业体系发展
需求，建立有组织的产业创新体系，
更好地整合优化全市创新资源、统筹
协调全市新型研发机构、研发攻关产
业关键技术、引育高水平创新人才、
转移转化重大技术成果、衍生孵化科

技型企业等，实现创新链、产业链高
效融合。

无锡市产业创新研究院院长胡
义东：去年，我们已经有两个项目和
一个平台落地。无锡产研院去年做
了虚拟资金的探索，用拨投结合的方
式来落地项目，落地了2个标志性项
目。未来要持续打造新研机构的创
新能力，继续做一些体制机制上的探
索，希望把无锡产研院打造成一个人
才改革的试验田。

打造高端制造业，落地新技术

2012年创办的华中科技大学无
锡研究院，现已成为国内标志性新
型研发机构，为无锡市经济社会发
展作出了重要贡献。2月 27日，华
中科技大学无锡研究院在无锡市推
进新型工业化建设产业科技创新高
地发展大会上获得了无锡市“465”
现代产业集群优秀服务机构的荣
誉。

华中科技大学无锡研究院副院
长王立成：2024 年我们有两个目标，
一个是将制造业推向高端，另外一个
就是将新技术落到实地。进一步加
大产业技术的研发力度；围绕人形机
器人等未来产业技术做好应用场景
与关键核心技术的研发，同时做好服
务能力的提升；扎扎实实练能力，踏
踏实实促发展。

（晚报记者 孙暐）

从老字号的改革创新，再到美食独具
特色的口味和外观搭配，国潮美食凭借其
深厚的文化底蕴和不断创新的精神，成功
吸引众多食客的关注。国内首家国潮产业
新媒体观潮新消费认为，国潮美食需具备
创新性、潮流性、差异化和健康化趋势，其
中以烘焙行业为代表的美食“舶来品”，通
过自身创新，在与本土消费市场结合的过
程中焕发新的生机。

爸爸糖是一家起源于无锡的手工吐司
品牌，2023年起开启“寻味中华”项目，将
湘潭湘莲、艾草、盱眙小龙虾、丹东板栗等
地方特色美味融入吐司，打造“国潮吐
司”。江苏爸爸糖餐饮管理有限公司经理
黄玉珊表示，面包最早从国外传到中国，随
着在大众日常生活中的重要性越来越突
出，需要将西式糕点与本土特色进一步融

合，打造有特色、有文化的美食。“近年来，
中国人的文化自信愈发坚定，我们希望追
本溯源中国‘宝藏食材’，将中国文化做进
吐司里，进一步推动中国文化的创新与传
播。”

为何消费者愿意为国潮买单？咨询机
构麦肯锡在《2023中国消费者报告：韧性
时代》中指出，中国消费者选择本土品牌主
要是出于对其品质和创新的认可，而不仅
仅是因为低价和民族自豪感。无锡学院数
字经济与管理学院副教授刘震也认为，近
两年国潮风兴起，越来越多的年轻人认同
民族文化、支持国货，商家可以这股消费东
风进行创新发展，但品牌和营销都是建立
在产品之上的。“消费者最终还是会为产品
本身买单，产品质量、品质还是第一位的。”

（陈婧怡/文 受访者供图）

国潮包装礼盒国潮包装礼盒。。 大白兔奶糖周边产品大白兔奶糖周边产品。。 （（新华社资料图新华社资料图））

点亮新质生产力 推进新型工业化
无锡加快推动产业迈向更高端

舌尖上的创新

美食与“潮味”能擦出怎样的火花？
新中式茶饮茶颜悦色

火爆、大白兔花式跨界联名

……当下，无论是新消费品

牌想要崭露锋芒、还是老字

号“打翻身仗”引入年轻活

力，国潮都是不二选择。当

愈演愈烈的中国风吹向食

品领域，跨界联名、文创设

计、特色美食等一系列奇妙

的“化学反应”产生了。

刚刚过去的春节，国潮礼
盒俏销。三只松鼠、良品铺子
等零食休闲品牌打造国潮礼盒
包装，上线“年的味道”、苏州稻
香村发布10款口感丰富的新
国潮糕点；麦德龙自有品牌“麦
臻选”联名敦煌艺术馆，将敦煌
飞天等东方美学融入到自有品
牌系列年货礼盒包装中，“颜值
拉满”的外观让销量节节攀
高。锡山麦德龙相关负责人表
示，国潮是近两年的审美趋势，
加上春节的传统节日气氛，突
出的礼盒外观可以一眼吸引消
费者。“现在市场上同类产品很
多，商品的包装设计是消费者
最能直观感受到的，对销量有

很大的影响。联名款的外观雅
俗共赏，顾客基本覆盖全年龄
段。”

《中国消费预期指数报告
2022》指出，国潮经济在各个消
费细分领域热度依然不减，正
在成为推动社会经济发展升级
的重要引擎。老字号们更是用
花式联名谋求破圈，王致和以
IP“王小和”为核心，推出了一
系列周边产品，如帆布包、围裙
等，以此打动年轻消费者。大
白兔开奶茶店、和美加净联名
推出“大白兔口味唇膏”，围绕
国潮接连放大招，让品牌热搜、
话题不断，成为国潮现象级传
播案例。

烘焙行业乘东风焕新


