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网上销售酒水套餐给
未成年人，商家被查后却
辩解称，线上无法辨识买
家身份信息。这能否成为
其免于处罚的理由？近
日，梁溪区市场监管局清
名桥二分局办结此案。

今年2月底，梁溪区
市场监管局清名桥二分局
接到相关线索——辖区一
家餐吧涉嫌向一名未成年
人售酒，执法人员随即展
开调查。

涉事餐吧位于南长
街，刚开业半年多，主营酒
水饮料、小吃等预包装食
品，经营区域内张贴有“禁
止向未成年人售酒”的提
醒标识。但该餐吧此前在
网上推出的“桶装酒小吃
套餐”商品页面上并没有
标注该提示。

事发前一段时间，未
成年人小彬（化名）在线
购买了该商品，并到店内
核销使用。经调查，该

“桶装酒小吃套餐”中，除
了小吃外，还包含由可乐
与威士忌风味烈酒调配
而成的饮品。

在接受调查时，餐吧
负责人对于向小彬销售上
述商品的事实没有异议，
但他辩解称，该商品是门
店为了提高新店人气和知
名度而推出的引流商品，
因为是线上销售，所以无
法辨别购买者是否为未成
年人。

“即便是线上销售酒
类商品，也要在网页显著
位置设置禁止向未成年人
售酒的相关提醒标识，并
且要在购买者上门核销使
用时，主动验证其是否为
未成年人，如果发现是未
成年人，应当取消交易。”
执法人员指出商家存在的
问题，责令其立即改正。

事发后，该店通过对
线上涉酒水类商品标注了

“本产品依法不对未成年人
售卖”的提示、加强人员培
训管理等方式予以改正。

近日，梁溪区市场监
管局清名桥二分局综合全
案证据并考虑当事人违法
情节、改正情况等因素，依
法对其作出了警告、罚款
的行政处罚。

以案说法

5 月 6 日，工
作人员下水捡拾
福寿螺、摘除水
生植物上的福寿
螺卵块。眼下，
正是福寿螺产卵
的高峰期，相关
部门组织人员在
尚贤河湿地等处
采取摘卵、捡螺、
集 中 销 毁 等 方
式，预防、控制福
寿螺的危害，保
护水生态环境。

（还月亮 摄）

网售酒水套餐
给未成年人，罚！
提醒：线上应规范标注提示
线下要主动核验

执法人员表示，未
成年人的身体和心理尚
未发育成熟，喝酒不仅
会损害他们的身体健
康，还会影响他们的性
格塑造，甚至会让他们
做出一些错误的判断和
行为，导致不良后果的
发生，严重的可能还会
走上违法犯罪的道路。

《中华人民共和国
未成年人保护法》中明
确规定：学校、幼儿园周
边不得设置烟、酒、彩票
销售网点。禁止向未成
年人销售烟、酒、彩票或
者兑付彩票奖金。烟、
酒和彩票经营者应当在
显著位置设置不向未成
年人销售烟、酒或者彩
票的标志；对难以判明
是否是未成年人的，应
当要求其出示身份证
件。违反该规定的，由
文化和旅游、市场监督
管理、烟草专卖、公安等
部门按照职责分工责令

限期改正，给予警告，没
收违法所得，可以并处5
万元以下罚款；拒不改
正或者情节严重的，责
令停业整顿或者吊销营
业执照、吊销相关许可
证，可以并处5万元以上
50万元以下罚款。

执法人员提醒，相
关经营者应当严格遵守
法律法规，切实履行主
体责任，积极配合有关
部门开展未成年人保护
工作，当发现未成年人
购买酒水时，应及时劝
阻。同时，梁溪区市场
监管局也将对辖区食品
经营商户开展常态化监
督检查，严厉打击向未
成年人销售酒等违法行
为，守护未成年人健康
成长。 （刘娟）

““清剿清剿””福寿螺福寿螺

禁止向未成年人销售烟酒
违者最高可罚50万元

高颜值与功能性兼具

近日来，锡城气温坐
上“上升火箭”，每日最高
温直逼30℃。在烈日骄
阳中，大众对于防晒的需
求也随之上涨，不管是专
业防晒品牌还是时尚女
装，纷纷切入防晒赛道，不
仅拼起了各种“黑科技”，
更开始强调时尚。

在江南大悦城波司登
门店，一款淡粉、浅紫和青
绿色交织的防晒服被放置
在核心位置，用手轻轻触
摸，微凉的触感传至手
心。店长赵爱红介绍，从
去年开业开始，这款防晒
服就是销售爆款单品，
UPF 防 晒 指 数 达 到
100+，收获众多“新老粉
丝”。“不管是年轻还是有
一定年纪的人都喜欢，很
适合去海边度假穿。”

消费者的防晒需求逐
渐从户外专业防晒向日常
防晒转移，市场已经迈向
精细化和个性化阶段。为
迎合变化，近几年各大厂
家都在不断拓展防晒服饰
的功能和种类。

在波司登门店，百褶
短裙、短袖、束腰冰丝外
套、运动内衣等日常穿着
单品除了基础的防晒之
外，具备包括吸湿速干、清
凉透气、户外防雨等一定
的功能性，根据功能的不
同，价格也会有所区别。
以往专业做时尚女装的品
牌也延伸业务形态，太平
鸟门店店长李玉烨拿着一
套粉色轻薄休闲服介绍：

“防晒的赛道太卷了，前几
年大家只是为了遮阳，现
在更希望可以多场景穿
着，从最初的夏季出游、军
训等单一场景，向全季节、
全天候拓展。这件衣服款
式和颜色新颖别致，完全
可以当外套穿。”

城市户外运动风正劲

飞盘、露营、骑行、
Citywalk……在全民运
动热潮下，户外运动持续
出圈出圈，，与之相关的服装搭与之相关的服装搭
配热度颇高配热度颇高。。记者走访锡记者走访锡
城服饰门店观察到城服饰门店观察到，，大众大众
的运动户外需求不再局限的运动户外需求不再局限
于专业品牌和品类于专业品牌和品类，，更偏更偏

好风格好风格、、场景等细分需求场景等细分需求，，
以瑜伽裤为代表的城市户以瑜伽裤为代表的城市户
外运动服饰风头正盛外运动服饰风头正盛，，且且
回头客多回头客多、、复购率高复购率高。。

昨日下午，两位女性
客户在江南大悦城各买了
一条瑜伽裤和速干外套。

“这是她们这个月第二次来
买了，基本上每个月都会来
消费。”店长张星介绍，店里
主要销售休闲运动服饰，瑜
伽服、晨跑罩衫、工装裤、健
身套装都是主打款，其中瑜
伽裤是热门单品，门店月销
量近百条。“夏天是健身高
峰期，做瑜伽、跳绳、夜骑都
可以穿，适用场景很丰富，
再加上单品零售价在200
元左右，只有大品牌的四分
之一，有的客户会集齐同一
款式的所有颜色。”

经开区迪卡侬卖场
相关负责人介绍，“白天
登山、徒步，夜晚在山野
间看满天星”成为年轻人
对“诗和远方”具象化的
向往，近期门店冲锋衣、
速干衣、抓绒服、山地活
动轻便徒步鞋等登山露
营装备销量增长明显。

（晚报记者 陈婧怡）

“颜值+功能”成夏装新趋势
“都市户外风”穿搭持续流行

春夏之交春夏之交，，正是正是
服装换季时服装换季时。。毛衣毛衣、、
开衫和衬衫等春装开衫和衬衫等春装
““盘踞盘踞””地盘不断缩地盘不断缩
小小，，清凉的夏季服饰清凉的夏季服饰
已在服饰柜台全面铺已在服饰柜台全面铺
开开。。美观和防晒兼具美观和防晒兼具
的功能性时尚单品备的功能性时尚单品备
受青睐受青睐，，随着露营随着露营、、骑骑
行等大众户外运动频行等大众户外运动频
率增加率增加，，服饰领域掀服饰领域掀
起城市户外运动风起城市户外运动风。。

((视觉中国供图视觉中国供图））


