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“囤酒店”异军突起

生鲜快递极速递送

地产大闸蟹
搭上高铁专线

本报讯 秋风起，蟹脚痒，无锡地产大
闸蟹迎来了一年中的销售旺季。昨日，这
些鲜美的“大闸蟹旅客”搭上高铁专线，以
更快的速度送达各地，让食客第一时间品
尝无锡大闸蟹的鲜美。

在无锡顺丰硕放中转场的高铁专享
急件操作区，工作人员正在打包大闸蟹。
每个包装箱上都贴有“大闸蟹专用”的标
签，便于高铁运输的工作人员快速识别。
这是今年无锡首次推出的“快递上高铁”
项目，专为高时效的生鲜和重要物品提供
极速递送服务。

无锡顺丰与中铁快运有限公司合作，
开通了5个出港流向（合肥、济南、郑州、
武汉、西安）和1个进港流向（武汉），日均
发运量近500票。“相比以往的公路运输，
整体时效提升了半个工作日。”无锡顺丰
硕放中转场负责人说。

对于物流服务的优化，无锡蟹农李师
傅深有体会。他说：“过去寄大闸蟹最担
心的就是延误，现在有高铁、航空等多重
选择，让我们在销售时更有信心。”现在，
他的订单已经从本地扩展到了全国。

无锡市邮政管理局的数据显示，今年
1至 9月，农产品寄递业务累计完成了
1421.2万件，实现收入3.55亿元，支撑农
业产值约11.8亿元。物流方式的创新，不
仅推动了农业升级，还为农民增收创造了
新路径。“今后，无锡还计划逐步扩大高铁
快递品类，包括时令水果、鲜活水产等品
类，为本地农产品开辟更多的直达通道。”
无锡市邮政管理局相关负责人说。

（陈怡迪）

本报讯 什么是简爱婚礼？
不早起、不接亲、没车队、不堵门、
不需要天价彩礼、更不需要取悦
别人，在最亲密的家人和朋友面
前以最真实的状态完成人生重要
的约定，这样的婚礼正受到越来
越多新人的青睐。11月 12日，

“锡虞澄张”简爱婚礼共同体成立
仪式暨“婚俗新‘港’·幸福启航”
主题活动在锡山区东港镇新风礼
堂顺利举行。

“从今天开始你们自愿结为
夫妻，将共同承担婚姻的责任和
义务，此生相爱一生，相濡以沫。
请问，你们愿意吗？”在东港镇新
风礼堂的大草坪上，新人们相对
而立，在婚书上印上红手印，许下
一生爱的誓言。“集体婚礼让我们
的爱情不仅停留在个人的层面
上，感谢这份特别的安排，让我们
的幸福被无限放大。”新人代表吴
一诺说。

此次活动由无锡市精神文明
建设办公室、苏州市精神文明建
设办公室、无锡市民政局指导，中
共锡山区委宣传部等单位主办。
活动中，由无锡锡山区与常熟、江
阴、张家港四地联合共同打造的

“锡虞澄张”简爱婚礼共同体正式
成立，首批选出锡山区东港镇新
风礼堂（自在农庄）、常熟市尚湖
镇南湖苑宴会中心新风礼堂、江

阴市顾山镇满庭芳·郊野花园、江
阴市长泾镇蒲市村“趣野”露营营
地、江阴市祝塘镇石堰村露营和
户外婚礼定制营地、张家港市凤
凰镇桃花谣生态农庄等6个地点
设立简约时尚、中西结合、形式多
样的新风礼堂，满足新人举办简
爱婚礼的需求。

本次简爱婚礼的主理人任思

菡说，自己接触的一些年轻情侣
中，有人想旅行结婚，有人觉得传
统婚礼好比一场马拉松，让人身
心俱疲，能不办最好不办。不少
年轻人希望拥有一场轻松惬意、
小而美的极简婚礼：婚礼不请司
仪，新人自己就是婚礼司仪；一起
DIY婚礼道具；坐观光巴士打卡
爱情地标。 （毛岑岑/文、摄）

新风礼堂见证真爱

“锡虞澄张”简爱婚礼共同体成立

无锡快递年投递量
首破10亿件

本报讯 昨日，记者从无锡市邮政管
理局获悉，无锡市全年业务量已超过8.18
亿件，较去年提前55天超全年总量。同
时，全市年度快递投递量首次突破10亿
件。这一成绩不仅得益于“双11”的大促
销，也与无锡近年来持续推动快递业与制
造业的深度融合密不可分。

昨日上午10点，记者来到位于新吴
区的华宇光微电子科技有限公司。在公
司成品仓库内，数位快递员正在有条不紊
地为几百斤重的晶圆打包，这些高精密的
晶圆将发往全国各地。华宇光微电子的
生产规模庞大，对发货的时效性和安全性
有着极高的要求。为了保障客户需求，公
司与顺丰快递展开了紧密合作，共同制定
了“一企一策”的物流定制方案，开通了

“客户—机场”的直收直发模式，只要有需
要，快递人员立刻前往企业收货，直接将
产品运至机场，免去了繁琐的中转流程，
运达时间比以往减少4至5个小时。

近年来，无锡市邮政管理局大力推进
快递业与制造业的融合，推广“仓配一体”

“入厂物流”“逆向物流”等新型物流模
式。通过“仓配一体”模式，快递公司在制
造企业内设立专属仓库，实现了库存管理
与物流配送的无缝衔接。这种方式不仅
提高了货物周转速度，还减少了货物在仓
库的积压时间，让企业的库存管理更加灵
活高效。在“入厂物流”方面，快递企业直
接进入制造企业的生产线，实现了产品从
生产到包装的即时交付。快递员通过直
发的模式，将货物从生产线直接运送到配
送中心，减少了中间环节的处理时间。通
过这些模式，快递行业不再是简单的“搬
运工”，而是制造业链条中不可或缺的环
节。 （陈怡迪）

今年“双11”，无锡本地吐司品牌爸
爸糖首次加入“战场”。“线上销售要把产
品发往全国各地，在不添加食品保鲜剂的
前提下，我们之前的产品还没有达到相应

的要求，直到今年才准备
好。”品牌总监徐磊说，爸
爸糖今年克服了技术难
题，推出一款21天短保质
期的软吐司，“双11”期间
销售额超百万元。徐磊
说，虽然爸爸糖品牌已在
全国200多个城市开店，
但线下门店辐射的范围非

常有限，如果要增加受众认知度，线上销
售是一条必经之路。为此，爸爸糖已在拼
多多、京东、淘宝3个平台入驻，线上线下
粉丝超千万。

休闲类食品一直是“双11”竞争激烈
的品类之一，徐磊说，他们以“萌新”的面
貌入场，跟着往常的节奏走，没有刻意提
升直播、促销的频率和密度。“消费者变得
更理性了，会根据自己的真实需要购买商
品，商家也能从价格战中抽身，把精力集
中在提升产品质量上。”徐磊说，接下来会
继续开发新的产品。

（晚报记者 陈婧怡）
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提起“双11”，在普通人的印象中，吃
穿住行是“买买买”的主力，今年，“囤酒
店”却成了“双11”的消费热点之一。

无锡的老牌饭店——湖滨饭店以连
续9天交易额全国第一、总成交额突破
1400 万元成为直客通平台销售冠军。
湖滨饭店总经理沈蕾说，饭店从 2018
年开始尝试直播大促，2019 年“双 11”
营业额超过 100 万元，2021 年“双 11”
期间达到700万元，2022年开始营业额
破千万元。

今年“双11”的促销产品以客房和餐

饮为核心，早餐券销量超7000份、促销价
3399元的暖冬宴预订量近200桌，销售
类别还包含花艺、床上用品、康养产品等
多元化产品，并与无锡苏南国际机场集团
合作销售美妆。

“这两年，旅游热度不断上涨，具有性
价比的酒店套餐站在了消费的风口上。”沈
蕾说，每年四季度和次年春节前都是酒店
消费的淡季，而“双11”促销能为酒店带来
客源。“‘双11’拼的还是产品，无论是蛋
糕、零食还是上万元的半年消费券，要为不
同类型的客户提供适合他们的商品。”

“新人”上场不慌忙


