
“网红市场”又火了一把——

任贤齐现身稻香市场引发“打卡热”

走进位于锡山区春雷路的一家饮
品研发厂房，一股甜香味扑鼻而来。这
里就像一个大型饮品市集，制作台上十
几位工作人员手中都拿着杯子，不断地
添加牛奶和茶水。“工作人员正在调试
饮品口味。”该公司负责人小薛表示，研
发团队每天的工作就是进行各种尝试
和调配，有时为了找到一款合适的配
方，需要试验几百次。一款成功推向市
场的饮品，其试验成功率仅为两百分之
一，“也就是说，200杯饮品里，一般只能
获得一杯满意的。”小薛告诉记者，自己
学的是食品相关专业，从2022年开始
从事饮品研发，最初公司只有4个人，如
今已有近百人，客户遍布全国。

““我们都是我们都是‘‘甜蜜甜蜜’’的工伤者的工伤者，，每天每天
都跟糖都跟糖、、牛奶牛奶、、奶油等打交道奶油等打交道，，你看我你看我
们团队里胖子居多们团队里胖子居多。。””研发人员段段研发人员段段，，
是一位是一位19991999年出生的姑娘年出生的姑娘，，““工作两工作两
年时间已经胖了年时间已经胖了1010斤斤，，但每天闻着甜但每天闻着甜
甜的味道甜的味道，，心情特别好心情特别好。。””为了找到最为了找到最
完美的口感完美的口感，，他们不断尝试不同的配他们不断尝试不同的配
料组合料组合，，调整比例和工艺调整比例和工艺。。以柠檬茶以柠檬茶
为例为例，，研发过程中会尝试多种柠檬品研发过程中会尝试多种柠檬品
种和茶叶的搭配种和茶叶的搭配，，比如广东香水柠檬比如广东香水柠檬、、
四川安岳柠檬四川安岳柠檬、、云南瑞丽柠檬云南瑞丽柠檬、、重庆潼重庆潼
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口味各不相同口味各不相同。。““此外此外，，找到饮品最适找到饮品最适
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量比例量比例，，也非常重要也非常重要。。””小薛补充说小薛补充说。。

记者在采访中了解到，在无锡有
大大小小数百家饮品研发公司，仅在
招商城附近就有近50家。“从2010年
开始，突然间增加了很多。”小薛介
绍。然而，很多饮品公司的经营模式
十分传统，根据客户需求提供相应产
品，缺乏创新能力和品牌意识。随着
电商的迅猛发展和消费者需求的多样
化，许多公司发现，仅仅依靠低价策略
已经难以在市场中立足。

“今年，饮品市场最大的变化就
是消费者对健康的要求更高了。”小
薛表示，很多饮品店都开始“去植脂
末”。茶百道率先推出超级蔬食系
列；喜茶紧随其后，通过植物茶系列
将各地的超级植物与真茶融合；奈雪
的茶则推出了“不加糖鲜果茶”系列
……位于新吴区的一家饮品公司，因
为帮某餐饮品牌推出了一款将新鲜
蔬果与茶饮巧妙结合的饮品，近期在
无锡人气火爆。公司负责人老刘告
诉记者，面对激烈的市场竞争，仅凭
价格战或营销噱头已难以持续吸引
消费者。

“对于我们来说，最不想看到的是饮
品行业的同质化竞争。”老刘不自觉地用
手按了按太阳穴，“最怕客户说，最近某
某品牌推出了一款饮品，我们也想要这
个口味的，但希望有点不同。”以茉莉花
为基底的轻乳茶为例，霸王茶姬的“伯牙
绝弦”、茶百道的“鲜奶茉莉奶绿”、古茗
的“云岭茉莉白”以及爷爷不泡茶的“武
汉茉莉”，这些产品虽各有特色，但在核
心风味与定位上却难以避免同质化的现
象。记者随机采访了多家饮品店的工作
人员，对方均表示：“什么口味火就卖什
么，这是商家跟风的定律。”

对于饮品研发团队来说，同质化
竞争愈发激烈，限制了大家的创新空
间，“只能从品牌设计、包装上下功
夫。”小薛表示，现在公司专门成立了
一个团队，负责饮品品牌设计定位以
及门店空间和周边产品的开发。“这两
年，无锡的饮品公司关了不少，能生存
下来的都是提供一条龙服务的。”老刘
强调，饮品公司跟饮品一样，需要打造
独特的品牌体验，从而在同质化竞争
中脱颖而出。 （璎珞）

本报讯（晚报记者 李旭）
上周末，知名歌手任贤齐来
无锡开演唱会期间现身稻香
市场，引发了一波“打卡热”，
把本就是“网红市场”的稻香
市场又带火了一把。

上午九点半，稻香市场
人声鼎沸。从马路拐进市
场，糕点的甜香、蔬果的清
香以及各类新鲜热乎美食散
发的浓郁香气扑面而来。

“稻香市场里有家酒酿味道
不错”“听说稻香市场的早
餐很出名”……不少行人一
边品尝着手中热气腾腾的美
食，一边讨论着下一个打卡
目标。

市场入口处，一家萝卜
丝饼店门前长长的队伍引人
注目，该店还挂出了一张醒
目的宣传牌，上面印有任贤
齐“点赞”萝卜丝饼的照片。

“看到任贤齐来吃了这家的
萝卜丝饼，我们特意来打
卡。”市民小刘表示，以前就

听过稻香市场这个“网红市
场”，前两天看到任贤齐也来
过了，她就决定和妈妈来逛
一次，体验下这个市场到底
有啥特殊之处。“有很多美食
店，萝卜丝饼、排条、油条、豆
浆，有些美食别的地方比较
少见了。”小刘说，稻香市场
的生活气息很浓，边吃边逛
仿佛回到了小时候。

“那天看到任贤齐，我就
大声招呼，他就来吃我们家的
萝卜丝饼了。”萝卜丝饼店老
板回忆说，很多市民也跟着围
拢上来，大家都很惊喜能在稻
香市场看到这位“大明星”。
据老板介绍，他们这家店已经
在稻香市场开了三年，每天
从早忙到晚，能卖出八九百
个萝卜丝饼。周末两天，受
到任贤齐“打卡效应”的持续
影响，店里的生意更加火爆，
许多外地来无锡听任贤齐演
唱会的粉丝也都来品尝，“有
个小伙子说是从硕放走了几

个小时过来的，买了两个萝卜
丝饼后，在市场里逛了一圈，
又排队买了两个。”

进入工作日，“明星打
卡”带来的热度还没消散，市
场里来往的人群中多了许多

“生客”。萝卜丝饼店门前一
位排队的市民表示，这家店
生意一直很好，但从没排过
这么长的队伍，“任贤齐来
了，把稻香又带火了，这两天
来打卡的年轻人明显多了。”

记者还注意到，有不少网友
发文称自己也跟随着任贤齐
的脚步“逛吃”了一遍稻香市
场，任贤齐本人在社交平台
上对无锡市民的热情表示了
感谢。

网红饮品，
如何新鲜出炉如何新鲜出炉？？
揭秘研发背后的
““甜蜜工伤者甜蜜工伤者””

“消费者对健康的要求更高”

“试验成功率仅为两百分之一”

“最不想看到的是同质化竞争”

温度骤降，冬季饮品持续
上新，网红饮品更是一波接一
波。苏州爆火的陈皮普洱鲜
奶茶、常州新推出的烤地瓜波
波、上海人钟爱的豆浆大红
袍，还有无锡市场上热卖的豆
花酒酿青团奶茶……记者日
前获悉，这些令人爱不释手的
网红饮品竟全部出自无锡饮
品研发团队之手。
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