
情人节，作为充满爱意的节日，
传统的鲜花、巧克力和珠宝似乎已经
不再满足当代年轻人追求独特和个
性化的需求。在无锡，一股全新的

“人工智能（AI）送礼”风潮悄然兴
起。越来越多的年轻人开始借助人
工智能，不仅定制个性化的礼物，甚
至亲自设计编程软件和虚拟产品，为
心爱的另一半送上与众不同的情人
节惊喜。

情人节前夕，来自无锡及周边城
市的年轻人咨询AI送礼的需求增
加，其中不少人通过编程软件定制个
性化礼物。与传统礼物相比，AI编
程礼物不仅具备独特性，还能通过技
术手段增强情侣之间的互动体验。

“今年的情人节，我决定送她一个‘专
属世界’。”无锡本地程序员周先生一
边调试着代码，一边兴奋地分享着自
己的创意。通过AI编程技术，他为

女朋友设计了一个互动式界面，能够
根据她的兴趣和情绪变化进行实时
互动，甚至记录他们相识至今的每一
分每一秒。周先生通过数字化的方
式，将他们的爱情故事具象化，设计
了一个倒计时功能，精确记录他们从
相遇到现在的每一天。“每次节日，系
统都会发送一份特别的祝福，提醒她
我们共同走过的时光。”周先生开心
地说道，“借助AI，让情人节礼物与
众不同。”

随着AI技术的普及，越来越多
的年轻人开始向AI求助，希望能为
另一半定制一份特别的情人节礼
物。王女士便是其中之一。“往年我
送男友的礼物都差不多，护肤品、服
饰之类的，每次送来送去觉得没有新
意。”今年，她向AI平台DeepSeek
（深度求索）输入了男友的兴趣爱好，
并要求AI提供一个与男友兴趣相关

且具有浪漫感的礼物。AI迅速为她
推荐了多款礼物，给了男友一个特别
的情人节惊喜。

“男朋友平时爱玩游戏，而我对
这方面并不熟悉，AI不仅给我提供
了与他的兴趣相关的礼物方案，还标
明了如何购买。”王女士解释道，AI
建议她利用声波纹技术，将一些文字
转换成视觉图案，印在键帽上。这
样，男友每一次使用键盘，都能看到
她为他定制的专属图案。“与单纯购
买限量版周边不同，这些礼物不仅富
有纪念意义，还能通过每一次的使
用，唤起共同的回忆和情感。”王女士
表示。

“我今年终于不用再为选礼物
发愁了。”小张笑着说。今年的情人
节，他依靠AI助手挑选了女友最喜
欢的定制手链。“我女朋友喜欢独特
的设计，但是每年都给她买礼物，真

怕送错了。”小张输入了女友的兴趣
爱好，系统立刻为他推荐了几款精
致的手工饰品。更有趣的是，AI还
结合小张提供的社交媒体动态，从
中提取了她最喜欢的颜色和风格，
推荐了一款专属定制的珠宝。“这个
系统不仅能精准推荐，还能从她的
兴趣出发，让我选到最符合她口味
的礼物，实在是太方便了！”小张欣
喜地说。

通过AI来制定情人节的一日出
游计划；通过AI绘图软件，情侣们可
以定制带有彼此故事的插画；甚至有
的年轻人通过AI定制了虚拟游戏，
情侣双方可以在游戏中互动，重温他
们的爱情故事。AI为送礼注入了更
多创意和互动性，让礼物不再局限于
物质，而是转化为一种情感的传递与
共享。

（晚报记者 陈怡迪）

情人节，在这个本该属于情
侣们的浪漫节日，却兴起了一股

“反向潮流”。一群年轻人正将
情人节转变为“单身狂欢节”，商
家的“反向营销”也取得了不错
的效果。

情人节当天，微博、小红书
等社交平台被寻找单身搭子逛
景区的帖子占据。这些帖子数
量庞大，互动频繁，不少单身男
女积极响应，相约共度这一特别
的日子。元宵晚会后，惠山古镇
的寄畅园成为单身狗们的热门
打卡地。“早就听说寄畅园风景
如画，这次情人节正好有机会，
就想约几个同样是单身的朋友
一起去逛逛。”小赵是一名90后
白领，在无锡一家外企从事财务

工作。前几日在微博上发了一
条招募帖，没想到很快就收到了
多个回复。“我从小就喜欢看戏，
听说寄畅园情人节有《珍珠塔》
《白蛇传》《梁祝》等戏剧演出，就
来听听。”李慧是一名戏迷，她表
示，这次情人节能和志同道合的
朋友一起欣赏戏曲，感觉非常惬
意。在寄畅园的“超级月亮”下，
她们还拍了许多美照，定格了独
特的浪漫。

如今，情人节这样的节日
已不再只是情侣们的专属，越
来越多的景区和商家开始推出
单身套餐，以满足单身群体的
需求。

位于新吴区的某景区策划
部员工告诉记者：“去年情人节

推情侣套票卖了100多张，今年
单身活动却吸引了300多人购
票。”记者发现，无锡的一些餐厅
和咖啡厅也推出了单身套餐和
主题派对，在有的餐厅，如拼桌
成功，可直接享受五折优惠。位
于清名桥景区的一家餐厅老板
告诉记者，年轻人对这样的“反
向操作”活动表现出了极大的热
情和认可。“在2月初，店里就发
布了情人节套餐的视频，但无人
问津。后来又发布了一个单身
套餐的视频，没想到当天就接到
了七八个咨询电话。”“我觉得这
种活动很有意思，既避免了被情
侣‘虐’，又能和志同道合的朋友
一起过节。”小张是一名95后大
学生，她表示这次情人节，她早
就和朋友们约好了一起参加单
身派对。

（璎珞）

鲜花市场“出新”
玫瑰不再“独霸”

本报讯 昨日，鲜花市场迎来了
年后消费高峰。相比以往玫瑰花“一
枝独秀”，今年多肉、风铃花等小众花
束存在感颇强，成为送礼的“新秀”。

昨晚，滨湖区盒马鲜生超市的鲜
花区围满了顾客，粉、红、黄、白等多种
颜色的鲜花层层叠叠，缤纷色彩亮眼
夺目，淡雅的香气弥漫在空气里。销
售人员介绍，在节日氛围的加持下，鲜
花消费需求旺盛，从元宵节开始，绿植
鲜花销量增长明显，除了情侣之间赠
送表达爱意外，还有女性顾客为送自
己、送朋友而购花，最经典的“11朵红
玫瑰花束”当天下午已经断货。

该人士说，虽然各种颜色的玫瑰
依旧是节日消费的主力品种，但小苍
兰、多肉、相思豆等小众创意花束人气
也颇为高涨。“如今消费者审美日趋多
元化，不再局限于传统审美范式。比
如小苍兰花香清幽，花型小巧玲珑，颜
色更淡雅；相思豆寓意相思，情感传达
文艺含蓄。它们凭借独特的造型和色
彩搭配，赢得了消费者的青睐。”95后
市民孙菲菲为自己选购了一束无土多
肉花束，价格不到80元，“玫瑰的确是
好看，但是花期太短，最多一周就会枯
萎。多肉不用费心思打理，花期长，价
格也更便宜。”

“立春节气已过，本就是时令鲜花
扎堆上市的季节，加上消费观念转变，
节日送礼花束变得多元化。”玉兰花园
附近一家鲜花店经营者胡女士说，传
统情人节花束的主要品种有玫瑰、郁
金香、百合，其中玫瑰销量近九成，今
年情况大不一样，像绣球、洋甘菊这类
以往不太起眼的花束，预订量比去年
多了一倍。

胡女士说，每逢情人节，玫瑰价格
涨势最为凶猛，平时一枝单头玫瑰花
的价格在5元左右，近日几乎翻倍涨，
用来搭配玫瑰的洋桔梗、满天星价格
也有轻微上浮，“狂飙”的身价促使消
费者不仅仅盯着玫瑰这一种。“现在
95后、00后已经是消费的主力军，他
们会觉得能表示美好感情的不只玫
瑰，比如梦香兰寓意‘忘记烦恼和不开
心’，这些以往的小众花束花语独特，
可以更精准地传达感情。”

（陈婧怡）

2 月 14 日 下
午，市民来到朝阳
花卉市场一花店
选购鲜花。昨天，
锡城不少花店鲜
花预订和现场选
购鲜花的市民明
显增多，其中也有
很多外卖骑手到
店取花。

（张嘉硕 摄）

无锡年轻人“AI情话”细细说
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邀单身来“狂欢”——

这波“反向操作”吸睛

单身狗“反向行动”

“反向营销”吸引人


