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去哪儿平台数据显示，2024年
以来女性预订国际机票增幅达1.3
倍，较男性高出30%；冰川徒步、极
光观测等小众项目女性占比近
70%。“这也符合无锡市场的趋势。”
无锡万达国旅副总经理邓云岗表
示，本地女性更愿为情绪价值买单，
去年一年间的大小旅行团中，女性
占比达70%以上。当天在万达国旅
门店，43岁的外企财务秦心正拉着
闺蜜定制瑞士行程，“少女时代就想
坐雪山小火车，再不去真成老太太
观光团了！”无锡的职场新人小琳，
一直想体验商务舱，“平时商务舱价

格太贵了，前阵子看
到从无锡飞成都的商
务舱特价，只要800
元，我果断买了！毕
竟去成都能吃到心心
念念的美食，商务舱
的体验也能让旅途更舒
适，这种情绪价值太值
了。”

去哪儿大数据显示，2024年
至今，在旅游淡季预订商务舱、头等
舱的女性数量，同比2023年增长了
三成；女性预订高星级酒店的数量，
增长了四成。去哪儿大数据研究院

研究员蔡木子
介绍，很多时
候，一间好酒
店本身就是
旅行的一部
分；如今，女性

不仅对价格敏
感，对住宿体验的

提升更敏感。江苏万
达国旅史玲玲也表示，无

锡女性在预订旅行产品时，对酒店
品质的要求明显提高，愿意为优质
的住宿环境多花钱，可谓把钱花在

“看不见的地方”。

“三八”国际妇女节，无锡消费市
场迎来“银发经济”热潮，从商场黄金
和美妆专柜到旅拍订单，50岁以上的
中老年女性群体，正成为举足轻重的
消费力量。

昨日在中山路商圈，烫着波浪卷
的阿姨们三三两两结伴而行，成为人
群中靓丽的风景线。来自江阴的蒋阿
姨和闺蜜乘坐S1线来到无锡市区为
自己选购一个足金手镯，身边的闺蜜
们手上也挎着大大小小的购物袋。“年
轻时省吃俭用，到老了想对自己好一
点，现在商场活动力度挺大，和小姐妹
一起来拼单。”

三阳百盛商场营销负责人陈聪观
察到，近几年，50岁以上的女性消费

者购买力旺盛，特别是在美妆和黄金
消费上有较大的体现。“现在金价一路
走高，如果不是刚需，年轻人不太敢
买，入手也只是小克重或者一口价的，
但是阿姨们购买意愿很强烈，而且购
买20克以上的大克重偏多。”

万象城老庙黄金销售人员介绍，
中老年女性是黄金市场的“重量级”买
家，呈现“两高”特征：高克重、高复购
率。“阿姨们都是买涨不买跌，款式上
更喜欢古法和生肖系列，而且一般集
中在节假日前后消费。我们有位老顾
客，春节期间才来过，妇女节又下单了
一条项链，已经把买金当作了爱好。”

除了珠宝首饰，阿姨们在美容护
肤的投入也在持续增加。陈聪介绍，
雅诗兰黛和兰蔻菁纯系列以前面对
的是35岁至45岁的消费客群，现在

50岁以上顾客群体的比重在慢慢增
加。而且消费场景正从线下延伸至
云端。在抖音平台，“银发美妆”话题
播放量突破12亿次。

《银发经济蓝皮书：中国银发经
济发展报告（2024）》显示，目前我国
银发经济规模在7万亿元左右，约占
GDP的6%；到2035年，银发经济规
模有望达到 30 万亿元，占 GDP 的
10%。其中，养老服务业、老年用品
消费、老年金融、健康、文旅等银发相
关产业，呈现爆发式增长态势。春节
之后，尽管文旅市场处于淡季，南长
街、惠山古镇的旅拍基地却迎来了大
批“姐姐团”。

“现在客户里阿姨辈的占比接近
一半，人均单价比年轻消费者高许
多。”南长街某旅拍店经营者徐女士
说，当下女性银发族愿意尝试年轻人
喜欢的东西，这种趋势推动旅游产品
不断向多元化、品质化方向发展。“阿
姨们不仅愿意尝试马面裙、苗服等各
种特色服装，还会要求专业妆造和后
期精修，拍照摆姿势也非常配合，一
天下来活力满满，精气神比很多年轻
人都要好。”接下来的最美樱花季，徐
女士已经接到了几位阿姨的预订
单。 （陈婧怡）

江阴宜兴两地
旅游协会“走亲”

本报讯 3月 6日，江阴市
旅游协会专程到宜兴市旅游协
会“走亲”。在实地考察环节，
客人明确了此行的“必点菜”

“招牌菜”是宜兴窑湖小镇。
窑湖小镇总投资 130 亿

元，巧妙融合了宜兴的自然与
人文元素，成为宜兴文旅的流
量端口和宜兴城市新界面。眼
下，窑湖小镇不断刷新文旅玩
法，在长三角区域文旅项目中
脱颖而出，持续释放出强大的
吸引力和影响力，前来“取经”
的团队接踵而至。在江阴市旅
游协会到窑湖小镇考察学习之
前，苏州市多个县（市）、区组织
党政代表团来窑湖小镇考察，
对小镇多样性的产品力和极具
特色与活力的夜间经济模式表
示赞赏。

当天，窑湖小镇有关人士
向江阴市旅游协会一行介绍了
窑湖小镇丰富旅游业态方面的
做法。今年春节以来，窑湖小
镇在双休日保持单日1万人左
右的游客接待量。

（何小兵）

在旅游业供需两端都是生力军

无锡女性真会“游”
昨天是第115个“三八”国际妇女节，途牛、去哪儿等平台相继

发布女性旅游报告。现在的“姐姐们”正在重新定义旅行规则，有人
扛着梯子凌晨抢拍樱花，有人开着房车跨省追花期，更有人把民宿
卷成“美学战场”……女性旅行观念发生了哪些变化？记者走访了
无锡本地旅行社、各大景区、旅游平台和民宿经营者。

购买力强，愿意尝鲜

“50+姐姐”成消费新势力

途家民宿发布的《2025途家民宿女
性房东社区报告》显示，平台女性房东占
比近六成。从乡村别墅到城市老洋房，
从全职妈妈到设计师创业者，女性房东
正通过民宿经营书写人生的无限可能。
在无锡，同样有许多女性在旅游行业中
发光发热。江苏省旅游协会副会长王洁
平表示，如今，80、90后女性房东成为中
流砥柱，她们有一定社会阅历，懂经营、
爱交流、擅装饰，致力于为客人提供温馨
独特的体验。

今年是张悦做民宿的第5个年头，
她在宜兴经营了5套房。她认为，女性
房东有自己独特的优势，往往更细心，亲
和力更强一些，很多时候还是多面手。

“我们既要负责民宿的保洁、运营，又要
当管家，有时候还要给客人当导游，介绍
无锡的景点和美食。”

途家数据显示，九成女性房东经营
的民宿评分在4.9分及以上，超赞房东中
58.8%为女性。“女性房东是平台的中坚
力量。”古运河畔莫宅的设计师吕邵苍特
别强调，虽然设计出自男性，但日常运营
全由女性团队负责——她们更懂把民宿
故事融入客房服务。

（晚报记者 璎珞）

把钱花在“看不见的地方”

银发经济是2025年的经济热
词，在无锡，“50+”女性的旅游热情
也在持续高涨。今年52岁的王阿
姨，退休后和几个老姐妹经常一起
出去旅游。“以前总为家庭忙，现在
退休了，要好好享受生活。我们打
算今年夏天去桂林，看看那如诗如
画的山水。”邓云岗告诉记者，去年
以来，在所有年龄段女性中，50岁以

上女性出行订单的增速最快，增幅
超过1倍，最青睐的目的地包括昆
明、西双版纳、广州、海口、杭州等。
记者在途牛平台发现，截至目前的
最新预订数据显示，无锡本地的鼋
头渚、梅园以及南京、婺源、武汉等
赏花胜地更受“50+”女性用户青
睐。这个周末，无锡鼋头渚因早樱
而人山人海，光“50+”女性旅行团就

有十几个。
“非常让我们意外的是，像新西

兰峡湾观星探险、漠河北极村、珠峰
大本营这样有些极限的旅游团行
程，报名的游客一半都是‘50+’的女
性。”无锡国旅的华静君介绍，“75
后”女性的消费观、精神面貌、身体
素质，已经完全刷新了大家对中老
年人的认知。

女性在旅游行业更有优势

“50+”女性出行订单增幅超一倍

美妆、黄金消费双线飘红
沉浸式体验升温


