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抢售一空的“皮衣”VS挑战重重的传统男装

朱德故里，德乡仪陇。
位于川北低山与川中丘陵过
渡地带的南充市仪陇县，千
年文脉与零散平坝交织的地
貌，既沉淀着厚重的农耕文
明，也为现代农业发展带来
挑战。在全面推进乡村振兴
的进程中，仪陇将如何破局
突围？3月18日至19日，跟
随“相约美丽德乡仪陇助力
丘区农业样板”全国晚报文
化记者编辑仪陇行活动的脚
步，记者走进了这片红色热
土探寻答案。

在新政镇银山农村社区
的现代化育苗大棚里，70岁
的龚德珍熟练地打理着玉米
幼苗。“过去种三亩地‘望天
收’，如今在合作社务工年收
入有2万多元。”老人布满皱
纹的脸上笑意舒展。

该社区利用省直机关工
委100万元帮扶资金建成的
智能大棚，目前已正式进入
大量育苗阶段，预计今年可
实现营收50万元。社区还
通过“集体搭台+群众唱戏”
模式，让582户村民共享发
展成果。据了解，仪陇县通
过“四个一批”帮扶措施稳定
消除风险177户，消除率达

61%。对全县818户未消除
风险监测户制定帮扶措施
3690项，制定落实开发式帮
扶772户。

记者在仪陇县双胜镇粮
油现代农业园区看到，北斗
导航播种机、无人机群一改
以往农机难下田的困境。去
年成立的县粮油协会以“统
一采买+技术共享+订单收
购”模式，重构产业生态。

仪陇沿“新马线”“仪北
线”建成粮食安全产业带35
万亩，搭建“1+6+40”农业社
会化服务网络，提升农业生
产基础能力与服务能力。

春分时节，马鞍镇金山
村的千亩油菜花海翻涌如
金，高铁开通后，3天菜花节
吸引4万游客，消费破百万
元。赛金镇潮水坝村依托柑
橘产业，推进农旅融合，现已
打造出一个集柑橘博览、休
闲观光、文化体验和科普教
育于一体的柑橘文化主题旅
游胜地。

仪陇这片曾承载农耕文
明厚重历史的土地，正朝着
建设“丘区农业样板县”的目
标奋进，未来将续写更多的
精彩故事。 （李昕昕）

2月27日，小米发布
会还没结束，创始人穿着
的皮衣便登上热搜。截
至发稿，#雷军发布会同
款皮衣5分钟断货#的话
题阅读量超3168.3万。

小米发布会后，以迪
柯尼、沙驰为代表的男装
品牌，凭借“发布会款”，
销量攀升。抖音数据平
台达多多显示，2 月 28
日，也就是发布会的第二
天，迪柯尼服饰抖音旗舰
店直播数据迎来增长高
峰，日销售额超40万元。

一位皮衣工厂的负

责人介绍，发布会后，品
牌商联系工厂追加同款
产品，“工厂每天平均生
产 300―400 件‘同款皮
衣’”。

但在“火爆出圈”的
皮衣另一面，传统男装企
业的业绩状况却不尽如
人意。

“部分传统男装企
业，尤其是商务男装的产
品款式陈旧，无法吸引消
费者。一些企业生产模
式存在问题，导致库存积
压，占用资金也会影响企
业收益。”某男装品牌的

代理商郑先生分析说，
“与风格多变的女装相
比，男装需求比较固定，
制作难度低，适合工业化
生产，但这也意味着很容
易出现产品同质化。”

多位服饰行业从业
者表示，“同款”男装的走
红很大程度来自“网红名
人”的流量效应，虽然这
一现象带有偶然性，却反
映出男装消费正在逐渐
走出传统的固有认知和
消费模式，出现社交化、
多元化、个性化的新趋
势。

““一套足矣一套足矣””到到““全套武装全套武装””

““男人衣柜男人衣柜””里的千亿市场里的千亿市场
随着消费者观念的转变以及产品的更新，男装市场

规模不断扩大。欧睿研究数据显示，2024年全球男装市
场规模达4300亿美元（约合31092亿元），而中国男装市
场规模突破6000亿元，全球市占率持续稳定于20%。

从职场通勤，到运动休闲、出差旅行，男装场景不断
细分；从商务休闲风、轻户外商务风，到简约行政风，男装
风格层出不穷；从导购推荐到朋友圈安利，小红书、抖音
“种草”，男性消费决策方式不断变化……“他时尚”正在
以全新的生态模式，激活更多男性消费力。

“男装产品的客群年
龄在发生变化，需要品牌
推出不同的产品，满足新
老客群的喜好。”服饰行
业资深专家阿福分析说。

那么，男装企业如何
在新市场环境下，创造更
多市场增量？品牌们给
出了自己的探索方案。

九牧王相关负责人
介绍，在充分审视服装行
业的发展局面后，品牌踏
上战略变革之路。一是
通过签约明星代言人，提
升品牌知名度，刷新九牧
王在年轻消费者心中的
刻板印象。二是通过打

造“五裤”系列产品矩阵
满足年轻消费者多元的
穿搭需求，助力品牌实现
增长与活力焕新。

雅戈尔的相关负责
人表示：“面对年轻化的
市场来袭，通过品牌合作
并购开拓更多赛道。在
主品牌雅戈尔中开拓商
旅、商务休闲、婚庆、商务
女装等商务细分品类，更
好地满足核心消费群体
的穿着需求。”

有的借科技研发，来
提升产品的功能性和竞
争优势。比如，七匹狼升
级了户外冲锋衣，推出全

新商旅夹克系列，在夹克
里内置贴合人体曲线的
充气枕，增加了发热和按
摩的科技组件；海澜之家
旗下的圣凯诺采用智能
化 AI 车间，推出“六维
弹力裤”“三防黑白小 T”

“全能夹克”。
从简单穿衣，到精细

化穿搭，从“一套足矣”到
“全套武装”，推动着六千
亿男装市场不断跃升。
男装品牌需要足够的韧
性，抓住时机，顺应市场，
实现转型升级，在潮起潮
涌的服饰市场占据一席
之地。 （纪校玲）

令大四的小宇没想
到的是，今年春节回家，
带60岁的父亲去商场买
衣服时，父亲没有选择常
规的男装品牌，而是径直
走进了比音勒芬的门店，
买了一件两千多元的夹
克。在父亲的介绍下她
才知道，这个“中国高尔
夫服饰”第一股，在抖音
里很火。

事实上，与小宇父亲
一样，通过社交媒体获取
时尚信息的男性消费者
不在少数。小红书上，有

关“男生穿搭推荐”“男生
穿搭高级感”等话题的笔
记数量超千万篇；抖音
上，#男生穿搭#话题下的
相关视频播放次数超
990.1亿。

“追求个性化与品
质，男性消费者更关注品
牌文化价值认同，以及和
产品的情感链接，而非仅
功能需求。”劲霸品牌相关
负责人表示，不仅是新一
代的年轻消费者越来越个
性化，中年男性的服饰需
求也非常多元和细分。

从此前火爆小红书的
“体制内穿搭”“厅局风”男
装风格，到后来因网红达
人“同款产品”带火的比音
勒芬、迪柯尼等品牌，反映
出男装消费正在从实用主
义的产品导向，转为社交
需求的价值导向。

另外，伴随着户外运
动的兴起和社交引领的
时尚风潮，男装风格变得
更丰富，出现了通勤风的
工装、轻熟风的商务装、
简约风的运动装、静奢风
的西装等。

从产品导向到价值导向，被“重塑”的男装消费

产品创新、技术升级，探索更多可能性

红色热土绘就
乡村振兴新画卷
全国晚报文化记者编辑
走进四川仪陇

马鞍镇金山村的千亩油菜花海。

北京西单大悦城某男装品牌门店展示男装服饰北京西单大悦城某男装品牌门店展示男装服饰。。（（新华网新华网））


