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春到四月，各地繁花似
锦，人们纷纷走出家门，享受
美好时光。露营爬山、骑行
运动、游学观展……层出不
穷的文旅新产品、新业态、新
服务，不断激发消费新活力，
同时“玩”出就业新天地。

清晨5点多的泰山红门
游客中心，26岁的王阳已开
始清点背包里的物资：充电
宝、登山杖、急救药品，还有
特意准备的山东煎饼。作为
专职陪爬员，接下来王阳要
带一家五口完成到玉皇顶的
全线攀登。

“其实多年前就有陪游
客爬泰山的服务，那时候叫
讲解员，后来变成陪拍，再到
现在的陪爬员。”王阳告诉记
者，除了本地大学生兼职外，
今年以来，更多自由职业者
和外来人员来泰安成立专门
的陪爬公司。“大家基本通过
直播或者平台账号接单。流
量高的团队，到假期基本每
个人都会有订单。”

一季度，泰山累计接待
进山游客127万人次，同比
增长12.6％。陪爬员这个新
兴职业群体，也随着旅游热
快速崛起，部分从业者月收
入可达2万元，受到社会广
泛关注。尽管仍属于小众旅
行方式，泰山景区也表示，正
在考虑规范陪爬服务。

“用镜头记录真实体验，
用内容激活消费需求”，27
岁的贵州姑娘、探店达人李
燕这样形容自己的工作。

一次偶然的机会，李燕
用手机拍到贵州省息烽县一
条自带“仙气”的瀑布。没想
到这条短视频发布后，播放
量达到数百万，点赞量也突
破了10万，原本不为人知的
野瀑布一下火起来。

“连山脚下卖水的村民，
一天矿泉水都能卖好几百
块。”李燕后来才得知，她无
意中“造就”的网红景点，还
带动了周边餐饮、民宿发展，
给当地村民增加了收入。

数据显示，越来越多人
和李燕一样以探景、探店为
业。他们通过视频、直播、图
文等形式，在社交媒体或短
视频平台分享自己在餐厅酒
店、景区景点等的真实体
验。截至2024年 11月，仅
抖音上就有超过336万人靠
探店获得收入。

“探店达人已经覆盖广
泛的应用场景，涉及人们吃
喝玩乐、旅游出行等各个方
面。但要成为一名优秀的探
店达人，需要具备内容创作
与策划、市场洞察和分析、沟
通协作、短视频制作等综合
能力。”中国社会科学院人口
与劳动经济研究所副研究员
周晓光说。

人力资源社会保障部最
近一批职业“上新”里，探店
达人成为28个新增工种之
一，并被命名为生活服务体
验员；滑雪巡救员和文创产

品策划运营师，则正式成为
国家认可的新职业。

四月的吉旅万峰通化滑
雪度假区已告别繁忙，高山
上新绿点点，山地运营总监
于伟近日受邀参与国家体育
总局牵头的滑雪巡救员国家
职业标准研制。“‘玩’出来的
职业，也在逐渐规范化、制度
化。”

刚刚过去的雪季，51名
巡救员为雪场铺开一张巨大

“安全网”——每18分钟巡
查一次主雪道，在客流高峰
期，有时要每天工作12小时
以上，夜场结束才能卸去浸
透汗水的厚重雪服。

“一名合格的滑雪巡救
员除了最基本的滑雪技能，
还需经过急救培训，必须懂
得专业的救援动作和方法，
会驾驶雪地摩托、救生船和
使用救援辅助工具，甚至还
包括规划雪道标识、设置救

援牌等。”于伟说，随着巡救
员等更多雪场工种进入考证
体系，滑雪产业将提供更规
范、专业的服务，让人们玩得
更安心、舒心。

文化、旅游、体育等消费
潜力加速释放的背景下，各
种文创产品成为新的消费增
长点。据不完全统计，我国
文创行业从业人员已超百万
人。

成都天府国际动漫城，
“90后”文创产品策划运营
师曾舟的店铺里，以三星堆
青铜神树、青铜纵目面具、青
铜兽面等文物为蓝本，结合
当下潮玩元素设计的一件件
文创作品俏皮可爱。

“我小时候的梦想是能
一直玩玩具，没想到长大后
真的将爱好变成了事业。”曾
舟说，“这几年潮玩市场快速
发展，但我想做的不是玩具
快消品，而是有内容、有温
度、有意义的文化IP，让年轻
一代随手摸到的就是沉淀千
年的中华文化。”

正是层出不穷的消费新
需求、市场新变化，让职业二
字拥有无限可能。

从游戏策划、电子竞技
指导员，到民宿管家、露营地
管家；从妆造师、旅拍摄影
师，到剧本杀主持人、密室逃
脱设计师……一批“职业新
鲜人”，以独特的技能、经验
为市场注入新意，开拓出发
展的新天地。

不断学习、保持敏锐、勇
敢尝试，就能找到属于自己
的时代位置，解锁未来的就
业创业新机遇。 （新华社）

“包治百病”的“神医”
“神药”，“稳赚不赔”的金融
理财，“保过”“包工作”的教
育培训……各种“忽悠人”的
广告乱象令消费者苦不堪
言。近日，市场监管总局印
发《关于维护广告市场秩序
营造良好消费环境的通知》，
决定在全国开展广告市场秩
序整治。

哪些广告内容将被严
查？《通知》聚焦重点民生领
域和互联网新兴媒介，从5
个方面明确2025年广告监
管有关重点任务。

在医疗、药品、保健食
品、特殊医学用途配方食品、
医疗器械广告监管方面，通
知强调要从严查处宣称保证
治愈癌症、绝症或者治愈近
视等误导群众健康观念、危
害群众生命健康安全的违法
广告。

在普通食品广告监管方
面，通知规定要依法查处普
通食品广告宣传具备保健功
效或者疾病预防治疗功能，
以及无事实依据、违反相关
标准规定宣称“零糖”“零卡”

“无添加”“不含防腐剂”等违
法违规行为。

在金融广告监管方面，
通知要求重点关注面向低收
入人群、在校学生、老年人等
社会群体发布的贷款广告，
依法查处含有“免审核”“无
担保”“零利率”等明示或者
暗示保本、无风险或者保收
益等内容的金融违法广告。

在教育培训广告监管方
面，通知强调要关注面向高
校毕业生、求职者发布的职
业技能培训类广告，对于虚
构、冒用国家机关名义发布
广告，广告中虚构所谓“职业
资格证书”以及宣称能“包工

作”“快速致富”等严重扰
乱就业秩序的，依法会同
有关部门予以整治。

在规范互联网广告活
动方面，通知要求加大对

“软文”广告的规范力度，
依法查处借助人工智能冒
充专家、学者、明星、网红
等公众人物发布广告等违
法违规行为；进一步推动
互联网平台企业加强广告
合规建设、落实互联网平
台责任。

广告连接生产和消费，
是消费者获取商品信息的重
要渠道和作出消费决策的重
要参考。这些广告乱象的存
在，一方面严重损害消费者
合法权益，不利于打造放心、
安心、舒心的消费环境；另一
方面也加剧了市场营销宣传
方面的“内卷式竞争”，不利
于营造公平竞争的市场环

境。
市场监管总局广告监管

司相关负责人表示，《通知》
部署开展对广告市场乱象的
清理整治，就是要依法打击
各类严重扰乱广告市场秩
序、破坏公平竞争的违法行
为，引导经营主体依法合规
开展广告活动，为坚持质量
优先、注重保护消费者权益

的经营主体营造更加公平的
市场环境，促进相关行业坚
持走高质量发展之路。

同时，《通知》坚持问题
导向，进一步细化监管重点，
明确监管要求，有利于集中
监管资源，提高监管效能，切
实解决人民群众急难愁盼问
题，更好维护消费者合法权
益。 （新华网）

（（新华社新华社 发发 朱慧卿朱慧卿 作作））

文创设计师在绘制文创产品的原画。

以肉夹馍为创作灵感的“绒馍馍”。

涉多个民生领域

这些广告内容将被严查

陪爬员、探店达人、文创设计师……

“玩”出来的就业新天地


