
当前，中国汽车产业快
速发展，行业整体运行呈现
稳中向好态势。2025年，在
国家持续加码“以旧换新”
等政策的助力下，乘联分会
数据显示，1-4月国内乘用
车市场生产及销售增势良
好，销量为 687 万辆，同比
增长8%。

然而，以无序的“价格
战”为主要表现形式的“内卷
式”竞争影响下，行业整体盈
利水平呈现下降趋势。

在车市“价格战”中，最
直接承压的是汽车经销
商。全国工商联汽车经销
商商会指出，汽车经销行业
正面临经营压力加大、盈利
能力降低、车辆库存偏高、
流动资金紧张等一系列问
题，对行业持续、健康发展
带来严重影响。特别是今

年二季度以来，在新一轮
“价格战”等影响下，广大汽
车经销商面临的形势更加
严峻。

崔东树提到，今年前几
月快速增长的生产量也给行
业带来较大的库存压力。
2024年，经销商在年初实现
了减库存，资金运行相对平
稳。截至今年4月末，国内
乘用车行业库存达 350 万
辆，环比增加15万辆，同比
增加12万辆，呈现库存持续
拉升的特征。

从整个汽车行业来看，
“价格战”都没有赢家。“汽
车上下游产业链长、技术密
集、固定投资较高，以‘价格
战’为主的‘内卷式’竞争，
导致产业上下游效益下降，
长期持续还会削弱研发投
入能力、引发产品质量隐

患，既不符合产业长远发展
利益，也不利于维护健康的
市场经济秩序。”中汽中心
党委书记、董事长安铁成分
析道。

从行业利润表现看，崔
东树介绍，2024年汽车行业
利润总体表现不强，销售利
润率仅有4.3%，较历史正常
水平大幅下降。2025年1-
4 月，汽车行业利润率仅
4.1%，低于下游工业企业利
润率5.6%的平均水平。

对于身处行业中心的车
企高管来说，“价格战”似乎
往往也是无奈之举。奇瑞汽
车董事长尹同跃针对车市价
格战表示，“‘价格战’是我最
不喜欢的一个词，因为我是
被绑架的，这是我做出来最
痛苦的决定，也是非常违背
内心的一件事情。”
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“价格战”没有赢家

中国汽车产业转型升级的关键节点，以“价格战”为
代表的内卷式竞争引起监管关注。近日，中国汽车工业
协会发布《关于维护公平竞争秩序，促进行业健康发展的
倡议》。随后，工业和信息化部表态称，赞同并支持中国
汽车工业协会提出的倡议，将加大汽车行业“内卷式”竞
争整治力度，坚决维护公平有序的市场环境。

“中国车企应该在发展中摒弃以简单降价取胜、通过
价格战实现增量的做法。”中国汽车流通协会乘用车市场
信息联席分会秘书长崔东树认为。

又一知名食品企业
的商标引发争议，被质疑
在宣传上玩文字游戏。
近日，多位网友反映称，
白象多半袋面、多半桶面
系列产品包装上显示“多
半”为注册商标，并质疑
企业“在宣传上玩文字游
戏”，消息引发热议。对
此，白象食品官方客服人
员向记者确认：“‘多半’
确实是商标。”

记者在第三方电商
平台的“白象官方旗舰
店”看到，确实有描述为

“白象多半牌袋面方便
面”的产品，口味分为红
烧牛肉、老坛酸菜等，12
袋装的产品售价为 30.9
元，24袋装的产品售价为
58.9元。

相关画面显示，白象
产品包装“多半袋面”“多
半桶面”旁边写着“大分
量，倍满足”的标语，在生
产信息下方还有一句

“‘多半’是白象食品股份
有限公司注册商标”。对
此，白象食品官方客服人
员向记者表示，“多半”确
实是商标，产品具体克重
以包装上显示的为准。
对于被质疑“在宣传上玩
文字游戏”的情况，该客
服回复：“将反馈给产品

生产部门，产品本身是没
有问题的。”

白象方便面近日还
因“失守”线下渠道，线上
价与经销商拿货价几乎
一致引发关注。对比白
象方便面线下经销商批
发价和线上、线下售价发
现，白象方便面线上折扣
售价远低于线下终端售
价，几乎与线下销售端的
进货价一致，使得线下渠
道的白象方便面更加不
占优势。

根据弗若斯特沙利
文数据，2022 年 8 月至
2023年7月，中国方便面
市场各品牌在全网销售
额中，白象品牌汇总总计
第一。在白象方便面“多
半”商标引发争议之前，

“千禾0”“壹号土”和“供
港”等商标也陆续受到消
费者关注。其中，千禾味
业卷入“0添加”风波几天
后，市值蒸发超 10 亿
元。此后，3月27日，国
家卫生健康委员会同国
家市场监督管理总局发
布了50项食品安全国家
标准和9项标准修改单。
其中明确提出，不允许再
使用“不添加”“零添加”
等用语对食品配料进行
特别强调。（南方都市报）
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汽车汽车““价格战价格战””引监管关注引监管关注
专家预计专家预计：：官方可能加强处罚力度官方可能加强处罚力度

汽车工业协会原常务副
会长兼秘书长、中国动力电池
产业联盟理事长董扬直言“反
内卷不能只靠自觉”，并表示
政府或将加强对企业违法违
规行为的处罚力度。他预计，
下一步政府可能采取相关行
政措施：一是加强对于业内企
业违反法律和法规行为的处
罚力度；二是进一步落实多部
委提出的关于综合治理“内卷
式”竞争的各项措施，比如重

点检查相关企业拖欠零部件
企业的账期问题，限期落实政
府关于缩短账期的要求；三是
支持指导汽车工业协会，聘请
第三方专业组织机构，落实行
业自律行为。

安铁成建议，一是加强顶
层设计，“疏堵结合”引导行业
转型。二是行业建立自律机
制，以创新和质量实现突围。
三是加强消费市场宣传引导，
推动社会全员参与监管。

针对监管，安铁成指出，
要严堵行业违规行为，整顿
市场环境。研究出台针对汽
车行业“内卷式”竞争的、具
有可操作性的监管制度，坚
决维护行业公平，打击不正
当竞争行为；加强对汽车企
业和产品生产准入的要求，
从源头提升行业整体能力和
产品质量；加强流通环节质
量监管，实时监测质量数据，
实现风险预警。 （澎湃）

被“价格战”波及的不仅
是行业中的参与者。中国汽
车工程学会理事长张进华指
出，“价格战”的持续升温，客
观上催生了车企以牺牲质量
为代价实现“以价换量”的潜
在风险。

中汽协在倡议中强调，
无序“价格战”挤压企业利润
空间，进而影响产品质量和
售后服务保障，将损害消费
者权益，并带来安全隐患。

事实上，消费者对汽车
产品的满意度已经出现下
滑。中国质量协会发布的

“2024年中国新能源汽车行
业用户满意度指数（NEV-

CACSI）”测评结果显示，
2024年中国新能源汽车行
业用户满意度指数为79分
（满分100分），较上年下降1
分，已连续两年呈现下降趋
势。

中 消 协 日 前 发 布 的
《2025年第一季度全国消协
组织受理投诉情况分析》显
示，今年第一季度，消费者对
汽车及零部件的投诉量同比
上升了50.24%。中消协还
点名新能源汽车行业，指出
其在营销和售后服务中存在
不规范现象等。

“内卷式”竞争会带来
产品质量和售后服务风

险。“内卷式”竞争造成的零
部件采购价连年按 10%-
15%比例持续下降，上游经
营恶化，很难避免供应商在
某些方面降低质量要求。
下游经销商经营恶化甚至
部分倒闭，造成售后服务的
及时性、便利性、可靠性下
降。当前，新能源汽车产品
智能化功能更加依赖企业
或相关供应商持续、高质量
的售后维护。企业破产退
出后，其供应商往往不会承
担相关售后服务责任，智能
化功能维护、更新中断概率
大大增加，产品将随时面临
无法正常使用的风险。

可能带来安全隐患

反内卷不能只靠自觉

白象多半袋面
“多半”是商标
客服：克重以包装显示为准


