
暑假来临，长达两个月的假期，
给了不少家庭养宠的“黄金期”。记
者走访了多家宠物店和宠物市场，近
期前来咨询购宠的人呈上涨趋势，其
中水栖宠物更受欢迎。

走进南禅寺宠物市场，入目是种
类多样的生物，身姿灵动的金鱼、振
翅鸣叫的蝼蛄、在透明容器里爬行的
蜥蜴、午睡小憩的仓鼠……各种各样
的小生物构成了这个微型的动物王
国。

一家宠物店的老板王师傅介绍，
随着暑假来临，前来购买宠物的家长
增多，其中水栖、两栖类宠物的售卖
量有明显增加。入夏后天气炎热，白
天时间长，关店时间早，客流多集中
在上午。“像鱼这类在水里的动物，只
要增设增氧设备，提供更高的氧含
量，就可以平稳度过这个夏天。”王师
傅表示。同时他也会提醒购买水栖
宠物的顾客配备一个小型的增氧设

备，以便提高小鱼的存活率。
在另一家宠物店内，老板强烈推

荐寄居蟹，“放在阴凉处，保持湿润就
好，水果蔬菜都能吃”。老板告诉记
者，寄居蟹是近两年热起来的宠物，
很受孩子喜欢，而且寄居蟹寿命很
长，养得好甚至能达到七八十年，“现
在暑假了，来买的小朋友更多”。

在县前西街的一家宠物店内，李
女士带着儿子看着笼子里的宠物猫
狗。李女士说，儿子下半年就上小学
二年级了，平时在老家跟爷爷奶奶在
一块，只有假期才来无锡与父母团
聚，考虑到白天还要上班，她就想给
孩子买一只小狗或小猫陪伴他，“他
自己也说了很多次，希望养一只宠
物，所以他一到无锡我们就来了”。

张女士选择的是金鱼。只见她
手中拎着的塑料袋里装着十尾品种
各异的金鱼。她说：“孩子暑假闷在
家里无聊，养只宠物既能消磨时间，

又能培养他对自然的观察能力。现
在的小孩生活在城市，不像我们小时
候有那么多接触自然的机会。”

市民曾女士的孩子今年读二年
级，对小动物充满了无尽的好奇和热
爱。从上小学开始，孩子就想养蟋
蟀、仓鼠、兔子、蜥蜴、狸花猫、边牧等
各种宠物。但曾女士考虑到实际情
况，还是劝说孩子养一只蝾螈。小朋
友表示：“六角龙鱼比普通的金鱼在
外形上更加特别，放在透明的水里也
能更好观察到它生活的习性。”因此，
接受了妈妈的决定。

记者在南禅寺花鸟市场观察到，
来宠物市场的亲子们大部分也是选
择购买金鱼、乌龟、寄居蟹一类宠
物。总结几名受访家长的养宠理由，
一方面是这些宠物安静，比起鸟类和
昆虫类，金鱼、乌龟不会发出嘈杂的
声音，影响孩子学习和休息；另一方
面是它们的存活率比较高，兔子、仓
鼠一类的啮齿小动物容易受高温影
响产生健康问题；此外，金鱼、乌龟等
宠物饲养不复杂，不会掉毛，也不会
破坏家具，对家庭的负担较小。

除了水栖和两栖类宠物，入夏以
来，宠物猫狗也备受消费者青睐。苏
锡名宠基地的营业人员介绍，中高考
季结束，很多家长带着考完之后的考
生来到店里，履行考试前对孩子购买
宠物的承诺。相较于儿童，青少年身
体的抵抗力更强，对于宠物也有更高
的照顾意识，父母通常也放心让他们
选择猫狗作为宠物。

除考生外，店内的消费者大部分
是青年群体，“很多是刚刚毕业出来工
作的年轻人，有一定的经济能力，也有
一个相对自由的个人空间，在一个陌
生的城市为了缓解异乡的孤独，会选
择养一只猫陪伴自己。”营业员说道。
在猫狗的倾向性选择上，青年群体会
更偏向于购买运动量较少、能“宅家”，
养育成本也相对较低的宠物猫。

营业人员透露，除了年轻的消费
者，一部分中青年群体也会来到店
里。他们更多是出于“陪伴家中老人”
的目的选择购买宠物狗。家住周新苑
的徐大爷说：“自己养的这只泰迪，开
始是外孙想买的，后来外孙去上学后，
就把这只泰迪留给了自己。中午天气
热就和泰迪在家休息，傍晚天气凉下
来了，就牵着它出去走一走。”

（施剑平 实习生 朱冰冰）
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今年，无锡研学市场
价格呈现“K型分化”：高
端定制类课程单价突破千
元，而公益类活动仍保持
免费。比如，拈花湾的“小
矮人建筑课”需收费，完成
课程可领研学证书；而无
锡博物院的“活字印刷”体
验则完全免费。“我给孩子
报了3个收费课，但必须

‘值回票价’。”家长林女士
展示她的“研学清单”：非
遗课要带作品回家，科技
课得学编程基础，自然课
必须发研学证书。“以前觉
得免费课‘赚到了’，现在
发现收费课才有‘干货’。”

无锡某研学机构负责
人透露，今年家长更看重

“体验溢价”。三国水浒景
区依托名著与历史，推出

“正衣冠学汉礼”“榫卯之
巧”等研学产品，内容丰富、形式
多样。而宜兴善卷洞的“洞见古
今”营地，孩子们用溶洞探险故
事交换零食，俨然一个“微型社
交圈”。记者采访发现，虽然市
场火热，但部分研学机构订单未
达预期，亲子研学游产品销量增
长反而带动了传统研学旅游。

无锡职业技术学院旅游文
化研究所所长吴建表示：“拥有
持续推出优质产品的能力，是研
学机构生存的必要条件。高同
质化、缺乏创新的产品将愈发难
以招收学员，甚至被市场彻底冷
落。”

（晚报记者 璎珞 文/摄）

暑期研学活动乘“热”而上
科技文化类最火爆

暑期一到，无锡的研学市场就
进入了“疯狂星期四”模式：文化场
馆活动秒空，非遗手作课名额比演
唱会门票还难抢，连湿地公园的望
远镜都被借到“加班”。记者在采
访中发现，今年无锡的研学活动格
外丰富，非遗工坊里玩起了机械
臂，红色路线藏了剧本杀，连研学
证书都成了“硬通货”，暑期让研学
市场乘“热”而上。

亲子消费给力 宠物暑期热销

“手速慢一秒，课程全没啦！”市
民陈女士盯着手机屏幕哀号。无锡
博物院的“吴风雅集”暑期活动刚上
线，200个名额在半小时内被抢光。
在惠山古镇的泥人课堂，孩子们正
用3D打印的模具改造传统阿福。

“妈妈，我的泥人会鼓掌！”8岁的乐
乐举着“赛博泥人”炫耀。而在东林
书院的“六艺体验”现场，孩子们穿
着汉服玩“小学士闯关”，有家长自
带反光板给孩子拍“状元出道照”。

自端午过后，暑期研学预订便
已启动，目前进入高峰期。数据显
示，全市研学活动报名人数同比增
长不少，文化类、科技类课程最火
爆。惠山古镇景区相关负责人透
露：“惠山古镇的非遗工坊每天接待
百余人，泥人体验课排期已到8月
底。”北京中凯国际研学无锡分公司
副总经理肖慧告诉记者，今年收费
定制类活动占比大幅增长，家长更
愿为“深度体验”买单。

今年研学新花样频出，“科技+文
化”融合让活动更有趣味性。在江南
古运河旅游度假区，孩子们先在“低
空经济展示中心”玩无人机模拟，再
冲进博物馆解码史前巨兽。工作人
员小李调侃：“以前研学是‘看恐龙’，
现在是‘造恐龙’——用3D打印笔复
原霸王龙骨骼。”在鸿山遗址博物馆，
孩子们用3D扫描仪“复活”文物，优
秀作品还能登上馆方公众号。惠山
区将辖区内近30处人文点位“串珠
成链”，打造“红色情怀”线路，把延安
精神学习天地和“一包三改”纪念馆
串成“红色剧本杀”。孩子们拿着任
务卡解密“密室”，用AR技术还原抗
战场景。家长刘先生笑称：“孩子回
来给我科普‘四千四万精神’，比上补

习班管用多了！”
锡山区则以“步子慢、风景赞、故

事多”为特色，推出4条主题路线：从
月溪书院、谈村影剧院到东亭老街，通
过老城空间的新旧对话，展现无锡的
市井烟火与文化韧性。江阴科技馆
内，孩子们观看科普电影、参与大型科
普表演互动、体验4D电影，解读“光之
密码”科学实验。宜兴善卷洞景区上
演“洞见古今”少年探险营，溶洞探秘、
建造庇护所、学习刻纸技艺、制作陶艺
作品，精彩纷呈。梁鸿国家湿地公园
的“湿地守护者”营地中，孩子们白天
跟着专家测水质，晚上用热成像仪找
夜鹭。而在宜兴竹海，孩子们用草药
制作驱蚊水，在溶洞探险时争论“钟乳
石年轮”，俨然一群“小贝尔”。

水栖宠物销量上涨水栖宠物销量上涨

孩子成购宠主力

猫狗仍是青少年养宠首选

研学市场
开启“高温预警”

研学价格两极分化
产品过硬是王道

科技文化类研学格外受欢迎


