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“飞北赛”的消费热力，只是无锡“赛
事经济”版图的一角。继锡马成为城市名
片后，这座城市正以更开放的姿态拥抱

“赛事+”时代。7月底落幕的2025WDSF
亚洲体育舞蹈节，创下了2.0365亿元的直
接经济影响纪录。45个国家的选手不仅
带来了精彩对决，更带动了亲友团的“无锡
深度游”：90%的境外选手表示会推荐无
锡，76%的人计划三年内重游。当时，拈花
湾的禅意表演、清名桥的夜景游船，成了
外国选手社交媒体上的高频标签。

“赛事经济的核心，是‘人’的聚集和
‘情’的连接。”市体育局相关负责人表示，
不同赛事精准触达不同客群，形成了互补
的消费生态。无锡的“赛事经济”布局已形
成梯队效应：锡马主打“全民健身+城市景
观”，“飞北赛”聚焦“科技教育+亲子研
学”，亚洲体育舞蹈节则瞄准“国际交流+
高端消费”。正如一位甘肃飞北教练在朋
友圈写的：“本是为火箭而来，却被太湖的
晚霞留住。无锡的厉害之处，是让一场比
赛变成了一段记忆。”当赛事成为城市IP，
游客变常客，消费才能从节点爆发走向持
续繁荣。 （晚报记者 璎珞/文、摄）

近日，一起合同纠纷的双方当事
人分别为惠山法院民二庭法官送来
了锦旗。一场高效、智慧的调解，成
功化解了企业破产、工人失业等多重
危机，最终实现了“双赢”的局面。

2022年起，大发公司（化名）委托
天天公司（化名）对其出口海外的设
备零部件进行无损检测。然而，海外
客户收货后发现部分零部件存在质
量问题，并以此为由拒绝向大发公司
支付货款数千万元。损失惨重的大
发公司认为问题出在产品的检测环
节，于是决定停止向天天公司支付剩
余检测费。多次沟通无果后，天天公
司一纸诉状将大发公司告上法庭，要
求其支付相应检测费，并申请对大发
公司采取财产保全措施。之后，惠山
法院依法冻结了大发公司银行账户
内的1000余万元。

“法官，我们公司银行账户被冻
结，贷款马上就要到期，公司真的快
撑不住了！”电话里，大发公司的负责
人语气十分激动。很显然，账户冻结
对其公司的影响很大。大发公司负
责人告诉承办法官，该公司银行贷款
即将到期，若无法周转还款，将触发
银行抽贷、压贷，企业信用可能随之
大受影响，后续融资无望。加之，厂
里数百名工人因工资被拖欠已出现
讨薪苗头，若无法及时支付工人工
资，不仅工人生计受困，更有可能引
发群体性事件，企业也可能彻底停
摆。

雪上加霜的是，本案牵涉复杂的
涉外因素，海外客户的检测报告、海
外客户发来的电子邮件等关键证据
的搜集、梳理、汇总都耗时耗力，问题
零部件的溯源更是如同大海捞针，难

度极大。可以预见，这场官司将是一
场漫长的拉锯战。然而，大发公司的
资金链断裂危机已迫在眉睫。

“企业现在命悬一线，背后是几
百个家庭的生计和区域金融的稳
定。‘竭泽而渔’只会两败俱伤，‘放水
养鱼’才能实现双赢。”了解到大发公
司的生死困境后，惠山法院民二庭第
一时间分析研判对策，认为应优先选
择调解方式化解这起纠纷。

承办法官主动与天天公司负责
人取得联系，告知其大发公司面临的
特殊困境及因此可能引发的连锁反
应，强调“放水养鱼”更有利于纠纷的
解决及债权的实现。“大发公司目前
经营出现了较大的困难，公司要是倒
了，贵公司的债权恐怕更难实现。我
们能不能想想办法，先保住企业的正
常经营，再解决纠纷？”经过承办法官

释法明理、剖析利害，天天公司负责
人的态度有所松动，表示愿意尝试调
解。另一边，承办法官督促大发公司
拿出最大的诚意和切实可行的还款
方案。

在三次集中调解中，承办法官有
序引导双方聚焦核心问题，寻找利益
平衡点，调解方案也在反复磋商、修
改中逐渐清晰。在贷款到期前一周，
双方最终达成了调解协议。之后，大
发公司向天天公司支付了相应款项，
法院根据天天公司的申请，解除了对
大发公司银行账户的查封。“活了！
公司有救了！感谢！”收到公司银行
账户解冻的消息后，大发公司负责人
长舒一口气。与此同时，天天公司负
责人也对法院高效化解这起纠纷连
连称赞。

（王佳）

从对簿公堂到握手言和

高效调解涉企纠纷促“双赢”

8天拉动1504万元消费

“飞北赛”打造“赛事+”新范式
昨天，随着第二十六届“飞向北京·飞向太空”全国青少

年航空航天教育竞赛活动总决赛（以下简称“飞北赛”）数据
出炉，一场以“赛”为媒的经济盛宴正式揭晓：8天赛事期间，
5137 名参赛选手及随行人员拉动无锡直接经济消费约
1504.2万元，其中住宿消费占比超70%。这场集科技、竞技
与文旅于一体的青少年赛事，正成为无锡打造“赛事之城”的
新引擎。

青春身影拉长消费链条
从赛场到景区

上午10点，惠山古镇的泥人
博物馆前，来自甘肃的12岁选手
马宇轩正举着手机拍摄非遗传承
人捏泥人。这个刚在“飞北赛”上
获得好成绩的男孩满脸兴奋：“我
们一起参赛的几个好朋友去了鼋
头渚、梅园，明天还要去苏州拙政
园。”这样的场景在赛事结束后随
处可见。据组委会统计，本次“飞
北赛”吸引的74支代表队中，超
六成团队选择“赛前早到3天+赛
后延留2天”的行程。无锡体育
中心周边的全季酒店、湖滨饭店、
君来世尊酒店等，赛事期间客房
入住率连续9天保持100%，从新
疆、海南等地远道而来的团队甚
至一次性预订了10天房间。“很

多家长是‘陪赛+度假’模式，白天
送孩子去赛场，下午就去南长街、
拈花湾打卡。”赛事组委会相关负
责人表示，赛事期间酒店的亲子
房预订量比往常翻了三倍，早餐
时段总能听到各地口音讨论着

“昨晚的夜景真美”。
赛 事 的 辐 射 力 不 止 于 无

锡。上海、苏州、常州等长三角
城 市 成 了 选 手 们 的“ 第 二 赛
场”。来自福建的参赛家庭组成
了 30 人的旅行团，赛后专程乘
坐高铁从无锡前往上海迪士尼；
贵州选手们则选择了“无锡三国
水浒城+常州恐龙园”的主题游
线。旅游平台数据显示，7月25
日至8月4日，全市重点景区接待

量同比增长39%，其中外地青少
年游客占比达38%，“飞北赛”相
关关键词在各大旅游平台的搜索
量环比上涨217%。赛场内的热
度同样惊人。19.6万人次的观赛
人群中，38.4%来自省外，苏州、
上海、盐城的观众构成了“客场
助威团”主力。他们带着折叠
椅、防晒帽，在看台上为素不相
识的选手加油，中场休息时则涌
向周边的餐饮区。

8天 1504.2万元，“飞北赛”
交出的这份消费成绩单，背后是
一个个具体的消费场景。无锡
市城市运行管理中心数据显示，
住宿消费以1075.8万元占据“大
头”。此次江南中学新城校区是
一个比赛点，来自北京的张女士
一家在附近的精品酒店订了两
间房，“孩子比赛5天，我们多留
了 3 天逛无锡，房费虽然花了
2000 多元，但能让他在鼋头渚
看到真正的太湖，比课本上的图

片生动多了。”据酒店工作人员
透露，赛事期间客房一房难求，
不少家庭选择“拼房观赛”，衍生
出特殊的“航空主题社交”。交
通消费达71.4 万元，“我们一家
三口从海南飞来，光机票就花了
6000 多元，但孩子说看到那么
多飞机模型，值了。”来自海口的
家长王先生的话，道出了许多外
地家庭的心声。357 万元的餐
饮消费里，还有无锡味道的参
与，无锡体育中心外的餐饮街区，

日均接待量突破8000人次。
值得注意的是，这笔消费的

“乘数效应”正在显现。“飞北
赛”带动的间接消费，如景区门
票、文创产品、交通延伸服务等
是直接消费的2.3 倍，远超传统
旅游旺季的消费增长水平。“这
说明‘赛事+’的模式正在成熟，
选手不再是单纯的参赛者，而
是变成了游客、消费者，甚至是
城市宣传员。”市文旅集团相关
负责人分析。

破解赛事经济的“无锡密码”
1504万元消费账单

从“一场赛事”到“一种生态”

赛事经济再进阶


