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为深入贯彻监管单位和上级
行关于支持制造业高质量发展的
决策部署，引导金融资源向制造业
重点领域和关键环节精准配置，近
日，工行无锡分行营业部为某电站
工程公司发放5000万元流动资金
贷款。该笔贷款聚焦企业产能提
升需求，以高效审批和定制化服
务为其注入强劲发展动能，彰显
了国有大行服务实体经济的责任
担当。

据悉，该企业专注于电站工程

总承包、设备成套、技术开发及运
维服务，是无锡高端装备和绿色能
源“走出去”的代表企业，市场覆盖
电力、化工、煤炭等多个领域。在
了解到企业因加速推进国内外多
个项目、加大技术研发投入及保障
日常经营周转而产生融资需求后，
工行无锡分行营业部高度重视。
基于对该企业经营状况、发展前景
以及去年成功发放1亿元流动贷款
所奠定的良好合作基础的深入评
估，客户经理团队主动对接，精准

定制了新增5000万元流动资金的
贷款方案。

面对企业急切的资金需求，客
户经理、风险审批、运营放款等前
中后台人员开启高效协同模式。
客户经理迅速梳理企业资料并沟
通确认需求细节，保障申报材料完
整准确；风险审批人员快速响应，
加急开展风险评估与审查，高效完
成审批流程；运营放款人员同步筹
备，待审批通过后立即完成合同签
订与账务处理。各环节无缝衔接，

全力压缩放款周期，确保贷款资金
及时到位，高效完成本次贷款投
放，为企业业务的稳步发展注入金
融动能。

未来，工行无锡分行将继续紧
扣服务制造业主题，聚焦无锡本地
制造业，尤其是高端装备制造、新
能源、绿色技术等产业集群，持续
优化信贷结构，提升金融服务响应
速度和精准度，为推动区域经济高
质量发展贡献工行力量。

（戴依宁）

工行无锡分行营业部
高效投放5000万元贷款赋能高端制造企业

近期，工行无锡锡山支行成功
向某“专精特新”小巨人企业投放
近4000万元制造业贷款，为企业
创新发展注入强大动力，以实际行
动服务实体经济，推动制造业高质
量发展。

该企业专注于温度仪表、贵金
属设备等领域的制造和加工，产品
广泛应用于电子玻璃、玻璃纤维生
产以及各类精准高温测量场景。
作为国家产业政策重点支持和鼓
励的对象，该企业所在的行业是推
动我国制造业转型升级的关键领

域。锡山支行始终重视与企业的
日常互动，在今年上半年的企业走
访中了解到，该企业在绿色智造及
数字化转型过程中存在融资需求，
资金用于公司的研发投入、设备更
新和市场拓展，助力企业实现高质
量发展。

该行迅速组建专项服务团队，
启动授信申报流程。专项团队深
入企业实地调研，全面了解企业
生产经营状况、技术研发实力、市
场订单情况及未来发展规划。同
时，积极与上级行沟通协调，精准

匹配授信政策，为企业定制专属
授信方案。在对接服务过程中，
团队多次上门与企业负责人、财
务人员沟通，详细阐释授信流程、
资金使用规划及支行配套金融服
务，凭借专业、高效、贴心的服务，
赢得企业高度认可，最终确定工
行作为此次授信业务的合作银
行。

此次制造业贷款的成功落地，
不仅为该企业的创新发展注入金
融“活水”，助力企业提升智能制造
水平、扩大市场份额，也彰显了工

行无锡锡山支行服务实体经济、支
持制造业高质量发展的专业能
力。下一步，该行将持续做好企
业的跟踪服务，深化银企合作关
系，同时聚焦优势产业和创新企
业，加强走访对接，为地方制造业
转型升级和高质量发展持续贡献
工行力量。

（沈明明）

工行无锡锡山支行
成功投放制造业贷款近4000万元

7月以来，“反内卷”的风吹到了
快递行业。电商最密集的浙江、广东
率先做出调整。7月17日，义乌市邮
政管理局明确要求快递单票价格下
限上调0.1元至1.2元，次日执行。广
东从8月4日起整体上调0.4元/票，
单票均价提升至1.4元以上，并规定
任何企业不得低于成本价揽收，否则
将遭受重罚。第二天，几家头部快递
公司集体执行涨价。

过去十余年，电商和快递行业共
生发展，催生了“9.9元包邮”甚至“一
两元包邮”的时代。如今，快递行业
已经释放出“反内卷”的信号，低价包
邮，还能继续存在吗？

王一峰住在广东，自2021年起
在淘宝经营一家发饰网店。发饰是
典型的低价日用品，生意全靠薄利多
销。在他的店里，商品售价从0.49元
到15元不等，平均一件的利润只有
几毛钱。

快递与商家合作，并没有统一的
固定价格，而是根据发货量大小浮动
调整。单量越大，尤其是一天能发几
千单以上的商家，拿到的价格会更
低。今年年初，王一峰把快递单价谈
到了1.25元，如今突然要涨0.45元，
看似不多，对他来说却意味着利润几
乎要减半。

像王一峰这种依靠低价走量的
小商家，受快递涨价冲击最直接，“尤
其是利润本就只有一元左右的品
类”。相比之下，做出产品溢价的商
家，受到此次涨价的冲击并不大。孟
奇在义乌做电商13年，早年也曾靠
9.9元到20多元的饰品走量。近几年
他通过招设计师、做原创，把单价提
升到50~100元。“现在快递涨价几毛
钱，对我们没什么影响。如果放在早
年的低价模式中，有时候差一毛两
毛，就能决定是亏本还是盈利。”

和普通消费者寄一件快递要付
几元到十几元不同，电商商家凭借量
大议价，寄一单快递价格近些年都在
3元以下。

过去多年，快递价格一路下探，
成为典型的“低价内卷”。今年8月
19日晚间，多家A股快递上市公司
披露7月快递业务主要经营数据，7
月快递业务收入普遍实现同比增长，
但单票收入仍在下降。

孟奇见证了快递价格一路下探的
全过程。他记得，之前，运费因地区差
异而不同，商家还会向客户收邮费。
2014年下半年，快递行业流行全国

“通票”，除了新疆、西藏外，1公斤快递
统一5元。之后价格战便开启了，半
年内从5元降到4.5元，再到3.5元。

快递费下降，也催生了“9.9元包
邮”这种模式。到了2016年，“通票”
进一步降至2元左右。彼时孟奇在
义乌主营低价饰品，单价多在9.9元
至20多元之间。快递便宜对商家无
疑是件好事，经营空间能更灵活。

2018年，拼多多等新平台崛起，
进一步搅动了快递市场。长期研究
零售电商的百联咨询创始人庄帅回
忆，以往是商家单独和快递公司谈
价，后来一些平台直接整合商家议
价，使快递价格被进一步拉低。2020
年，新快递公司极兔杀入市场，价格
战再度白热化。在被称为“行业风向
标”的义乌，一度出现过“0.8元发全
国”的极端低价。

事实上，头部快递公司早在
2020 年就尝试过自发涨价，但到
2022年后，价格竞争再次加剧。7月
8日，国家邮政局党组召开会议，强调

要进一步加强行业监管，完善邮政快
递市场制度规则，旗帜鲜明反对“内
卷式”竞争。随后，浙江义乌和广东
相继出台了快递调价措施。

但在孟奇看来，局部提价并不能
真正遏制低价竞争，因为商家完全可
以转移到其他城市发货。只有建立
全国统一的价格底线，并严格执行，
才可能改变格局。

庄帅认为，大多数快递公司采用
加盟模式，价格极具弹性，很难做到全
国价格“一刀切”，快递行业仅靠涨价
摆脱“内卷”作用有限。快递是高度标
准化的业务，差异化难度大，竞争时几
乎难以避免价格战。在他看来，未来
的突围之路，只能依靠差异化，比如切
入电商平台、拓展国际业务，或深耕冷
链、大件物流等壁垒更高的赛道。

（文中孟奇、王一峰为化名）
（中国新闻周刊）

快递业打响“反内卷”破局战

9.9元包邮，要黄了？
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小卖家的极限考验

涨价有用吗？


