
2019.12.10 星期二
责编 梁克 ｜ 版式 唐立群 ｜ 校对 卢雯A04 看无锡

昨天上午，阿根廷驻沪总领事巴
勃罗·奥布雷贡携阿根廷特色文旅展
演亲临无锡文博会现场，向无锡市民
推介阿根廷丰富的自然人文资源。台
下，赶在最后一天来“捡漏”的人们听
得很认真。退休教师老杨跟老伴手里
攥了一沓旅游宣传册，一圈逛下来，老
两口基本上有了心仪的旅游目的地。
文脉绵延的运河绝版地、高颜值的太
湖佳绝处、黑瓦白墙的老荡口、金色满
屏的山联村、营造出十里桃花场景让
人体验汉服的大美阳山……借着文博
会的舞台，无锡也一展本土优质的文
化旅游资源。

业内人士指出，旅游实际上是文化
体验和享受的过程，因此，旅游很大程
度上取决于文化魅力和吸引力。眼下，
各地都在以文化提升旅游品位，致力于
把历史文化与现代文明融入旅游发展，
精心打造体现文化内涵、人文精神的特

色旅游产品。本届无锡文博会上，全国
写意油画名家无锡大运河写生邀请展
吸引了众人的目光。中国美协主席、中
央美术学院院长范迪安教授亲临文博
会现场。范迪安说，这是他第一次在无
锡的大运河旁采风写生，能够在清名桥
上画运河，增加了他对大运河历史人文
内涵的理解，也让他看到了无锡经济社
会的发展和对运河保护。无锡与北京
组织的这趟写生之旅，文化含量极高，
油画家们收获多多。

不但如此，无锡还于今年4月至
11 月组织了“水墨江南·中国无锡
2019年度大学生写生旅游节”，百余
所高校的师生约7万人次到无锡参加
写生活动，文博会上举行了优秀作品
汇报展。据悉，这些作品将被印成明
信片，随大众传播到各地，让人们了解
无锡之美。

（张月/文 陈大春/摄）

本报讯（晚报记者 金恬伊）昨
天，我市召开新闻发布会，通报2019
年工业企业资源利用绩效评价工作的
相关情况，并首次公布了规模以上工
业企业的具体类别。据悉，在剔除了
近5000家无效工业企业后，无锡现有
工业企业65000家。明年，我市将进
一步加大差别化政策实施力度，以“壮
士断腕”的决心将高能耗、高排放、低
产出的劣质项目拒之门外，为高层次
产业、高质量项目“腾挪”出空间。

无锡是经济大市、资源小市，尤其
是土地资源十分紧缺，目前我市土地
开发强度已接近生态红线，成为我市
经济高质量发展中最大的制约因素。
从2017开始，市委市政府正式启动工
业企业资源利用绩效评价工作。经过
全市上下两年多的不懈努力，建成了
市、市（县）区和乡镇街道三级联动的
工作网络；制定了“1+3+N”的政策体

系；形成了以亩均税收、亩均销售、单
位能耗税收为核心的“5+1+X”评价
指标体系；搭建了联通16个部门数
据、集综合分析、数据查询、运行监测、
评价分类于一体的多功能管理平台；
完成了2017和2018两年的评价分类
工作；实现了“三覆盖”：覆盖全市占地
3亩以上工业企业、覆盖近90%的工
业用地、覆盖工业全细分行业。

发布会上公布的数据显示，截至
2018年底，无锡工业企业数量调整
为6.5万家左右。全市工业企业合计
工业用地 60 万亩左右，亩均销售
390.2万元，比2017年提高5.48%；亩
均税收 16.45 万元，比 2017 年提高
9.01%。其中规模以上工业企业亩均
销售和亩均税收分别比2017年提高
25.49%和 26.67%。2018 年全市参
评企业共2.4万家左右，其中规模以
上工业企业5251家，A类企业1097

家，B类企业3006家，C类企业817
家，D 类企业 89 家，T 类企业 242
家。今年还对全市“亩均产出百强企
业”评选条件进行了完善，在去年要
求占地3亩以上、评价等级A类的基
础上，增加了全年税收不低于2000
万的门槛。从今年初步选出的2018
年度亩均产出百强企业情况来看，百
强企业亩均税收都在150万元/亩以
上，比全市平均要高出9倍，具有很
强的示范性和带动作用。今年的评
价结果应用也更趋广泛，市级层面正
式启动现代产业资金扶持差别化政
策，在工业发展资金项目申报、项目
评审和资金兑付方面实施了差别化
政策。区级层面也充分应用评价结
果，在拆迁厂房、资金兑付、低效用地
腾退、散乱污整治，招商引资、工业园
区提档升级等方面加大应用力度。

明年起，我市将全面推进差别化

政策的实施。在市级层面正式展开
差别化的水、电、气政策，其中对D类
企业在现行目录销售电价（或市场交
易电价）基础上每千瓦时加价0.10
元，用气价格在原有价格基础上提高
0.15元/立方米；对C、D类企业的污
水处理费在原标准基础上分别提高
0.3元/吨和0.5元/吨。市财政局、市
税务局制定的《城镇土地使用税差别
化政策》也即将落地，经省级部门批
准后，将对A类企业城镇土地使用税
降低一档征收。在信贷方面、供地方
面也将向A类企业予以倾斜，这些都
将对营造良好营商环境、激励优质企
业发展产生积极作用。此外，各市
（县）区也将进一步扩大绩效评价结
果的应用面，将绩效评价的结果作为
各地实施各项重要工作的指导目录，
作为要素供给分配、政策支持、行政
监管的重要依据。

无锡现有工业企业：65000家
明年起全面推进差别化政策，激励优质企业发展

昨天，以“文旅融合引领新消费”为主题的第九届中国(无
锡)国际文化艺术产业博览交易会闭幕。围绕“文旅融合”，本
届无锡文博会展示了文化旅游产业发展的最新成果，让人们看
到了文旅融合的广阔未来。

刚刚过去的这个周末，不少人
的朋友圈被无锡文博会的各种现
场秀刷屏：旗袍秀、苏州评弹、广场
文艺展演、文物艺术品拍卖……除
了固定展位，还有动态的文化活
动，创意十足，文博会本身升级为
一处文化旅游景点。经过多年孵
化、培育，无锡文博会已成为展示
文化体制改革新成果和文化产业
发展新成就，弘扬和传承江南优秀
传统文化的大平台，也是百姓们爱
逛的淘宝盛会。本届文博会是“文
旅融合”之后的“首秀”，无论是展
陈规模、产品数量，还是设计水准、
技术创新，均创历年之最。

本届文博会让人们看到：创
意能连接起传统与未来。无锡博
物院连续4年入驻文博会，这次秀
出了一系列最新文创：鳜鱼形四
色杯、梁溪揽胜丝巾、桃之夭夭·
碧桃宫扇、吟风弄雅化妆包、吟风
弄雅手提袋、王僚剑耳坠、得天之

清·兰花胸针、寄·畅手账……院
藏文物穿越古今，引领潮流，让人
爱不释手。鸿山旅游度假区用全
息影像展示了鸿山出土的千年文
物，创意与科技让传统文化散发
新魅力。台湾新媒体艺术家林俊
廷认为，新媒体正是与古代艺术
家对话的手段，文博会上他展示
了以古代文物为元素，用光、影交
织出的作品。

“文旅融合引领消费，不缺理
念，重在实践。”无锡拈花湾文化投
资发展有限公司总经理陈琪表示，
灵山拈花湾实践的核心就是“创
新、创意、创造”，在产业升级过程
中，始终成为新消费的引领者，拈
花湾打造的是“白+夜”全天候美学
游览体验，已成功孵化近50个拈花
系文创品牌，立足历史文脉，超越
历史时空，将“美”与“精”发挥到极
致，这便是拈花湾所倡导的“旅游
容量有限，文化消费无限”。

“文旅融合”成功首秀

创意连接传统与未来

旅游也是文化的体验


