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6 月 3日，对于无锡02497
体彩网点来说，是个不平凡的夜
晚，5注体彩大乐透追加一等奖
的“加持”，让这个销售员方梅口
中“不起眼的小店”终于迎来了

“C位”荣光。当晚，被江苏购彩
者包揽的19注大奖中，有5注追
加头奖落在此地，总计奖金4886
万元也成为无锡体彩史上的最
大奖。

大奖，多一句话的功劳
提起4886万元大奖，销售

员方梅笑得合不拢嘴，因为这个
大奖不仅是她亲手打出来的，更
是因为她多说的一句话。“当时
那个中奖者在店里研究完走势，
然后写了2注号码，给了我20元
钱，说是各打5倍，我当时就告诉
他现在有体彩大乐透9.9亿大派
奖，一年就一次，追加投注大奖
有可能翻倍，而且还有获得幸运
奖的机会。如果中奖了，没有追
加，会少拿很多奖金。”听到这
话，这位中奖者又掏出了10元
钱。为了让购彩者多一次幸运
奖的机会，方梅还特意将两注号
码分开出票。正是方梅的这一
句提醒，让这位购彩者多中了
2326万 这样的提醒是方梅的工
作常态，也被她视为自己的工作
职责。对于店里每位投注体彩

大乐透的购彩者，如果没有追
加，她总会好意地提醒一下，如
果遇到新手，她更会不厌其烦地
介绍一下追加的好处。

待客，真诚放在首位
“来者都是客”这是方梅常

挂在嘴边的话。对待每一位进
门的购彩者，她总是热情相迎，
以“您”相称，对于每一位离开的
购彩者，她总是笑脸相送……时
间长了，新友变成老客，老客成
了朋友。每天晚上都是体彩网
点的销售高峰，但是在02497体
彩网点，往往下午就开始“上客”
了，因为闲来没事的购彩者总会
聚到这里和方梅聊聊天，唠唠家
常。 除了热情，“细致”也是方
梅的待客之道。对于店里的老
客，方梅几乎能记住他们每个人
的购彩习惯，如果是他们长期投
注的号码，她都能随口报出。投
注的时候，彼此不需要太多叮
嘱，眼神和微笑就是他们最好的
沟通方式。在方梅看来，服务的
初心“就是让购彩者能高高兴兴
来，开开心心走。”

拥抱星星的孩子 体彩慧成公益行

让购彩者高兴地来，开心地走
——记无锡体彩4886万巨奖网点

有这样一群孩子，他们如星星般
孤独沉默，也似星星般纯粹灵动，他们
被称为“星星的孩子”，他们独自闪烁
在遥远而漆黑的夜空中，发出的点点
微光，这光正是他们渴望被关注、被爱
的微弱信号。

为了彰显责任彩票公益属性，积
极践行社会担当，帮扶社会弱势群体，
打造无锡体彩“公益、责任”的品牌形
象，6 月 24 日，无锡体彩携手无锡
FM104经济广播在慧成儿童康复中
心举办了自闭症儿童感知和体验趣味
运动会。

活动伊始，体彩中心主任为活动
致词。孩子们在体彩志愿者的帮助
下，运动会正式开启。运动项目分为
个人项目、亲子项目、体验项目，现场
欢声笑语一片。此次运动会旨在通过
与家长、志愿者的团队协作后，帮助孩
子们树立自信心，培养团队和竞争意

识，同时让孩子们感受到社会的关爱，
让他们拥有丰富多彩的快乐童年。

体彩中心还组织了一批志愿者到
慧成儿童康复中心，引导、辅助小朋友
上课、游戏。上课时志愿者努力与这
些孩子进行互动交流，在互动中放松
心情，激发他们的表达欲望，慢慢打开
他们的内心大门，为以后融入社会打
下基础。

为了打造无锡体彩党建品牌特色，
此次无锡体彩党支部与无锡经济广播
党支部结成党建联盟，标志着无锡体彩
公益行系列活动正式拉开序幕。

作为国家公益彩票，无锡体彩始
终秉承“来之于民，用之于民”的发行
宗旨，以建设负责任、可信赖、健康持
续发展的国家公益彩票为己任，汇聚
爱心，助力教育。未来，公益体彩将继
续关爱特殊教育群体，使更多的孩子
从中受益，收获他们健康快乐的童年。

将于6月29日出版的2020
年第26期《瞭望》新闻周刊刊发
了记者谢樱采写的文章《是童星
培训还是给家长挖坑》。摘要如
下：

《瞭望》新闻周刊记者近日调
研发现，一些家长为了实现孩子
的“演艺梦想”，一步步掉进了一
些儿童才艺培训机构和演艺经纪
机构联手设置的高价陷阱，投诉
无门。

据了解，其惯用的套路是：以
培训机构为“选角”基地，用竞赛
选拔精确瞄准“猎物”，再打着才
艺培训的幌子，高价贩卖所谓的
演出机会、表演角色，进一步用

“童星包装”诱导签约。有受访家
长花3万元换来了5天培训和2
个镜头，据说“能看清女儿脸的画
面就两次，她站在一排女孩中，镜
头一闪而过”。

湖南大学工商管理学院教授
朱国玮说，儿童演艺培训灰色产
业链在各地都有，一线城市及电
视、演艺市场发达的地区尤其突
出。这类培训以往是“星探”在街
头巷尾搜寻“目标”，近年开始向
儿童才艺培训市场延伸泛滥。

数据显示，目前我国 2～12
岁参加各类艺术培训的少年儿童

每年超过1亿人次。受访专家认
为，相对于电视台的演出机会，
这一庞大的少儿“艺术”培训群
体可谓“僧多粥少”，而家长盼孩
子成龙成凤心切，往往愿意花大
价钱，为孩子寻找“展示舞台”，
积累“舞台经验”，帮孩子实现

“童星梦”。
在儿童才艺培训市场缺乏有

效监管的现状下，一些培训机构、
演艺经纪公司以才艺培训作幌
子，动辄向家长收取上万元培训
费用，其实是兜售表演机会；而演
艺经纪机构一旦高价“招募”到一
名儿童演员，就会给培训机构分
成，培训机构借此也能显示与电
视台、节目制作方有合作，对招生
构成“金字招牌”，容易吸引家长
报班，二者合作心照不宣。

长沙一培训机构的舞蹈老师
徐艾（化名）告诉记者，目前市面
上规模较大的才艺培训机构和演
艺经纪机构几乎都有演员招募合
作。这类以招募小演员为主要竞
争力的演艺经纪机构，大多没有
相关培训资质，其提供的培训课
程质量存疑，有时还依托合作的
培训机构培训。而出高价“招募”
来的演员，在节目中大多承担“群
演”角色，连有没有镜头都难以保

证。
受访专家认为，要避免落入

童星培训陷阱，关键在于家长要
有理性判断。

首先要仔细查看合同。朱国
玮提醒，正规的演艺合同，会对表
演形式、节目内容、播出平台、剧
本、角色、台词有明确表述，这类
信息越少，就代表表演、节目越不
可靠，家长不要盲目相信合同外
的口头承诺。

其次，不盲目相信相关平台、
机构的“造星”能力。徐艾提醒，
有的公司号称是包装明星的大经
纪公司的子公司，专门打造童星，
实际上只是玩“套名”，二者之间
无任何关系。还有的高价演艺协
议完全就是骗局，看起来相关要
素一应俱全，其实公司根本不存
在、公章也是假的，拿钱跑路让家
长难以投诉。

最后，要规范培训机构。朱
国玮建议，市场监督管理部门要
重点监督那些打擦边球的培训机
构，对那些没有办学许可证却从
事儿童才艺培训的节目外包公
司、儿童艺术经纪公司应集中检
查其培训范围、收费标准，督促其
整改。

（新华社）

《瞭望》刊发文章：

是童星培训还是给家长挖坑
疾控专家：

接收快递时应尽量
减少人员间接触

与外卖、快递人员短暂交接物品有可能
被感染吗？在27日下午举行的北京市新型
冠状病毒肺炎疫情防控工作新闻发布会上，
中国疾病预防控制中心研究员王丽萍表示，
一般通过短时间接收快递被感染的几率很
低，但在有新冠病毒传播的地区，市民在接
收快递时应尽量采取智能快件箱接收等模
式，减少人员间的直接接触，并做好防护措
施，以降低感染风险。

王丽萍介绍，根据目前对新冠病毒传播
途径的认知，病毒主要通过近距离直接接触
感染者的呼吸道飞沫而传播，或因手部接触
了感染者污染的物品，再由沾染了病毒的手
通过触摸眼、口和鼻而感染；在相对密闭的
环境中长时间暴露于高浓度气溶胶情况下，
也有可能存在经气溶胶传播的可能。一般
认为，通过短时间接收快递被感染的几率很
低。

尽管如此，王丽萍说，在接收快递时，市
民应养成良好的卫生习惯。不管是在家接
收快递、到小区门口取快递，还是在快递物
品投件箱内取快递，市民都应提前佩戴好口
罩，拿到快递后应妥善处理好快递包裹外包
装，再及时用流水和肥皂洗手或使用手消毒
剂。快递外包装应按照日常生活垃圾分类
要求进行妥善处理。 （新华）


