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如何规范“网红”玩具
市场的发展、减少伤人事
件的发生？专家提出以下
建议。

首先，加强对电商销
售环节的监管。中国玩具
和婴童用品协会会长梁梅
表示，对于线上电子商务
市场，依然存在监管不到
位的问题，这需要相关部

门落实监管责任。
其次，呼吁玩具生产

厂家重视产品质量，严格
执行“玩具安全”系列国家
标准，不抱侥幸心理，避免
伤害儿童。

第三，家长购买玩具
时应精挑细选。北京市消
费者协会提示，消费者在
选购儿童玩具时应注意看

标识、看质量，不要购买
“三无”产品；同时，家长要
注意硬质玩具上有无可能
刺伤、划伤儿童皮肤的锐
利尖端、边缘和突出物。
软体摇铃、挤捏玩具、出牙
器等玩具即使是在最大压
缩状态下也不能完全塞入
儿童口中，以确保安全。

（新华）

网红玩具频伤人：

“带娃神器”还是“坑娃利器”？
巴克球、水弹枪、弹力软轴乒乓球……这个暑期，被网络

社交平台带火的“网红”玩具，成为不少孩子在家玩耍的新
宠。虽然名气大、买家多，但一些“网红”玩具其实是粗制滥造
的“三无产品”，记者在调查中发现诸多安全隐患。

一根铁丝般的软轴，一头插
在底座，另一头插在乒乓球底部
的小孔里，长1米左右。这样一
来，球可以随孩子挥拍的节奏来
回摇摆，无须捡球。这款弹力软
轴乒乓球，号称可以预防近视，被
不少家长当作“带娃神器”，实际
上却有可能戳伤孩子的眼睛。

今年3月，中国人民解放军
联勤保障部队第九〇〇医院神经
外科副主任医师荆俊杰接诊的一
位1岁多的小患者就被软轴戳
伤，软轴插进其左眼眼眶上方，一
直捅到颅内。

“幸运的是软轴没有戳到眼
球，患者愈后良好。颅内出血，但
影响不大。如果软轴戳到眼球
里，视力就会受影响。”荆俊杰说。

记者在电商平台购买了一款
弹力软轴乒乓球，商家描述其为

“儿童自练神器”。记者发现，乒乓
球很容易从软轴上脱落，又细又硬
的软轴容易伤人。而这只是“网
红”玩具伤人案例中的冰山一角。
这个暑假，广州市妇女儿童医疗中
心儿内科副主任杨敏接诊了不少

误吞巴克球的小病人，最多的一天
接诊了3例。巴克球直径5毫米左
右、带有磁力，能够拼出各种造型，
被商家称为“益智玩具”。但这款
玩具容易被孩子误吞，造成伤害。

“病例以幼儿为主，最小的不
到1岁，最大的10岁。”杨敏介绍，
大部分孩子出于好奇，把巴克球
分批分次吞下，一个孩子甚至吞
了26颗。小球磁力大，会穿过人
体组织相互吸引，孩子无法正常
排出。有些小球到达胃部，通过
胃镜可以取出，有的黏附在肠壁，
造成肠穿孔，需转外科手术。

此外，水弹枪、水晶泥等“网
红”玩具，也存在潜在危害。国家
市场监督管理总局缺陷产品管理
中心官网曾发布多个有关玩具的
提示，涵盖“网红”气球、水晶泥、
水弹枪等。根据提示，装有电池、
会发光的“网红”气球一旦接触高
温热源或明火能发生爆燃；水弹
枪弹射动能过大，容易伤及身体，
且水弹易被儿童误食；水晶泥硼
元素含量过高，长时间接触或者
误食可能导致人身伤害。

部分“网红”玩具为何
频频伤人？记者调查发
现，这类玩具大多粗制滥
造，无论是质量方面还是销
售环节，都存在诸多问题。

首先，质量不过关，系
“三无产品”。记者从电商
平台购买了数款“网红”玩
具，分别是巴克球、水弹枪、
弹力软轴乒乓球。这些玩
具均没有任何合格证，是不
折不扣的“三无”产品。水
弹枪、弹力软轴乒乓球甚至
都没有安装和使用说明书，
消费者需要向电商客服索
要安装和使用视频。水弹
枪包装外壳上注明产品标
准为 GBT26701- 2011，

是模型产品通用技术要求，
并非玩具标准。

第二，产品未标注适
用年龄，无风险提示。根
据我国2014年最新修订
的《国家玩具安全技术规
范》，玩具必须标明适用年
龄并提示相关风险，对36
个月以下儿童可能构成危
险的玩具应附警告。记者
购买的弹力软轴乒乓球和
水弹枪连说明书都没有，
更无相关信息提示。

第三，电商销售环节
存在漏洞。记者发现，巴
克球和儿童无人机在产品
说明书中均提示了适用年
龄为14岁以上，也注明了

潜在风险，而在电商销售
页面却未附有上述信息。
记者在电商平台上查看了
发光气球、水晶泥等其他

“网红”玩具的销售页面，
也没有发现任何有关年龄
以及潜在风险的提示。

北京汇佳律师事务所
律师邱宝昌表示，根据《中
华人民共和国电子商务
法》，对关系到消费者生命
健康的商品或者服务，电
商平台经营者对平台内经
营者的资质资格未尽到审
核义务，或者对消费者未
尽到安全保障义务，造成
消费者损害的，应依法承
担相应的责任。

多地“网红”玩具伤人

制售环节存三大乱象

建议家长擦亮双眼

“无比爱才、锡望您来”
江苏银行无锡分行人才金融贷款余额突破40亿元

汇集八方精英、助力就业创业、
推动资本流动，展现“最美人才栖
所”风貌的2020太湖人才峰会，正
以更大的引才决心、诚意和力度，力
求“让人才成为无锡最闪耀的星”。

地方政府全力为寻梦者打造创
业热土，江苏银行则为“无比爱才、
锡望您来”开出了诱人支票：但有真
才实学，莫怕无米之炊！

据了解，自2015年8月无锡市
委十二届九次全会明确提出“必须
坚定不移走产业强市道路”起，无锡
近5年经济发展的每一次有力脉动，
都烙上了“产业强市”这一主导战略
的深刻印记：全市工业企业数净增
超1.5万家，排名全省第一；经济结
构不断向产业链、价值链高端攀升，
由产业大市迈向产业强市之路；加
快培育的5G产业、石墨烯、人工智
能、增材制造等4个未来产业集群，
成为显示无锡世界影响力的“城市
产业新名片”。

人才资源，就是无锡重振产业
雄风最根本的优势。多年来，无锡
坚持把人才作为创新发展的最强驱
动和引擎，大力实施“太湖人才计
划”。截止2020年7月末，全市拥有
人才总量 176 万人，形成了包括高
技能人才 40 万人、高层次人才
12.8 万人、国家级和省级领军人才

团队 874 人在内的人才大军，提供
“人才贷”、“人才投”等各类融资 25
亿元，累计培育领军人才企业 1477
家，2019 年实现销售收入 460 亿
元，销售超亿元企业 34 家，37 家企
业成功上市，用才效果进一步显现，
让各路精英选择无锡、落户无锡的
意愿更强。

政府主导“筑巢引凤”，银行做
优营商环境。江苏银行无锡分行也
根据自身“服务地方、服务实体、服
务中小”的市场定位，明确将支持人
才企业发展作为重点工作之一。依
托江苏省委组织部人才办与江苏银
行合作的人才贷产品，持续深化与
地方产业园区的深度合作，积极参
加省市科技金融路演活动，主动开
展对接活动助力各类人才企业创新
创业，2019年，共开展对接活动30
多场，对接企业超1500家。

江苏银行无锡分行小企业金融
部负责人介绍，该行“人才贷”针对
人才企业的客户属性和业务属性，
已不再强调抵质押品，不单纯注重
企业当前财务信息，而是注重对企
业“核心团队、产品技术及科技成果
转化为生产力能力、市场前景、商业
模式、盈利模式及现金流”等分析，
在有效识别客户的价值和风险基础
上大大提高了人才企业的获贷率。

截至2020年7月末，江苏银行无锡
分行人才金融总量283户，贷款超
40亿元。其中，人才贷150户、贷款
余额4.32亿元，市场总量位列全市
第一。

值得一提的是，江苏银行无锡
分行不仅有“人才”就放贷，人才出
了“成果”，更有激励措施。无锡今
年成立了江苏省首个知识
产权金融公共服务平台，助
力企业“知产”向“资产”的
及时有效转化。江苏银行
无锡分行再次发挥金融“稳
定器”作用，从保障信贷规
模、给予优惠利率、特事特
办等方面提供扶持。今年1
至7月，11家银行为无锡市
78家企业新增知识产权质
押备案金额19.56亿余元，
仅江苏银行无锡分行一家
达到了11.42亿元，占全市
规模的六成。

江苏银行无锡分行有
关负责人表示，面对政府对

“招商引才”、“产业升级”的
迫切需要，该行将继续发挥
地方银行优势和特点，践行

“普惠科技金融、服务民营
企业、服务实体经济”宗旨，
以此次2020太湖人才峰会

为契机，为有意向在无锡落地的
1743个人才项目提供精准服务，以
更大的力度助推无锡高端制造业发
展，携手为长三角区域一体化高质
量发展和创新型国家建设贡献智慧
和力量，合力奏响“无比爱才、锡望
您来”的时代最强音。

（王晓华）


