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导师团
“下沉”紫砂村

本报讯“紫砂导师团助力乡
村振兴”公益项目于日前在宜兴市
丁蜀镇紫砂村启动。当天，“宜兴
陶 非遗”标志发布，导师邱春林、
鲍志强、季益顺、华健、徐元明、谢
强、鲍玉梅、钱江涵以及吴俊峰、吴
曙明、童健、许晶等22位讲师集中
亮相。

由中国艺术研究院和宜兴市人
民政府联合主办的“紫砂导师团助
力乡村振兴”公益项目，以教育、艺
术研究等专业机构为依托，选拔专
业的技术及文化人才组建“乡村振
兴紫砂导师团”，在宜兴紫砂特色村
建立专业培训基地，培训目标是全
面提升乡村紫砂从业者的文化素养
和专业技能，从整体上增强紫砂特
色村的市场竞争能力，助力推动乡
村振兴，促进紫砂产业高质量发展。

紫砂村原名上袁村，先后诞生
了邵大亨、程寿珍、邵旭茂、王寅
春、赵松亭、顾景舟、唐凤芝等紫砂
能工巧匠，因而声名远播。上袁村
于1993年获得宜兴市人民政府批
复同意更名为紫砂村，2008年，

“紫砂村”获得国家商标局注册商
标确权，紫砂村村民委员会成为该
注册商标所有权人。 （何小兵）

第五批省级
非遗传承人公示
无锡33人入选

本报讯 江苏省文旅厅日前公
示了第五批江苏省非遗项目代表
性传承人推荐名单。无锡有丁益
明、马红星、王志熙等33人入选，非
遗类别涵盖了传统技艺、传统音乐、
传统舞蹈、曲艺、传统体育、传统医
药等多个项目。这是时隔5年之
后，江苏省再次评定省级非遗传承
人，无锡入选人数之多创造了历史。

江苏省对非遗传承人的认定
有一套严格的标准，其中明确指
出，要着力培育新生代传承人，逐
步形成年龄层次优化、梯次结构合
理、覆盖范围广泛、充满传承活力
的保护传承群体，促进非遗的创造
性转化、创新性发展。第五批省级
非遗传承人公示名单上，无锡入选
者中，有“40后”的无锡评曲传承人
王志熙，有“50后”的无锡花样石锁
传承人阚国祥、锡帮菜制作技艺传
承人杨建兴，有“60后”的太湖船菜
传承人丁益明、太湖船点传承人马
红星，也有“70后”的道教音乐传承
人伍虎勇、宣卷传承人张敏伟，形
成了年龄梯队。

据了解，前四批江苏省非遗传
承人中，无锡共有30人，目前健在
的22人。此次，无锡新入选33位
省级非遗传承人，涉及非遗门类广
泛，本地省级非遗传承人队伍将得
到极大扩充。 （张月）

本报讯（晚报记者 文雪）
日前，2020年无锡市互联网发
展状况报告正式发布，该报告
由无锡市互联网协会和南京信
息工程大学滨江学院共同撰
写。

报告显示，无锡市网民规
模达到585.4万人，与2018年
同期（442万人）相比增加143.4
万人。其中农村网民人口占全
市网民人口比例为 29%。有
581.3万人通过手机接入互联
网，占总网民的比例为99.3%。

无锡市网民呈现高学历趋
势，使用手机上网向低学历群
体渗透；人均周上网时长为33
个小时，较去年有较大幅度的
增长，96.1%的网民周上网时长
在7个小时以上。

无锡市网民各类互联网应
用使用率前十的是：即时通信、
搜索引擎、网络新闻、网络购
物、网上外卖、旅行预订、网上
支付、互联网理财、网络音乐、
网络文学。微信连续第四年成
为无锡市网民最常使用的即时
通 信 工 具 ，其 渗 透 率 高 达
96.8%。排在第二的软件为
QQ，其渗透率达到 74.4%，阿
里旺旺、陌陌的使用率也有不
同程度的上升。淘宝、京东、天

猫依然是无锡网民最经常访问
的购物网站。

无锡市网民网上外卖软件
的使用率为53%，在对外卖网
站的访问量排名中，美团排名
第一，饿了么、大众点评、KFC
宅急送分列2-4位。

无锡市网民对旅行预订的
使用率为60.6%，网上预订火车
票的使用比例最高，为75.4%；
其次是网上预订酒店，使用率
为 65.3%；再次是网上预订机
票，使用率为52.1%；网上预订
旅游度假产品（如网上报团旅
游）的使用率相对较低，仅为
30%。携程是无锡网民使用率
最高的旅游预订App。

截至2019年12月底，网民
网络支付应用的使用率为
76.7%。微信支付和支付宝“两
分天下”竞争格局较为显著，无
锡网民对其使用率均达到70%
以上。

报告指出，无锡网民对网
络安全感知有明显改善，2019
年66.06%的网民表示目前网络
非常安全或比较安全，相比
2018年有明显改善。值得注意
的是，8月、12月是互联网恶意
程序感染事件高发月，网民们
要注意防范。

本报讯 昨天上午，梁溪区市
场监督管理局对辖区内两大水产
品批发市场开展“长江禁渔”专项
执法检查。

日前，江苏省市场监督管理
局等八部门联合发布《关于禁售
长江流域非法捕捞渔获物的通
告》，其中包括“严禁在生产企业、
农（集）贸市场、批发市场、商超、
餐饮服务单位、电商平台等制造、
加工、销售长江流域非法捕捞渔
获物及其制品”“严禁在门牌、店
招、户外宣传中使用‘野生长江
鱼’‘野生江鲜’等字样开展经营
活动”“严禁以‘野生长江鱼’‘野
生江鲜’等作为营销噱头，对商品

的来源、质量做虚假或者引人误
解的宣传”等7条“禁令”。

我市市场监管部门对水产批
发市场、农贸市场、商超、餐饮单位
开展排查，通过张贴“通告”等方
式，对辖区水产经营主体进行宣传
教育，并围绕市场销售的关键环
节，积极开展全面禁售长江流域非
法捕捞渔获物专项执法行动。

昨天上午，梁溪区市场监督
管理局对辖区内两大水产品批发
市场展开突击检查。检查过程
中，执法人员未发现上述批发市
场内有商家销售长江流域非法捕
捞渔获物及其制品行为，但部分
门店存在假借“野生长江鱼”等作

为营销噱头的问题——在一食品
城的两家批发店中，一家招牌上
的主营产品中有“长江仔鱼”等字
样，另一家的电子滚动宣传屏上
有“中华鲟”等字样；另一海鲜市
场内，有一家门店招牌上有“长江
刀鱼”字样。

3家涉事商家在接受调查时
均解释称，店内实际上并没有经
营上述江鲜，只是招牌未来得及
更换。对此，执法人员通过现场
调查、查看相关进货及销售凭证
等方式，进行了逐一核实，结果证
实了商家所述的情况。执法人员
现场责令涉事商家立即撤下不当
宣传内容。 （刘娟）

无锡网民规模达585.4万人
99%用手机上网 人均每周33小时

“长江禁渔”专项执法检查开展

拿“江鲜”当幌子 三商户被责令整改

*图表由无锡市互联网协会提供


