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记者9月15日从湖州市吴兴
区法院获悉，该院日前一审判决
一起外卖骑手撞伤行人案，除保
险理赔外，配送平台和骑手还需
连带赔偿伤者2万多元。

去年12月，骑手小王接到某
平台订单，在送货途中撞伤横穿
马路的行人老王。交警认定小王
电动车车速过快，未注意观察路
面情况，负主要责任；老王违规横
穿道路，负次要责任。

受伤后，老王花费医疗费4
万多元，经鉴定构成八级伤残，但
老王、小王及配送平台、保险公司
无法就赔偿达成一致。小王认
为，公司也应承担部分责任，但平
台认为，事故主要原因是小王车
速过快和老王横穿马路，与公司
没太大关系，且公司从未和小王
签过劳动雇佣合同。于是，老王
将小王、配送平台、保险公司诉至
法院，索赔16万多元。

法院审理查明，小王在该配
送平台公司注册后，即可为该平
台提供送餐服务，是该平台配送
员；完成订单指定的配送任务后，

由平台支付报酬。注册当天，配
送平台公司还为小王在某保险公
司投保个人责任保险，第三者人
身伤亡保险限额为10万元，保险
说明中明确承保配送员在配送中
因过失导致第三者人身伤亡或财
产的直接损失，比例为80%。因
此，保险公司负有在保险责任范
围内直接赔付老王损失的义务。
但因小王在事故中负主要责任，
也有重大过失，配送平台公司与
小王需承担连带赔偿责任。

最终，法院判决保险公司在
保险责任范围内赔付老王7万多
元，配送平台、小王在保险赔偿外
需连带赔偿2万多元。

法院认为，小王虽没有与平
台签订书面合同，但对外是以“平
台网上订餐配送”的名义为客户
提供服务，且在提供配送服务时
受平台管理制度的约束，报酬由
平台发放，无论是否与公司签合
同，在其接受配送任务后均与配
送平台建立了雇佣关系，在送餐
中发生事故，作为雇主的公司应
承担赔偿责任。 （澎湃）

外卖骑手撞伤行人

法院：平台需担责

相比往年，即将到来的“十一”假
期很特别：不仅和中秋节叠加为8天
的超级黄金周，还是疫情防控常态化
下的首个长假。

眼下，旅游行业已经开启“抢人”
大战，多地掀起景区门票降价潮，全国
已有超500家景区实行不同的门票免
费或折扣政策，一个最省钱的“十一”
黄金周呼之欲出。景区工作人员提
示，免门票开放并不意味着可以随意
进入景区，游客仍要谨记“无预约不旅
游”，配合景区做好入园健康检测、游
客分流管控等疫情防控工作。

暑期开启的门票降价潮延续到
了“十一”，这波降价颇有含金量：多
地A级景区加入门票降价队伍，部分
知名景区甚至还能免费逛。

西安53家A级景区实行免门票
制度，包括大唐芙蓉园、西安城墙、大
明宫国家遗址公园等景区；青岛12
家国有政府定价A级旅游景区面向
国内外游客免门票开放，5A级景区
崂山名列其中；近期重启旅游市场的
新疆阿勒泰推出32家A级景区门票
全免优惠，包括两家5A级景区——
喀纳斯景区和可可托海景区，还对组
织“交通+旅游”形式的组团社给予补
贴奖励政策。

湖北省所有A级旅游景区已对
全国游客免门票开放，让游客颇为惊
喜的是，欢乐谷、海洋世界这样门票
价格高一些的景区同样在免票范围
内。

此外，8月1日起，贵州省A级旅
游景区针对境内外全体游客实施门
票五折优惠政策；苏州市近期推出面
向全国游客的“1元游园林”活动，使
用范围涵盖虎丘、留园、拙政园等14
个苏州知名园林景区。

随着黄金周临近，憋了大半年的
旅游商家纷纷推出多重优惠活动，提
前打响游客“争夺战”。记者从多家
在线旅游平台获悉，私家团、定制游、
周边游等“十一”旅游产品最受青
睐。携程旅游大数据实验室研究员
彭亮介绍，今年“十一”黄金周最热门
的旅游目的地包括海南、云南、四川、
陕西等。

由于无法出境游，游客转而奔向
国内小众、深度游目的地，利用8天
长假走得更远，西藏、青海、贵州、新
疆等西部线路成为人气目的地的第
二梯队。根据携程数据，西北地区国
庆热搜量暴增475%，其中甘肃热度
增长最快，跻身全国热搜旅游目的地
第4位。旅客出行时间预计比去年
增长1.7天，多跨越2.5个省的距离，

“穿越大半个中国”成今年“十一”旅
行新趋势。

多家旅行平台负责人介绍，国庆
跟团、自由行等打包产品售价稳中有
降，但对于热门目的地和旅游产品，
游客一定要提前预订，不仅因为资源
紧张，价格也会越涨越高，部分人气
目的地的酒店产品价格相比往年“十
一”有明显上涨。 （北京日报）

多地掀景区门票降价潮

游客将迎“最省钱”黄金周

在“不带钱包，一部手机走天
下”的今天，在“二维码消费”理念
渗入寻常百姓家的当下，数字经
济的发展已是大势所趋，人心所
向。中国银行敏锐捕捉这一时代
潮流，紧抓时代机遇，积极合作铁
路局，潜心研发新产品，全力搭建

“铁路e卡通”场景。
E卡方便你我他，潮！
“这有点炫啊！扫个码就坐

进了高铁里，轻松得就跟在自家
门口坐地铁一样！”

7月28日，中国银行“铁路e
卡通”场景正式落地。沪宁城际、
宁安城际、宁启铁路沿线旅客领
长三角之先，享中行之惠，成为第
一批体验“二维码乘高铁”的客户
群。

“铁路e卡通”的办理无需前
往银行柜面，完全依托 12306
APP平台，开立迅速、使用便捷
——一键开卡、一键充值、一键生
码、扫码乘车，一气呵成。不同于
以往中铁银通卡实体卡的性质，

“铁路e卡通”开立的是中国银行
电子II类银行账户，无需取卡，不
占卡包，不要购票，不用取票，不
怕丢票，扫码过检，不赞不行。

选择“铁路e卡通”，办卡快、
使用便，随扫随走。够帅！够
酷！够潮！

E卡助解常痛点，牛！
如何挖掘新客群，如何增加

资金沉淀量，如何提升卡片活跃
度，一直是梗阻个金业务发展的

“痛点”。

此次“铁路e卡通”的发行，
颠覆以往点对点、一对一的传统
营销理念，通过在城际铁路这一
特定场合，瞄准通勤族、锁定商务
人，推出高度匹配其群体需求的
中行特色产品，并开展精准营销，
以形成点对面、一对多的扩面营
销态势，最终达到事半功倍的营
销效果。同时，为了保障检票通
道顺畅，铁路e卡通要求账户内
储值金额不低于150元。这一措
施不仅保证了轨道交通的通行效
率，还增加了银行资金沉淀，双赢
结果显著。

以无锡中行为例，从7月28
日“铁路e卡通”试点推广到8月
17日，仅仅21天开通中国银行无
锡分行“铁路e卡通”的客户达到
2609户，便捷的出行方法获得了
客户的一致好评。据了解，该批
客群主要是工作在上海、苏州，居
住在无锡的通勤族。相信随着

“铁路e卡通”口碑效应的逐步显
现，“铁路e卡通”势必还将解锁
往来城际沿线的商务人士和学生
群体。

可以想见，“铁路e卡通”的
横空出世，为进一步做实客群，做
宽市场，做硬品牌，最终实现业务
持久发展提供了坚实基础！

E卡激活长三角，强！
长三角地区是全国高铁网络

最发达完善的区域之一。到
2020年底，长三角铁路营业里程
预计将达1.3万公里，其中高铁线
总里程将超5300公里，而其串联

的，则是一个冉冉升起的世界级
城市群。

如今，拥有“铁路e卡通”的
长三角人民生活更便捷，通行速
度更高效，“一小时经济圈”更扩
延。毫无疑问，以“铁路e卡通”
为粘合剂、加持数字经济的长三
角，在不久的未来，将迎来新一轮
产业升级和新一方人才和创新要
素格局的重塑。

科技引流，交通先行。“铁路
e卡通”的问世，折射的是融合大
数据、人工智能、移动互联、人脸
识别等先进技术的智能化客运服
务模式的发展与成熟。而“铁路
e卡通”助推的则是长三角铁路
数字化建设的飞跃，体现的更是
长三角铁路致力于当好“交通强
国、铁路先行”排头兵的厚重使命
与担当。

我们相信，以“铁路e卡通”的
发行为节点，长三角定将描绘出
一幅更加波澜壮阔的“高铁+数
字经济”的宏伟蓝图！

出行扫一扫，高铁变地铁
“公益中行”平台，是中国银行积极贯彻党中

央精准扶贫要求，结合自身资源优势自主开发的
“互联网+公益”APP公益扶贫平台。在“公益中
行”平台上，用户足不出户就能购买陕西省咸阳市
永寿、长武、旬邑、淳化四个贫困县贫困户生产的苹
果、核桃、红枣、绿豆等众多品种的农副产品。每一
次购买，平台都将自动提取一小笔基金精准帮扶到
一个贫困户。一次简单的购买行动，即刻就能变成
一次有意义的精准扶贫行动。

中行无锡分行以“公益中行”平台为载体，汇
集“公益力量”积极开展消费扶贫，倡导和鼓励员
工在“公益平台”注册和购买产品，用实际行动奉
献爱心。在党员干部、党员的带头下，全行员工踊
跃参与，员工平台注册率达 100%、购买率达
100%。

今年年初，由于新冠疫情爆发，各地封村、封
路、封高速路口，村与村之间严格管制限制人员流
动，果农出不来，果商进不去，使陕西贫困县的苹果
销售陷入了困境。为解决这一燃眉之急，中行无锡
分行员工伸出援助之手，积极购买咸阳“北四县”扶
贫苹果，用实际行动帮助当地果农实现销售，支持
咸阳“北四县”的脱贫攻坚工作。通过“公益中行”
平台，全行员工共购买了2625箱苹果。2625箱
苹果，体现了2625颗无锡中行员工的爱心。

目前，在“公益中行”平台上消费购买，已成为
中行无锡分行员工的日常消费习惯。全行员工用
点滴真情汇聚起了精准扶贫的磅礴力量，充分展
现了中行无锡分行员工的大爱情怀和责任担当。
员工们认为，化爱心为行动，能为我国全面打赢脱
贫攻坚战贡献自己的一份力量，是一件非常有意
义有价值的事！

风雨砥砺，初心如磐；千年夙愿，今朝将成。
2020年，我国将全面打赢脱贫攻坚战，这是中华
民族的历史伟业。中行无锡分行将坚决贯彻党中
央的号召，牢固树立金融报国理念，以高度的责任
感和使命感为全面打赢脱贫攻坚战贡献力量！

中行无锡分行以“公益中行”
为载体开展消费扶贫


