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劳动之光
胡埭中心小学五（7）班
锡报小记者 陆尔雅

“9月楼市表现依然可以认为
是好于预期，并且9、10月份的表现
大概率要好于去年同期。”58安居客
房产研究院分院院长张波表示。

张波预计，四季度楼市出台调
控的城市将进一步增多，热点城市
渐进式调控收紧的步伐还将持续，
调控的节奏也会更倾向于“补漏洞”
和保障无房户的购房需求，房价整
体上不会出现大幅波动。

“三季度房地产市场去化速度
明显加快。6月份之后4个一线城
市月度成交总量超过去年同期，上
海、广州均出现月度成交面积超百
万平方米的情况，但商品住宅成交
均价波动中呈下降趋势。”58同城、
安居客发布《2020年三季度楼市总

结报告》显示。
与市场表现相呼应的是，三季

度安居客购房者信心指数总体上
涨，8 月份已达到 111.7，有 55.1%
的购房者认为政府会继续调控抑
制房价上涨，48.3%的购房者认为
今年楼市成交量同比将上涨。

“三季度，环京、环沪、环广深地
区的新房找房热度同比去年均有所
上涨，环广深9城新房找房热度同比
上涨27.4%，佛山、惠州新房找房热
度高于深圳。”报告显示，新一线15
城中西安新房找房热度排名首位，武
汉、重庆、成都排在其后；同比来看，
西安、成都、长沙、杭州、南京、东莞新
房找房热度同比涨幅均超过20%。

“二手房方面，4-9月，二手房

的访问热度同比均上涨。其中，三
季度，一线城市中上海的二手房找
房热度依然领先，北京、上海二手房
找房热度同比涨幅超30%；新一线
城市中，与上半年类似，重庆、成都、
沈阳二手房访问热度排在前三。成
都、西安、长沙二手房访问热度同比
涨幅超10%。”

“值得关注的是，房地产整体融
资层面的收紧对于市场将产生更深
层次的影响，一方面对于房企的规
模化将形成较大挑战，同步也会影
响到高负债房企的后期发展，另一
方面则会进一步提高购房者二套以
上的门槛，对于投资性需求将起到
明显的压制作用。”张波说。

(中国新闻网）

9月29日，无锡苏宁凯悦酒店，
九里仓轻文旅品牌发布会暨自主版权
IP见面会璀璨启幕。活动以时尚感、
科技感、未来感探索当代消费者的所
爱所想，以全新的视角，为锡城大众
带来属于他们的生活“目的地”。

发布会上，九里仓公司自主版
权IP人物潘飞首次亮相，二次元形
象指引嘉宾入场签到。九里仓轻
文旅街区品牌负责人王晶致欢迎
辞，她表示，很期待能够为无锡带
来这样一个创新的地标项目，为当
下追求个性张扬的消费者提供城
市新主场，为无锡、长三角甚至全
国打造一个与众不同的轻文旅街

区。同时，九里仓轻文旅街区也是
携先进的经营理念而来，要与无锡
携手，共赴城市更新的浪潮。相信
在不久的将来，我们会共同迎来无
锡城市发展的又一璀璨盛况。

本场发布会亮点纷呈，是无锡
首场二次元发布会，未来感与时尚
感尽显。主人翁潘飞邀请嘉宾入
场，进入次元空间。九里仓轻文旅
街区场景穿插其中，融入漫画二次
元的表现风格，在现实与虚幻中切
换，让发布会变成一个神秘又赋予
探险意义的星球奇遇记。这是一次
城市格局的思想碰撞，也是一场震
撼视听的饕餮盛宴！矩阵天幕首秀

锡城，以九里仓态度，呈现未来城市
的美好生活，以一场如梦如幻的发
布盛典，演绎这座城市的无尽潮光。

九里仓有限公司主要领导与来
访嘉宾共同上台，以大屏互动，激光
雕刻的创意方式，完成一场对九里
仓轻文旅品牌意义非凡的启动仪
式，现场灯光闪烁，掌声雷动，将品
牌发布会的氛围推向高潮。

别开生面的九里仓轻文旅品牌
发布会，让人近距离感受到了九里
仓的独特魅力，领略城市街头文化
的潮流生活。未来，九里仓一定会
成为轻文旅项目发展中的里程碑代
表作之一。

央行网站29日发布《2020年
第三季度城镇储户问卷调查报
告》(下称《报告》)显示，对下季房
价，25.1%的居民预期“上涨”，
51.2%的居民预期“基本不变”，
11.0%的居民预期“下降”，12.7%
的居民“看不准”。

2020年第三季度，中国人民
银行在全国50个城市进行了2万
户城镇储户问卷调查，结果显示，
收入感受指数方面，本季收入感
受指数为49.3%，比上季上升3.2
个百分点。其中，15.8%的居民认
为收入“增加”，比上季上升2.0个
百分点，67.1%的居民认为收入

“基本不变”，比上季上升2.6个百
分点，17.1%的居民认为收入“减
少”，比上季下降 4.6 个百分点。
收入信心指数为49.2%，比上季上
升1.3个百分点。

就业感受指数上，本季就业
感受指数为 39.7%，比上季上升
2.2个百分点。其中，12.2%的居
民认为“形势较好，就业容易”，
48.3%的居民认为“一般”，39.5%
的居民认为“形势严峻，就业难”
或“看不准”。就业预期指数为
50.4%，比上季上升0.3个百分点。

物价和房价预期上，《报告》
称，对下季度，物价预期指数为
62.2%，比上季上升 3.9 个百分
点。其中，29.7%的居民预期下季
物价将“上升”，50.3%的居民预期

“基本不变”，8.3%的居民预期“下
降”，11.7%的居民“看不准”。

对下季房价，25.1%的居民预
期“上涨”，51.2%的居民预期“基
本不变”，11.0%的居民预期“下
降”，12.7%的居民“看不准”。

消费、储蓄和投资意愿方面，
《报告》显示，倾向于“更多消费”
的居民占23.5%，比上季上升0.2
个百分点；倾向于“更多储蓄”的
居民占50.4%，比上季下降2.5个
百分点；倾向于“更多投资”的居
民占26.1%，比上季上升2.3个百
分点。

此外，居民偏爱的前三位投
资方式依次为：“银行、证券、保险
公司理财产品”“基金信托产品”
和“股票”，选择这三种投资方式
的居民占比分别为47.5%、24.4%
和16.9%。

被问及未来3个月准备增加
支出的项目时，居民选择比例由
高到低排序为：教育(30.9%)、医疗
保健 (28.1%)、旅游(21.6%)、购房
(20.1%)、大额商品(18.9%)、社交
文 化 和 娱 乐 (17.5% )、保 险
(15.0%)。

（中新经纬）

与群贤雅聚
一场与美好的诗意相逢
银城·春晓观棠首场媒体见面

会以一种别开生面的形式，展现了
纯正的银城生活美学范式。以海棠
为原型的伴手礼与贺卡，惊艳了到场
嘉宾，轻盈灵动的开场舞、异彩纷呈
的高定大秀、精致的甜品，让在座嘉
宾感悟到银城美好的力量，每一个
环节，都预示着美好与诗意的相逢。

与美好共生
诚心献映无锡第九子
在欣赏完银城品牌的宣传片

后，银城国际苏南区域公司营销总
监袁月庞登台致辞，讲述了银城满
载荣誉的品牌历程，银城从南京走
出，在27载的时光里，专注于在长
三角地区为全龄客户开发品质物
业，并于2019年 3月 6日，于香港
联交所上市。2020年在中国房地
产百强企业中排名第90。公司连

续18年被江苏省房地产业协会评
为江苏省房地产开发行业综合实
力50强企业之一。

荣誉至上，砥砺前行。银城深
耕无锡15载，善待无锡的每一寸土
地。作为银城深耕无锡的第9子，银
城·春晓观棠择址无锡新吴区，于城
市高光处再造新极。媒体见面会现
场，无锡房地产协会副会长、江南大
学商学院MBA导师杭卫，无锡报业
房地产融媒中心总监钱琳文以及银
城国际苏南区域公司营销总监袁月
庞，为大家讲述了无锡的未来、新吴
区的蜕变以及无锡与银城的美好默
契，并正式开启银城·春晓观棠亮相
之门。

业内大咖纷纷表示，新吴区是
无锡的价值高地，高新企业云集，
优质的产业基础会吸引更多高端人
才；且新吴区实力雄厚，近年来各
方资源全面开挂。即将开通的地铁
3号线，将城市格局不断扩大，也将

财富和活力源源不断地输送于此。
产业的聚合、交通的拓进、人潮的
聚焦是支撑房价的关键所在，当不
可复制的城市稀缺地段，遇上擅造
城市封面的银城国际，着实令人无
比期待。相信未来，随着银城·春
晓观棠项目的面世，必将进一步提
升无锡人居品质。

棠起无锡 美好向新

银城·春晓观棠媒体见面会圆满落幕

央行报告：
超五成居民预期
四季度房价不变

无锡九里仓轻文旅品牌发布会
暨自主版权IP见面会举办

楼市“金九银十”大概率好于去年

9月28日，银城·春晓观棠举办“棠起无锡 美好向新”媒体见面会，数十家无锡媒体
和房地产业界精英齐聚一堂，共鉴银城的实力与匠心，共品无锡未来的理想图景。


