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兴业银行为“城市之肺”捐赠“救援坐标”

2月18日，兴业银行无锡分行
捐赠的100块惠山国家森林公园
应急救援坐标点着手安装，这将为
该地区登山迷路、突发疾病人员的
救援、山林救火发挥巨大作用。据
悉，兴业银行用这一特殊方式为自
己“庆生”，是为了答谢无锡市民十
七年来对该行的厚爱和支持，也是
该行履行社会责任向建党100周
年的献礼。

惠山国家森林公园最高峰海
拔328米，被誉为“江南第一山”。
惠山东西长3.9千米，南北宽3.6千

米，周长13.3千米，森林总面积为
933公顷。从空中俯瞰，惠山草木
郁葱，犹如正在呼吸的“肺”，不断
为城市输送着新鲜的氧气，每天都
吸引着大批市民前来休闲锻炼。

由于地形特殊，该地区的突发
情况应对往往有很大的困难：一旦
爬山人员意外摔伤、突发疾病、迷
路，求救者缺乏参照物，往往无法
说清所在的具体位置，这种情况
下，营救行动必须组织大批人员进
行拉网式搜索，会延误最佳救援时
间。而一旦发生山林火灾，由于烟

雾遮挡视线，消防人员也难以保持
有效协同，甚至容易发生非必要的
伤亡……事发地坐标点难以确认，
成了山地营救的最大痛点。

为此，无锡市公安局、应急管
理局、急救中心、无锡蓝天救援队
多次召开协调会，沟通协商最佳解
决方案，将惠山森林公园进行坐标
网格化，按50米至100米左右的区
间，设置应急救援坐标点，这将有
望把搜索时间降低到半小时内，极
大提高营救效率。但整个森林公
园要想达到一定密度的布点安装，
将是一笔不菲的人力财力支出，需
要社会的支持。兴业银行无锡分
行获悉消息，主动对接，成为响应
此项公益行动的第一家社会爱心
企业。

兴业银行无锡分行有关负责
人表示，兴业银行是中国首家“赤
道银行”，在“寓义于利”可持续发

展理念的引领下，无锡分行十七年
来一直致力于生态环境保护与修
复、污染治理、绿色城镇化及绿色
环保产业提供金融支撑，为120家
以上企业提供绿色金融融资服务，
累计投放资金超350亿元；该行青
年志愿服务队十七年累计开展各
类金融知识宣传类互动活动超
5000多场次；向无锡慈善总会、儿
童福利院、及在国内重大自然灾害
时先后捐款超300万元，多次荣获
无锡市“年度贡献奖先进单位”“金
融深化奖”“金融改革与创新奖”等
荣誉。未来，兴业银行无锡分行将
继续通过高效、优质的金融服务满
足各类金融需求，同时充分发挥绿
色金融业务特色优势，促进产业结
构升级和经济可持续发展，守护无
锡地区的“绿水青山”，为建设“强
富美高”新无锡积极贡献力量。

（岳国锋）

往年春节，餐饮最火爆的当属各
家饭店的大堂，但在“就地过年”的新
潮流下，这个春节的“食堂”则从线下
搬到了线上。

从“一人食豪华套餐”到“小家庭
团圆饭”，从“快手家常菜”到“半成品
年夜饭”，春节餐饮新特点让餐饮消费
转型特征更加凸显，餐企变革也乘势
而上，行业新增长点正在加速形成。

记者在四川成都市区多家餐厅的
订餐日历上看到，虽然早在去年国庆节
后，就有顾客提早预订了腊月二十九、
大年三十和正月前几天的家庭宴席，但
排期不像往年那样密集，面向企事业单
位的大型团拜宴订单量下降尤甚。

成都一连锁餐厅大堂经理表示，
春节前后本是餐饮行业的旺季，往年
一个月订出去三四百桌只能算基本水
平，火爆的时候排两三轮也不一定有
空位，订餐电话都快被打“爆”了。但
是今年情况不一样，不仅电话略显冷
清，不少来电还是退订的。

“门店堂食退订是由客观原因导
致的，但人们春节餐饮消费的需求还
在，而且很旺盛。”成都餐饮同业公会
秘书长袁小然说，去年以来餐饮企业
就在不断求新求变，以适应疫情防控
常态化的需要，如今“就地过年”既是
挑战，更是机遇。

记者在走访中也发现，为应对“就

地过年”新趋势，餐饮企业想出各种招
数应对，在菜品创新和就餐形式等方
面花足了心思。

“今年我们主打家宴头盘菜，特别
包装推出佛跳墙和干烧海参两款‘硬
菜’，连锅带菜全部备齐。”成都老房子
华粹元年食府总经理熊江华介绍，顾
客只需在手机上选定菜品，餐厅就会
提前制作好并按约定时间送货，简单
加热就能摆上宴席。

绿地酒店旅游集团商务市场部总
经理张乐介绍，在严格落实疫情防控
举措的基础上，酒店推出“星厨上门”
服务，由酒店专业厨师携原材料到消
费者家里现场制作佳肴，受到不少客
人欢迎。

在今年的春节餐饮消费中，许多
餐饮企业也是依靠线上推陈出新，提
供线上服务的餐饮企业范围越来越
大，服务质量明显提升。

据了解，今年上海有78家餐饮企
业、2274个门店的225款年夜饭套餐
支持外卖。西贝、眉州东坡、青年公社
等餐饮品牌，都在线上推出年夜饭套
餐或新春套餐。

越来越多的高级宾馆酒店加入线
上“年夜饭圈儿”。飞猪平台数据显
示，春节前一周，该平台自提酒店年夜
饭的预订人次环比增长了4.2倍。在
广东，广州白天鹅宾馆、广州中心皇冠

假日酒店等纷纷推出可自提的粤式新
春盆菜，让“打工人”在家也能享受品
质大餐。

一些老字号也不断拓展线上业
务。以素食闻名的老字号功德林完善
了美团、饿了么等平台的线上供应菜
品，顾客春节期间可以通过外卖服务形
式，在家吃到和饭店一模一样的味道。

在各大网络订餐平台，各类快手
菜、半成品年菜销售非常火爆。为满
足年轻人用餐轻量化、低热量需求，盒
马上海推出了“小家庭团圆餐”，预订
量占其年夜饭套餐的近六成。美团也
联合各地商家推出“年夜饭到家”服
务，支持从单人餐、双人餐到10人以
内家庭聚餐等多种规格年夜饭外卖。

疫情发生后，以聚集性、接触性为
特点的餐饮消费市场受到很大影响，
餐饮业成为受损最严重、复苏最缓慢
的行业之一。

“但餐饮本身也是一个具有很强
韧性，能够不断推陈出新适应变化的
行业。”袁小然说，一些能够持续推进
创新转型的餐企还在扩大规模，以成
都为例，春节前一个月南堂、悦百味、
大鸭梨等连锁餐企新开门店就超过
100家，这种趋势在春节餐饮消费能
量持续释放的背景下更加凸显，也为
行业发展注入了新动能。

业内人士分析，近年来餐饮和零

售两个看似特性完全不同的业态出现
了交集，从海底捞自热锅到肯德基推
出“KAIFENGCAI”，再到杨国福自热
麻辣烫……餐饮零售化成为最新的商
业趋势，而“就地过年”则加速了这种
趋势。

例如，“就地过年”在很多城市催生
了“一人食”消费需求。连锁商超大润
发数据显示，统一旗下的开小灶火锅在
上海销量猛增233％。同时，大润发自
己研发的加热即食快手年菜自1月上
市以来，每周销量环比增长超过50％。

饿了么平台数据显示，今年在线
上供应年夜饭套餐的餐饮品牌数量相
比去年同期增长164％、参与门店激
增260％，供应的年夜饭套餐数量更
是同比上涨近3倍。

业内人士分析，“就地过年”强化
了餐饮到家消费场景和需求，倒逼餐
企涉足生鲜、预制菜、包装食品等零售
领域。尤其是供应链和品牌优势明显
的头部企业纷纷借力线上平台，从单
一的堂食转变为堂食、零售“两条腿”
走路，有望形成餐饮行业新的增长点。

中国饭店协会的报告认为，新冠
肺炎疫情虽然对餐饮业冲击巨大，但
也催生了新的亮点，餐企外卖、食材零
售、成品半成品工业化业务均有不同
程度的拓展；社区团购＋集中配送、中
央厨房＋冷链配送、无接触服务等也
促使全行业的数字化、智能化水平大
幅提升。 （新华）

“半成品年夜饭”“线上食堂”“星厨上门”……

餐饮消费推陈出新能否迎“春”翻“牛”？

顺势求变

量质齐升 新增长点


