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2021年1月份，国家市场监督管
理总局根据举报，对腾讯2016年 7
月份收购中国音乐集团股权涉嫌违
法实施经营者集中行为立案调查。

事情可以追溯到 2016 年 7 月
份，腾讯完成了对中国音乐集团的并
购，将QQ音乐与后者合并，成立新
音乐集团——腾讯音乐。2018年12
月份，腾讯音乐在美国上市，腾讯持
股比例为50.08%。

调查表明，正版音乐版权是网络
音乐播放平台运营的核心资产和关
键性资源。2016年腾讯和中国音乐
集团在相关市场份额分别为30%和
40%左右，腾讯通过与市场主要竞争
对手合并，获得较高的市场份额，集
中后实体占有的独家曲库资源超过
80%，可能有能力促使上游版权方与
其达成更多独家版权协议、或要求给
予其优于竞争对手的交易条件，也可

能有能力通过支付高额预付金等版
权付费模式提高市场进入壁垒，对相
关市场具有或者可能具有排除、限制
竞争效果。

国家市场监督管理总局认为，这
起并购未依法申报，构成违法实施的
经营者集中，给予腾讯50万元顶格
罚款；责令腾讯及其关联公司采取各
项必要措施，以恢复相关市场的竞争
状态。

从北京市商务局了解到，
为培育建设国际消费中心城
市，北京将实施消费新地标打
造行动，加快推进商务领域城
市更新，持续推动传统商圈、

“一店一策”传统商场改造升
级，年底前完成22个传统商圈
改造升级，着力打造优势互补、
特色凸显的消费地标。

据悉，北京于2019年启动
传统商圈改造提升三年行动计
划，按照“一区（圈）一策、分批
推进”工作原则，重点推动22个
商圈的改造提升。目前，王府
井、方庄、通州万达等9个商圈
已基本完成三年改造任务，公
主坟、祥云小镇等5个商圈已完
成90％以上，其余商圈正加大
力度推进。例如，王府井主街
北延，形成了以步行街为核心，

“金十字”区域为骨干，辐射1.66

平方公里的街区式发展空间格
局，引进首店、旗舰店、概念店，
新增品牌超过250个。

同时，北京推进15家传统
商场“一店一策”试点企业转型
升级。北京于2019年确定王府
井百货、西单商场等首批10家

“一店一策”试点企业，2020年
新增西城区菜市口百货等5家
试点企业，2021年探索将购物
中心、专业专卖店纳入试点范
围。目前15家试点企业中，长
安商场、甘家口大厦、王府井百
货大楼、菜市口百货、公益西桥
华联、五道口购物中心等8家试
点企业基本完成升级改造。完
成改造提升后，长安商场、甘家
口大厦月均销售额增长一倍，
王府井百货大楼月均销售同比
增长30％。

（据新华社）

在易贡茶场，广东省农业科学院茶叶研究所援藏专家、易贡茶场生
产部长黄华林（中）向当地茶农介绍科学产茶知识（7月24日摄）。

易贡茶场位于西藏波密县，平均海拔2000多米，是西藏历史上第
一个规模茶场。目前，易贡茶场正在擦亮“雪域高原茶”和“红色易贡”
两张名片，发展生态文化旅游，希望通过茶旅互动、以茶促旅、以旅兴
茶，促进茶场新发展。 （新华社）

对腾讯音乐反垄断调查的“靴子”终于落地。
7月24日，国家市场监督管理总局对腾讯控股有限公司作出责令解除网络音乐独家版权等处罚。
腾讯音乐方面称，公司全面诚恳接受，将严格按照监管要求，就三十日内解除独家音乐版权、停止

高额预付金的版权费用支付方式、无正当理由不要求上游版权方给予腾讯优于竞争对手的条件等制定
整改方案，不折不扣按期完成整改。

有意思的是，作为腾讯音乐的主要竞争对手，网易云音乐也发公告表示，“将积极履行平台责任，依
法合规经营，全力维护公平竞争环境。”

北京大学电子商务法研究中心主任薛军在接受记者采访时表示，一方面，在并购中国音乐集团后，
腾讯音乐的市场占有率非常高；另一方面，独家版权具有排他性。因此，腾讯音乐一旦购买独家版权，
相当于变相设置了门槛，其他竞争者无法展开充分竞争，用户如果想听到更多的内容，就只能使用腾讯
音乐的产品，不利于服务的多样性。

一位传媒行业券商分析师认为，数字音乐平台禁止使用独家版权的规定，必将引发业内新一轮用
户争夺，告别独家版权后，中国数字音乐崭新时代即将提前到来。“可以预见，此次对于腾讯独家版权的
限制，是行业新秩序重建的风向标。健康有序行业竞争秩序的建立，在线音乐平台之间围绕核心竞争
优势的比拼才刚刚开始。”

现存版权协议将修改
激发音乐创新欲望

虾米音乐成为版权之争下退场的
平台之一。2月5日，虾米音乐正式停
止服务。与此同时，也有新玩家涌入。
4月份，据媒体报道，字节跳动宣布成
立音乐事业部，其音乐业务版图宏大，
包括负责国内音乐业务的抖音音乐、中
国音乐业务拓展部门，以及负责国外的
海外音乐部门。字节跳动产品与战略
副总裁、原TikTok负责人朱骏成为字
节跳动音乐事业部负责人。

目前腾讯音乐市场地位是领先
的，艾媒咨询CEO张毅对记者表示，
不管是用户市场份额，还是可支配的
版权音乐作品市场，腾讯音乐每年占
有率都保持在60%以上。

根据 QuestMobile 数据，2020
年12月份，在线音乐App月活跃用
户规模榜中，腾讯音乐旗下的酷狗音
乐、QQ音乐、酷我音乐位列前三甲，
而网易云音乐位列第四。截至2020
年底，腾讯音乐移动月活用户达到
6.44亿人。同期，网易云音乐的月活
用户为1.81亿人。

“但版权只是门槛，各方如何把握
住5G时代的音乐应用才是关键。”张
毅认为，国家市场监督管理总局对腾
讯音乐的禁令，将利好整个数字音乐
市场，中国数字音乐崭新时代将提前
到来。尤其是在5G时代，音乐领域更
完善、更新的商业业态将会出现。对
于腾讯内部而言，禁令的颁布，有利于
激发其内部危机感，增加创新欲望，有
利于腾讯音乐的进一步前进。对包括
网易云音乐等其他竞争者而言，有望
获得更广阔的市场空间。

禁令之下，腾讯音乐原本签订的
独家版权协议是否还有效？高昂的版
权费用是否还需要支付？“通常我们认
为，独家授权的版权费是高于非独家
的，因此，双方需要在授权费方面进行
新一轮沟通，但如果版权方不同意降
低原来的采购价，对于版权方来说是
没有损失的，而腾讯方面或将为此承
担一定损失。具体影响还要看双方的
沟通结果。”薛军对此表示，版权合作
协议应该还是有效的，腾讯音乐需要
与版权方沟通，修改独家授权的条
款。 （据证券日报）

腾讯音乐告别独家版权

谁将搅动未来“音乐江湖”

北京年底前完成
22个传统商圈改造升级

罚款50万元 独家版权成历史

版权是数字音乐平台最核心的
资产。2013年，国内音乐市场初次
呈现出多方争霸的格局，最具代表性
的就是腾讯系（QQ音乐）、中国音乐
集团（原“海洋音乐集团”，酷狗音乐、
酷我音乐）、百度系（千千静听）、阿里
系（虾米音乐）及网易云音乐。

2014年初，音乐集团之间因版
权问题就展开了第一轮诉讼大战。
先是QQ音乐起诉“酷我”侵犯其网
络信息传播权；2014年12月份，酷
狗起诉网易云音乐，称其侵权200首
歌曲；同月，腾讯也向法院申请对网
易云音乐发出诉前禁令，停止传播
《时间都去哪了》等623首网络音乐

作品。2015年1月份，网易云音乐反
诉酷狗音乐侵权37张专辑，共300
首歌曲。

2015年7月份，国家版权局下发
通知，要求网络音乐服务商停止未经
授权传播音乐作品。版权意识初步
兴起，随后音乐巨头们通过多轮并
购，由多方割据过渡到三足鼎立时
代。形成了腾讯系（QQ音乐、酷狗
音乐、酷我音乐）、阿里系（虾米音乐、
天天动听）、网易系（网易云音乐）三
足鼎立的格局。

“国际三大唱片公司（环球、索尼、
华纳）在中国的独家销售模式，使得包
括网易云音乐在内等需要购买版权的

公司付出了超过合理价格两到三倍的
成本，这不公平也不合理。”网易CEO
丁磊曾多次公开抱怨版权问题。

2018年2月份，在国家版权局积
极协调推动下，腾讯音乐与网易云音
乐达成一致，相互授权音乐作品，达到
各自独家音乐作品数量的99%以上。

但业内普遍认为，曲库庞大，关
键的那1%才是核心竞争力。腾讯音
乐由独家版权带来的实际上的优势
地位并未因此改变。

开源证券的研究报告表示，巨头
火拼独家版权意味着网络音乐版权
市场格局重构，整合和淘汰也成为音
乐产业发展无法阻挡的趋势。

群雄逐鹿 市场格局一变再变
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