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本报讯 在金兰村丰收的稻田
中，宜兴芳桥街道乡村复兴少年宫
的少年儿童通过手工制作、创作科
学画等形式，真切感知现代农业科
技与粮食生产的关系，这个“田野上
的共享课堂”别开生面。昨天，我市
未成年人思想道德建设暨乡村复兴
少年宫建设推进会在宜兴召开，宜
兴市以“小课程带动大流量，微创新
实现强融合”为主题，对全域化推进
乡村“复兴少年宫”试点建设工作作
了交流发言。

今年上半年，宜兴市被列入乡
村“复兴少年宫”全国50个建设试
点县（市、区）之一，也是全省5个试

点县（市、区）之一。宜兴市通过盘
活优质资源、借助志愿服务力量、设
计系列特色课程，使得乡村复兴少
年宫成为广大青少年快乐成长的平
台。目前宜兴市已建成1个市级、
18个镇级、44个村（社区）级乡村复
兴少年宫，20个学校乡村复兴少年
宫和30多个复兴少年宫基地，积极
探索“校地镇村联动、特色课程驱
动、社会资源带动、道德培育推动”
的“四动模式”，形成了空间上覆盖
学校、镇园街道、村（社区），时间上
覆盖在校时间、周末、寒暑假，年龄
上覆盖学龄前到18周岁的乡村复
兴少年宫建设立体网络格局。

“‘共享课堂’将优质教育资源
盘活，能促进乡村服刑少年宫的健
康发展。”宜兴市文明办有关人士介
绍。在宜兴，道德培育、文体科技、

心理健康、劳动实践等非学科类优
质课程资源，成为乡村复兴少年宫
建设的重要资源补给，相继形成了
包括“电梯及游乐设施安全知识课
堂”、“待人之礼——请品一杯茶”茶
艺课程、“花菜小联盟”花艺与蔬果
培训、“星空少年团——无人机空中
足球”、“我长大了”青春期心理健康
课堂等200多堂内容丰富、形式多
样的“共享课堂”公益课程，分批免
费为各级各类乡村复兴少年宫送去
优质课程，为送课单位、志愿辅导员
提供课程补贴、耗材报销、评优评
先、双向评价等保障激励措施。

当天，与会代表参观了小陶仁
乡村复兴少年宫、宜兴市乡村复兴
少年宫指导中心。根据相关安排，
今年年底无锡全市将建立30个“复
兴少年宫”示范点。（何小兵/文、摄）

“共享课堂”
开到了田野上
今年力争建成30个
“复兴少年宫”示范点

据介绍，尽管对于该案当事人来说，《奥林匹
克标志保护条例》（以下简称“条例”）较陌生，但
该条例已施行近10年，是一部为加强对奥林匹克
标志的保护，保障奥林匹克标志权利人的合法权
益，促进奥林匹克运动发展，而专门制定的条例。

滨湖区市场监督管理局执法人员表示，条例
规定“未经奥林匹克标志权利人许可，任何人不
得为商业目的使用奥林匹克标志”，其中所说的

“奥林匹克标志”涵盖六大类，包括国际奥林匹克
委员会的奥林匹克五环图案标志、奥林匹克旗、
奥林匹克格言、奥林匹克徽记、奥林匹克会歌；奥
林匹克、奥林匹亚、奥林匹克运动会及其简称等
专有名称；中国奥林匹克委员会的名称、徽记、标
志等等。

未经奥林匹克标志权利人许可，为商业目的
擅自使用奥林匹克标志，或使用足以引人误认的
近似标志，即侵犯奥林匹克标志专有权的，权利
人可与侵权方通过协商、诉讼的方式解决，也可
请求市场监管部门处理。市场监督管理部门处
理时，认定侵权行为成立的，侵权人如果违法经
营额在5万元以上的，将面临违法经营额5倍以
下的罚款；没有违法经营额或者违法经营额不足
5万元的，将面临25万元以下的罚款。

执法人员提醒，在开展广告宣传等商业相关
活动，需要用到标志、图案、文字等可能涉及知识
产权的内容时，请注意了解相关法律法规或咨询
专业人士，经权利人许可和授权后方可使用，否
则将面临侵权风险。 （晚报记者 刘娟）

2022年北京冬奥会已进入倒计时阶段。随着赛事临近，或许有
人想私自蹭奥运热点开展营销活动。如果你有这种念头，赶紧打住。
近日，滨湖区一家火锅店就因未经权利人许可在微博上用“奥运”等字
样给新店打广告，被滨湖区市场监督管理局罚款3万元。

日前，滨湖区市场监督管理局接到奥林匹
克标志权利人举报称，滨湖区一家火锅店在其
企业微博上发布的广告涉嫌侵犯奥林匹克标
志专有权。

该局执法人员分别对该火锅店实体门店
及企业微博号展开调查。经查，该火锅实体门
店内未发现带有奥林匹克标志及其相关用语
的宣传。但该企业微博账号上，先后于7月25
日和26日发布了两条新门店开业广告，其中
带有“#一起看奥运#”“#东京奥运会#”“#摇旗
呐喊，举国欢腾为荣誉而战的奥运来了#”等内
容。截至案发时，两条微博的阅读量合计为1
万。同时，执法人员查明，涉事火锅店使用上
述奥林匹克标志作商业宣传，未取得奥林匹克
标志权利人许可。

对于此次被查，涉案火锅店负责人感到有
点懵，称该火锅品牌两家新门店开张时，正值
东京奥运会举办期间，为借该热点吸引关注
度，广告中就用了“奥运”的字样，由于不懂相
关法律法规，不知用“奥运”文字作广告需要获
得授权。

鉴于该火锅店出于商业目的，未经许可使
用奥林匹克标志，其行为侵犯了奥林匹克标志
专有权，同时综合考虑涉案微博的影响范围、
未给当事人带来明显营业收入、当事人在案发
后及时删除了涉案微博等涉案情节，滨湖区市
场监督管理局依据《奥林匹克标志保护条例》，
对该火锅店处以罚款3万元的行政处罚。

开业广告蹭奥运热点
火锅店侵权被罚3万元

六大类奥林匹克标志
商用须经授权

【 回放 】

本报讯 为更好规范三轮
电动车、三轮（载货）摩托车生
产、销售流通，昨天下午交警
与工信、市场监管部门开展联
合检查。记者跟随检查人员
发现，随着市区三轮车专项整
治全面启动，一些销售点主动
停止了三轮车销售。

胡埭人民西路一家三开
间门面的电动车销售店内放
置了几排电动自行车。店主
吉先生说，以前有老年人会到
店里买三轮车，觉得三轮车开
起来比电动自行车稳当，但自
从上月中旬整治开始后，店里
就把三轮车都收起来了。在
隔壁仓库里，记者看到两辆崭
新的三轮电动车，与硬板纸、
车辆配件等堆放在一起。吉
先生推了其中一辆车出来，市
场监管人员当场进行检查，掀
开车辆底座查看后，表示没看
到随车文件中有3C标志和厂
家出厂合格证。“这个车子已
经不卖了。”吉先生解释，这款
车在工信部门相关车辆目录
里面查不到型号，为此他把合
格证寄还厂家了，等厂家上门
来拖回去。“上月就有交警来
店里，告诉我们别再销售三轮
电动车。”吉先生表示，现在路
上查得紧，如果有人买了车不
能上路，过后还是要来店里退
货的，索性就不卖了。

从胡埭交警中队了解到，
上月以来胡埭地区已陆续查
扣700多辆三轮车。中队指
导员王笑君说，以往三轮车在
路上闯红灯、斜穿马路、违规
载人载物的现象较多，带来不
少安全隐患，近期路面加强了
整治。同时通过源头排摸，发
现三轮车没有专门的门店销
售，多是在一些电动自行车销
售点偷偷捎带出售的。销售
的三轮车大部分没有 3C 标
志，尺寸规范和动力装置是怎
么受顾客青睐就怎么来，为此
交警部门走访了辖区销售点，
告知店主禁止销售违规的、不
合标准的三轮车。

据了解，即便是有3C标
志的三轮车，驾驶人也需要给
车辆上牌，并遵守交通法规和
相关规范行驶。交警支队相
关人士表示，三轮车在小商
品、食品和建材等市场使用广
泛，解决了一些民生领域的短
距离、小件散货运输需求，但
带来的马路乱象不容忽视，盼
就如何有效规范管理与相关
行业部门进一步联动。

（念楼）

随着市区专项整治
全面启动——

部分销售点
主动停售
三轮车

【 说法 】


