
古风时尚和IP联名款

金饰品虽然款式、类别和系列较
多，但对于潮流年轻人来说，他们只想
买三大元素品类：古风、时尚与IP款。

记者在一家店内看到，“平安无事
牌”“凤栖梧桐”“双龙护主”等金饰不仅
制作精良，还有着古风名称。而“福禄
万代”“如意香囊”等故宫吉祥
金系列的灵感更是直接
来自故宫器具，为
金饰平添了一份
文 化 纵 深 感 。
销售人员杨宝
英介绍，该系列
以 千 年 前 的 符
号、图案、文化为元
素，结合现代的审美、佩戴习
惯进行时尚创作，并用黄金传统工艺制
成手感好、可把玩的黄金饰品。除了实
笃笃“有来历”的润泽古朴款外，“好运”
小金条足金项链等好寓意的产品也是
年轻女性购买率很高的产品。

对时尚感的追逐始终是年轻人的
夙愿。一款竹系列足金戒指成了时尚
清流，“万花筒”吊坠、经典贵妃镯、滚珠
螺旋口设计的“小蛮腰”、复古镂空时尚

款“流金岁月”等颇受青睐。花丝
富贵扣、花丝葫芦等，都是简
约而不简单的时尚设计。玻
璃珠和黄金混搭配饰也是市
场热门款，意大利工匠手工
制作的彩色玻璃珠搭配金
珠，无论是项链还是手链，
都充满了强烈的异域贵气。

针对与动漫游戏、文学影
视剧同成长的当代年轻人，不少黄金饰
品品牌都推出了时尚可爱的同款足金
饰品。如小黄人、哆啦A梦、迪士
尼哈利波特系列等。IP系列充
分挖掘影视元素，是年轻人心中

“送到心坎上的礼物”。
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既要“颜值”也要“增值”

锡城年轻人爱上金饰锡城年轻人爱上金饰

据网络统计，在天猫超市购买黄金的人群中，“95
后”和“00后”两大群体占比过半，成为网购黄金的主
力人群。唯品会数据显示，2021年12月，平台黄金首
饰的总订单数同比增长近80%，“95后”年轻人的订单
数同比增幅更是超过100%。在无锡，年轻人买金饰
品亦蔚然成风，“赏金”成势。谁说“年少不知黄金
香”？锡城年轻人已入“金”粉温柔乡。

年轻人的贵重首饰消
费力明显增强了。根据
《2021年贵金属首饰消费
调查》，愿意为首饰剁手的
年轻人和长辈们一样，偏
爱黄金首饰。年轻女性认
为黄金不仅珍贵、可以体
现身份地位，并且是结婚
首饰的最佳选择。黄金品
牌门店线下网络的扩张和
亮眼的销售报表也一定程
度说明了年轻人“接棒”有
力。不过，这股“赏金”风能
吹多久？

无锡市金银珠宝玉
石行业协会会长、无锡银
楼总经理钱伟斌表示，黄
金饰品已得到年轻消费群
的市场认可，随着产品设
计风格的多元化和IP联
名款的不断推出，黄金饰
品的“萌新”群体将日渐成

为消费层的中坚力量。
据悉，有商家还在探

讨惠山泥人IP款的设计
稿，研发和推广具有无锡
地方文化特色的惠山泥
人贵金属“金阿福系列”
产品。迎合甚至引领年
轻人的消费偏好，需要更
多创新创意，现行的古法
金、3D硬金工艺等就助
推了如今的销售热潮。

不过，鉴于年初“论
件卖”与“论克卖”的市场
争议，钱伟斌提醒年轻消
费者要注意黄金饰品与
投资性黄金产品的区
别。“黄金饰品的装饰功
能远大于投资性，有了明
确的消费方向，才能更好
地欣赏饰品工艺。”（晚报
记者 天易/文、摄）

年轻人忙“种草拔草”

“被古法千足金吸粉！‘种草’
的多以拉丝金饰为主，质感好到
戳心窝。”“刷了一个礼拜的推荐，
总算下手传承系列，和妈妈一人
一个。”“喜欢金饰串珠，流淌着岁
月的年轮。”“谁说金饰戴着土！
这双圈手链超可爱的！”……作为
时下潮流年轻人的“种草地”，小
红书上有着5800多篇关于无锡
黄金和金饰的相关笔记，黄金饰
品晒图、种草、带货、购买攻略等
一应俱全。“我就是被网上‘种草’
后才去买的金饰。”26岁的小秦
说，她以前总觉得金饰品笨重又
土气，精致度也不够，但近几年的
黄金饰品多款设计符合年轻人的
审美。心动不已的她已有三年买
金史，送礼物也首选金饰。

作为无锡老牌黄金饰品的集
聚地，大东方百货里的金饰品牌
更是感受到了年轻人对金饰的热
情。记者在多家品牌店内看到，
占据店堂显著位置的多是为年轻
人准备的时尚设计款。“不少年轻
女生都是三五成群约好
一起来选购，年轻男士
也将金饰作为节日礼
物。购买情侣款的年
轻人就更多了，除了
戒指，项链、串珠
等 ，都 要 成 双 成
对。”一家金店的销
售人员刘云云告诉记
者，这些黄金饰品可以由消费者
自由挑选组合，价格从几百元至
数千元不等，还不容易撞款，因此
颇受青睐。据了解，年轻人对金
饰品的热爱，正成为品牌店新的
销售增长点，一些由年轻人带动
的家庭消费量日益可观。

对于“颜即正义”的
年轻人来说，首先是金饰
品的时尚款式“俘虏”了
他们的心。29岁的陈洁
蓉说，以前，黄金首饰给
她的印象多是土气和老
气，可一见到竹系列的戒
指，她直接就爱上了，并
且意识到黄金不是只有

“大金链子”。“五节竹拼
成简约低调的款式，不惹
人注目，但与众不同。”

古风影视作品的大
量播出也为黄金饰品带
来流量。“哑光、厚重、复
古纹样，感觉戴上就穿越
到了古代，回到剧情之
中，特别有代入感。”市民
赵明明说，她入手的“两
世欢”手链不仅与她喜欢
的影视剧同名，设计也十
分契合，莲蓬莲花同缀，
上有并蒂莲，下有并根
藕，看着就很欢喜。目
前，一款“花钗凤”的黄金
簪是她的新目标。

当然，黄金的保值功

能也是金饰品走俏的重
要原因。大东方百货部
门主管陆君说，虽然年轻
人购买黄金饰品主要是
看中款式和装饰性，但黄
金的保值性能提供附加
的购买“溢价”。“一些年
轻人会觉得同样买首饰，
买黄金饰品就不仅是消
费，还是一项投资，真的
不喜欢了还能以旧换新
拥有新款式。”

此外，众多黄金品牌
面向年轻人的主动出击，
或许是这场热潮的最大
推手。开发年轻人市场、
建立年轻人与品牌的链
接是所有消费品牌的营
销策略。产品、客源固定
的黄金品牌急需后继的
市场力量。因此，面向年
轻人的金饰品牌越来越
多。同时，品牌方纷纷入
驻第三方平台，尝试直
播、网红带货等销售模
式，建立更多贴近年轻人
的线上触点，通过流量曝
光与情怀呈现吸引年轻
人对于金饰的关注，最终
导流线下购买。

设计、影视合力助推

“萌新”群体将成中坚力量

偏
好

探
因

趋
势


