
2022.5.21 星期六
责编 立新 ｜ 版式 小婧 ｜ 校对 王丹丹 焦点新闻 A05

品牌更新“走马灯”

不约而同，锡城众多商场和综合体开始商业品牌推陈出新，广阔
的消费市场和日渐提升的生活品质，正不断吸引更多品牌首入无
锡。同时，商场也不断孵化新品牌、尝试新业态、营造消费新场景，从
而展现出无锡商业经济的澎湃活力。

商业品牌在无锡的发展历
程，就是一部无锡商业的发展
史。上世纪20年代，中国第一
个注册商标“兵船”牌就诞生于
无锡。此后，在民族工商业勃
兴之际，无锡在全国打响了“兵
船”牌面粉、“金双鹿”生丝、“双
鱼吉庆”棉纱及“协记”水泵、

“大头”柴油机等一大批著名品
牌。上世纪80年代，无锡涌现
出第二波品牌热潮，除了“红
豆”“小天鹅”外，“咏梅”收音
机、“红梅”电视机、“长征”自行
车、“菊花”电扇、“阳光”“海澜”

“远东”“法尔胜”等，成为无锡
品牌的新生力量。

进入新世纪，大量外来品
牌纷至沓来，它们“掘金”无锡
这块福地的同时，也在推进着
无锡的品牌发展历程。不论是
综合体为代表的商场品牌，还
是作为品牌尖端指标之一的首
店经济，均正成为时下商场、商
圈焕新的重要方式。近年来，
无锡首店发展势头迅猛，仅梁
溪区2021年新增首店数量就
较2016年增长462%，全区现
有江苏首店、无锡首店近300
家，平均年销售增长率15%-
30%。这些店铺自带吸客力，抗
风险能力和自主运营能力都很
强，多家首店的入驻不仅增长了
街区的知名度和美誉度，商户的
经营氛围也有了很好的提升，吸
引不少年轻人前来打卡。即将
新开的悦尚奥莱其“首店经济”
概念亦十分突出，在引入的215
家惠山首店中，有江苏首店8
家，无锡首店116家。

“消费品牌和商场品牌的
变换与提升，正在塑造无锡新
一代的品牌格局。它们将成为
无锡建设国际消费中心城市的
重要突破口，也是城市提振消
费的重要发力点。”市商务局相
关负责人表示。

（晚报记者 天易/文、摄
部分图片由受访者提供）

腾笼换鸟，品牌提升再布局

锡城消费品牌正开启“走马灯”的更新模式。荟
聚有蔡澜港式点心、太食兽泰式茶餐厅、王妃家烤
肉、本素酸菜鱼、小胖墩泥炉烤肉、霸蛮湖南米粉、中
国李宁、松山棉店、百丽儿童馆、白日梦撸猪社；海岸
城有DQ、优衣库、哈根达斯、蓝蛙、诗篇等；万象城有
粉越西贡、炭围、百草间等；恒隆广场有苏小柳点心、
KUMO KUMO等；大东方百货地下连廊有纽格兰、
陈香贵……一般来说，品牌更新通常发生在一年中
的七八月份这样的市场淡季，但今年特殊的市场环
境，让不少商场纷纷未雨绸缪，店堂布局调整时间提
前。同时，商铺租约集中到期、商场品牌谋求升级
等，也是购物中心品牌调
整的主要原因。

“三年左右通常是品
牌和业态的大调整期。
从市场契机看，锡城品牌
调整也正当时。”某综合
体市场部负责人表示，过
去几年，锡城商场一直在
不断引进餐饮连锁店和
茶饮品牌，导致品牌同质
化日趋严重，消费者进店
意愿降低。为了聚集客
流、摆脱同质化、提升吸
引力，今年的品牌引进

“各自精彩”。
不难发现，在新一轮竞争布局中，新晋品牌大多

数为年轻人比较喜欢的时尚潮流品牌或知名餐饮，
不少均是无锡首店，其中也不乏江苏首店。对首店
的引进与“追逐”，拉开了锡城品牌更新的新竞争。
业内人士认为，面对消费
主力群愈发年轻化、追求
个性化的市场挑战，购物
中心首要思考的是如何
通过丰富内容场景、革新
商业形态、焕新运作模
式，构建新型实体商业持
续引领商圈新经济格
局。商场品牌更新虽然

“走马灯”式发展，但门槛
日益提高，已形成“人无
我有，人有我优”的良性
竞逐，无锡商业活跃度更
进一步。

市统计局统计显示，2021年全市累计实现社会
消费品零售总额3306.09亿元，同比上升10.4%。其
中，百货商场经营全年维持上升势头，市商务局重点
监测的11家百货企业销售额总体上涨20.64%。

除了品牌调整，无锡新店入驻开业也在“安排”中。位
于惠山区的悦尚奥特莱斯，即将成为该区位的消费新地
标。据了解，这家奥莱不再是单一的名品折扣中心，而是
加入了餐饮美食、大型超市、儿童主题馆、休闲健身娱乐、
文创书店、教育培训、巨幕影院等多种新兴业态。目前已
落户店铺308家，涉及品牌600多个。

期盼已久的山姆会员店也有了开业“苗头”。5月底，山
姆将在无锡经开区开设云仓，到时山姆会员可以选择线上下
单的方式挑选山姆美食。而在不久的将来，无锡首家山姆
会员店将以高端仓储型超市形态正式营业。届时，地上一
层将打造成涵盖特色餐饮、高端服务、亲子体验、生活方式等
区域的商业服务区域，二楼将打造一整层的山姆营业区，加倍

注重消费者购物体验与感受。
位于广瑞路与锡沪路交界处

的原乐都汇商场，将以“新面
孔”——“碧乐城”示人。碧桂园相
关负责人表示，“碧乐城”是碧桂园
文商旅集团七大产品线之一，该产
品首次落子无锡，定位首席区域全
业态一站式购物中心。该商场计
划于2022年焕新开业，目前已确
定将引入中影紫荆影城、星巴克、
太平洋咖啡、肯德基、屈臣氏、MJ、
周大福、华为等知名品牌。

位于无锡繁华商圈的老牌饭店——国际饭店，亦打
算通过歇业改造以追赶时代，实现“命运转折”。酒店公
告称，将引进全球知名品牌入驻合作住宿业务，“国际饭
店”字号及品牌仍会继续使用。

“大浪淘沙，又一波城市商业新气象正在酝酿中。”
商场饭店谋变，众多行业人士乐见其成。业界多名资深

人士表示，店铺关张是市场常
态，而以积极心态和勇气来更新
则更值得赞许。上世纪90年代
的老酒店业已进入洗牌期，1997
年开业的国际饭店就是其中之
一。随着时间迁移，这样的酒店
已无法满足视野更为开阔的年
轻消费群体需求，通过短暂停业
休养生息，以更当代、更未来的
面貌迎接新时代的行业风浪，不
失为一种选择。国际成熟品牌
的介入，积极与国际接轨，持续
获取更新的酒店管理模式，或将
为国际饭店注入新活力。与此

同时，新商场的出现能够挖掘城市新消费模式，进一步
丰富全市的商业生态、增进商业繁荣，有效提升周边配
套商业的能级，吸引外部消费流入。商业中心点还能成
为无锡美好新生活的城市会客厅。

品牌新格局，
时尚新高度

“焕新商意浓”系列报道之二

商场饭店谋变中


