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重视经典文化诵读，营造绿色书
香校园。近年来，安镇街道围绕“让阅
读成为习惯，让书香溢满校园”这一主
题，鼓励辖区各校师生通过阅读增加
文化底蕴，通过经典诵读让书香伴随
师生成长。

安镇实验小学以“诵读经典，浸润
心灵”为主题，共线上举办了9期经典
诵读会，让师生在琅琅读书声中感受

幽幽书香。同时，学校在公众号上开
辟“荐读者：我读过的一本好书”专栏，
向同学们推荐了本本好书，为学生搭
建了自由，开阔的阅读交流分享平台，
丰富了同学们的课余生活，充满了书
香气息的读书风尚更为校园提升文化
建设打下坚实基础。

查桥实验小学开展“童心悦读，精
彩无限”读书节系列活动，通过增设

“ 好 书 交 换
站”和“个人
小书库”完善
班级图书角，
并举行“阅读·悦美”主题摄影比赛及
各年级的特色趣味活动，让阅读活动
常态化、系列化、内涵化，让每一位师
生都亲近书本，喜爱读书，学会读书。

安镇街道营造“书香+”多元学习氛围
近年来，安镇街道高质量推进全民阅读工作，通过“线上线下相融合”的方式营造“书香+”

的多元学习氛围，更大力度地在校园、社区、企业和机关单位中厚植人文底蕴，让书香润泽安
镇，让文化滋养城市，在全社会营造“多读书、好读书、读好书”的良好氛围。

书香机关：
打造书香机关
培育智慧公仆

中华民族历来有勤学善学
的文化传统，建设书香机关，既
是历史文化的传承，也是时代发
展的需要。安镇街道围绕创建

“书香机关”的总目标，在新时代
文明实践所打造一站式阅读空
间。“尚进能量阅读点”的书架上
陈列着党史、国史、党建、科学文
化、少儿读书等各方面图书近千
册。先锋空间则是配备了立体
大屏和全套的音响设备，以便在
开展各类形式新颖、氛围轻松、
交流互动的活动时感受到开放
式、互动式、分享式的独特体验，
让阅读活动更加“声”入人心。
可容纳150人的“磁聚大讲堂”
更是阅读空间当中的点睛之笔，
四周墙壁上陈列着四个系列的

“微党课”，通过扫描二维码就可
以阅读或收听。学“习”有声系
列更是呈现了习近平总书记的
原声音频，为建设有情怀、有追
求、有格局、有思维、有担当、有
纪律的干部队伍，打造“书香安
镇”提供强有力的精神滋养。

书香校园：琅琅书声满校园，幽幽书香沁心脾

随着安镇街道全民阅读进社区活
动如火如荼地开展，各村（社区）充分
利用世界读书日、“我们的节日”和节
假日等契机，围绕“书香安镇”主题，相
继打造出一个个书香社区。

锦安社区为进一步推动全民阅读
春风行动的深入开展，提高辖区居民
文化程度和文化品位，积极营造爱阅
读、爱学习的良好氛围，以“阅读改变

生活”打造“书香社区”积极开展“走进
社区图书阅览点阅读”“阅读打卡”等
活动，让居民群众可以到社区图书借
阅点来免费借阅，激发了大伙儿的读
书热情。

九里社区创新方式方法，以百和
国际花园6单元为试点，打造“书香楼
道”，楼道方寸之间，涵盖了阅读体验、
阅读分享、阅读互动等多种功能。浓

郁的文化气息、澎湃的阅读热情，让书
香在社区的每一个角落浸润。与此同
时，九里社区在美的湖景美苑小区广
场打造书香阅读亭，将阅读融入居民
生活，致力将户外阅读空间打造成集
阅读、休闲一体的“小区文化空间”。
阅读亭的打造为积极引导居民参与、
普及全民阅读的相关内容提供了强有
力的硬件保障。

书香社区：打造书香社区 让居民感受读书的魅力

江苏新日股份有限公司以打造学
习型企业为目标，积极增进各族职工

“互嵌式”发展的思想认同，定期召集
新日工会主席、带队干部和少数民族
职工代表进行座谈，广泛征求意见建
议，发挥员工的主观能动性，了解职工
读书实际需求，激发员工的创造力，使
企业可持续性发展。

针对公司内少数民族职工宿舍
楼内文体场所和设施等资源不足的

情况，江苏新日股份有限公司围绕
“喜迎二十大”“永远跟党走 共筑中
国梦”“民族大团结”等主题，设计建
成了集阅读、学习、交流、教育等功能
于一体的“同心书屋”，征订报刊，购
置了近千册的思想政治、文学艺术、
专业技术类相关书籍，并装配了有线
电视，方便组织职工观看新闻联播等
电视节目，积极为其阅读创造有利条
件，让各族职工有更多渠道了解锡

山、了解无锡。与此同时，公司鼓励
员工组织学习分享会，互相分享喜欢
的书籍，围绕共同的兴趣开展学习。
新日股份有限公司还组织13家少数
民族职工家庭开展红船拼装亲子活
动，发放《党史故事天天读》书籍，走
进无锡乡镇博物馆，零距离感受“四
千四万”精神，引导各族职工共同学
党史、听党话、跟党走，充分感受锡山
文化建设成就。

书香企业：以书香文化打造“养人”的学习型企业

高考结束后，很多考生
为自己更换或购买心仪的电
子产品奖励自己。每年高考
后，手机、电脑、摄像机等等
电子产品销量会持续上升。

拼多多往年曾有统计，
高考结束后，该平台手机、

电脑等数码产品迅速升温，
高考结束首日数码产品销
量 较 前 一 天 上 涨 超 过
210%。

加 之 正 值“618”购 物
节，一时间数码产品市场迅
速升温。各大电商平台和

数码产品专柜，众多品牌纷
纷推出促销活动，以吸引学
生消费群体关注。

最受年轻人欢迎的智能
手机、笔记本电脑、平板电脑
以及时髦智能穿戴设备等，
都已加入暑期促销行列。

“后高考经济”谁先火？
想要避坑，这份指南请收好！

伴随着高考结束，1193万大军得以从繁忙的课业压力中暂时解脱出来。寒窗十几
载，一朝“得闲”之后，这届高考生们各显神通释放消费潜力，一场火热的“后高考经济”
大戏帷幕正式拉开。“后高考经济”带火了哪些行业？

每到高考季，总有不法
分子借高考散布虚假信息，
误导考生和公众，甚至实施
诈骗。

有自称可以贩卖大学
“内部指标”的，有伪造查分
网址的，有篡改考生志愿的，
有说分数不够花钱可“补录”
的，还有伪造录取通知书诈
骗的。千万别相信！

警方提示：高考招生录
取根本不存在所谓的“内部
指标”；广大考生要提高防

范意识，妥善保管密码；凡
是需要收取保证金、录取
费、指标费的“招生指标”，
一律不能相信；考生及家人
查分时应认准教育部门指
定的查询方式及查分网址，
不要轻易点击手机短信中
来历不明的链接。遭遇诈
骗要立即报警，并将对方的
QQ、微信、电话号码、聊天
记录等留存提交给警方，以
便警方破案。

（国是直通车）

高考周边产品——硬核应援！

旅游——大好河山考完快去看看！

利用高考后的假期学
车，最合适不过了。6月初考
试后，学校将于9月初开学，
整整三个月。合理利用时
间，认真考试，顺利拿到驾

照。就可以轻松地迎接大学
新生活啦。错过这个假期，
集中时间学车的机会恐怕就
难找了。

2022年全国高考报名人

数为1193万人，基本上都是
满足学车条件的“准司机”。
为吸引考生前来报名，驾校
们也纷纷推出各种学车优惠
方案。

以下避坑指南请收好

作为“00 后”的主力
军，高考毕业生是医美消
费者中不容小觑的群体。

大 量医疗美容机构
打出“毕业季，整容季”的
口号，不少考生走出考场
就直奔医美机构，拼完成
绩拼颜值。医美热潮已经
在毕业生群体中蔓延开
来，低龄化、日常化趋势
日益显现。但这也让一些
不正规的美容院嗅到商
机。

今年“3·15”晚会曝
光了圣嘉丽禾南京校区微
整形全科培训班。仅仅通

过为期六天的微整形全科
班，学员们便拿到了培训
机构颁发的微整形美容师
高级证书，发证机构是“国
际整形美容职业认证中
心”。可想而知，这样资质
的美容师、美容机构存在
多大风险。

提醒爱美的准大学生
们，漂漂亮亮开启人生新
阶段的心情可以理解，确
有需要进行医美项目的同
学，也一定要谨慎考虑，
选择正规机构，切勿因一
时冲动或贪便宜给自己带
来不可挽回的损失。

高考前后，高考周边产品
广受欢迎。

来自京东健康的数据显
示，5月23日至6月5日，“高
考口罩”一词在京东上的搜
索 量 环 比 上 月 同 期 增 长

421%；印有“逢考必过”“高
考加油”“旗开得胜”“金榜题
名”等字样的口罩订单量环
比增长210%；来自广东、江
苏、辽宁三省的下单用户数
最多。

高考结束后，相关周边
产品销售依然火爆。一些
高考文创文具，如印有“前
程似锦、未来可期”字样的
胸针、徽章、钥匙扣等销量
可观。

高压之后，谁不想“嗨玩”
一场呢！随着全国疫情防控
形势向好，高考之后安排上一

场毕业旅行，吸引力简直不要
太强！找一个喜欢的地方，循
着早就做好的攻略，到目的地一

一打卡。听着不熟悉的方言，吃
着没吃过的特色菜肴，体会当地
风土人情，再是惬意不过。

驾校——驾照在手，天下我有！

数码家电——谁不是“发烧友”

黑医美机构——警惕美容变毁容

借高考诈骗——火眼金睛辨真伪


