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纺织行业转型对接会举办

本报讯 9月9日，全市纺织行业智能
化改造和数字化转型对接会举行。本次对
接会由市工业和信息化局、市工商业联合
会共同主办。

此次对接会涵盖了平台发布、项目签
约、经验分享等丰富内容，有力推动纺织企
业与数字化解决方案服务商开展供需对
接。会上，中国电信无锡分公司与江苏格
罗瑞节能科技有限公司共同发布了“5G纺
织行业智网服务平台”，天翼物联科技有限
公司发布了“5G纺织行业定制专网”，中国
电信无锡分公司和无锡四棉纺织有限公司
就“5G智能全链接工厂建设项目”进行了
签约，江南大学与江苏格罗瑞节能科技有
限公司就“高端纺织智能制造整体解决方
案研发项目”进行了签约。

这次对接会是贯彻落实全市智能化改
造和数字化转型工作现场推进会和对接会
精神部署，是细分行业加快推进制造企业

“智能化改造、数字化转型”的重要举措。
省纺研所、永安集团、无锡一棉等40

余家无锡纺织工业协会会员单位代表，以
及无锡市老科技工作者协会纺织分会有关
专家参加了本次对接会。 （孙暐）

无锡市老年大学又添军休班

本报讯 9月9日上午，“无锡市军队离
退休干部教学班”开班仪式在市老年大学
举行。据介绍，军休班一共开设9门课程，
用以满足军休学员“老有所学、老有所乐、
老有所为”的期望，打造终身学习的良好氛
围。

据悉，无锡市老年大学军休班自今年
初启动筹备，历时近9个月孵化，在市委老
干部局、市退役军人事务局的关心与支持
下顺利开班。无锡市老年大学依托师资、
课程等优势，提供有针对性的老年教育服
务，加强共建共享共促，合力提升军队离退
休干部老年教育服务水平，满足军休学员
实现“老有所学、老有所乐、老有所为”的期
望，使市老年大学军休班办成高质量、有特
色的无锡老年教育品牌。无锡退役军人系
统共有1000多名军队离退休干部，这些老
人学历层次较高，又很爱学习。本次军休
班设有手机视频、舞蹈、合唱、电脑、书法、
太极拳等9门课程，都是经过前期问卷调研
才开出的课程。 (黄孝萍)

本报讯 随着太湖花园三期
小区路灯改造完成，近日83套全
新的路灯焕新“上岗”，解决了小
区照明昏暗问题，照亮了居民夜
晚的出行路。

“以前晚上出门光线昏暗，散
步容易磕磕碰碰，走路要格外小
心，现在小区路灯亮起来了，出行
心里也更踏实了，晚饭后大家结
伴出门散步、跳舞，生活一下热闹
了许多。”小区居民严金荣看着自
家楼前新装的路灯高兴地说。记

者在现场看到，太湖花园三期的
居民楼前和小区道路都矗立着一
排排灰色的路灯，外观为飞碟形
庭院灯，高度约3.5米，整齐统一
的路灯在白天显得美观时尚，到
了夜间，飞碟形的灯头投射出均
匀柔和的暖黄色光线，将小区道
路点亮，营造出安静和谐的氛围。

新吴区城管局照明科主任沈
慧介绍，太湖花园三期是建于
2000年左右的老旧小区，共有55
个单元、772户。原先，小区内部

安装83套庭院灯，由于灯具使用
年限较长，路灯光衰严重，导致居
民们晚间出行不便。面对居民的
诉求，新吴区城管局立即开展实
地调查，结合“打造最干净城市”
将小区照明问题列入改造，从灯
型、色温、功率等方面进行综合考
量，共升级改造了83套路灯，居
民的出行环境迎来实实在在的变
化。

“此次路灯改造采用了最新
的LED光源，不仅照度更高更均
匀，还更加节能环保，相比原来的
老旧路灯节能高达70%。”太湖花
园三期路灯改造承建方无锡照明
股份有限公司相关负责人介绍。

据悉，今年无锡老旧小区路
灯改造正在进行中，涉及曹张新
村、水秀新村、溪南新村、瑞星家
园、大箕山家园等 115 个小区。
预计年内将更换老旧小区庭院灯
灯具 1085 套、单挑等灯具 154
套、短架灯灯具1290套。

（蔡佳/文、摄）

江阴河豚、蒋建康果品、湖
杨梅、益家康果蔬、九香茶叶、万
阳园、美栖花田、大浮醉李、苏米
传奇、天贡大米……经过前期市
（县）区推选、网络投票等各环节
的综合评定，在9月 8日第三届

“无锡市十大农产品品牌”评选活
动决赛现场，来自无锡的20家优
秀农产品品牌的“推荐官”经过激
烈“角逐”，最终评选出了这十大
农产品品牌。

据介绍，本次大赛申报的农
产品品牌涵盖粮油、水产、果蔬、
茶叶、林特等农产品及加工品。
场外展台上，既有市民熟悉喜爱
的大浮醉李、“臻状元”水蜜桃、

“蒋建康”西瓜、双泾葡萄、湖 杨
梅、益家康果蔬等果蔬品牌，也有
茶香扑鼻的九香、凤仪等优质茶
叶品牌，“苏米传奇”“天贡”等优
质大米品牌，还有传递出田园生
活美学的尚田农业、美栖花田等
三产高度融合的综合体品牌……
吸引了不少人流连驻足。场内，
参加“路演”的各品牌“推荐官”既
有“50后”“60后”的“老农民”，也
不乏“80后”“90后”的“新农人”，
他们随着身后大屏幕上PPT的切
换，或热情洋溢、或情怀十足地介
绍自家的农产品特色和运营情
况。

记者注意到，农产品的品牌
意识越来越强，细分市场、精品化
发展、与科研院校合作是农产品
提升品质和价值的关键。获评

“十大品牌”之一的“天贡”大米在
浙大科研团队的指导下，培育了
多个品种的优质大米，特别是“低
糖米”和“高钙米”很受欢迎。“普
通大米的糖转化率在90%，我们

从浙大引进的国家审定新品种大
米的糖转化率只有20%，吃一碗
饭的含糖量相当于一小口，满足
了糖尿病人、瘦身、“三高”等人群
对健康饮食的需求。”果怡农业公
司的朱爱勇介绍，针对不同消费
需求的细分也提升了产品的价
值，即使40元/斤的售价依然畅
销。

万阳园是碧根果和牡丹双重
种植示范园，每年接待观光游客
数十万人。同时，大力推进农业
一二三产融合发展，通过与省农
科院、南林大等科研院所长期合
作，研发的牡丹花蕊茶、牡丹籽
油、碧根果蛋卷、碧根果月饼等深
加工产品深受消费者喜爱，年销
售可达8000余万元。

同人科技则利用农业生物手
段，进行蝴蝶兰等中高档园艺观
赏植物和铁皮石斛等药用保健类
植物的新品种培育和组培苗的工
厂化生产推广，8000平方米的设
施面积年产值高达1000多万元，
订单遍布全国10多个地区。“我
们培育的蝴蝶兰种苗获得了省内

首张农业农村部植物新品种权证
书。铁皮石斛种苗则品种纯正，
多糖含量是普通品种的两倍。”总
经理牟永花说。

此次“十大品牌”中有江阴河
豚、湖 杨梅、大浮醉李3个区域
公用品牌。如何推动散户按区域
公用品牌标准生产，给品牌助力
而不是因低价低质形成阻力，作
为“领头羊”的合作社也动足了脑
筋。“江阴河豚历史悠久，拥有种
质好、水质好、品质好的优势，但
是其养殖技术壁垒比较高，所以
要坚持生态化、规模化、体系化、
品牌化的路线来做大做强这一地
方特色水产品。”江阴市农学会副
主任鲍明明介绍，目前正在争创
区域公用品牌，已将商标授权于9
家水产养殖经营主体，通过“申港
三鲜”这个成功典型来带动实现
规模化发展，同时将依托江苏现
代农业（特色水产）产业技术体系
加强技术推广与培训宣传，预计
可辐射带动农户150余户，年带
动农民增收200万元。

（晚报记者 潘凡/文、摄）

昨天，梁溪区丁村社区纪检组在
社区开展“家风传廉音”巡回展，以群
众身边的好家训、好家风、好家规为主
题，社区居民只需动动手指，扫描二维
码，鲜活感人的“民星”好故事就会立
刻被送到眼前。 （方正 摄）

家风传廉音

十大农产品品牌出炉，你最爱哪一个？
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