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记者注意到，目前，儿童剧本杀的流量阵地
主要集中在抖音和小红书。在抖音搜索“儿童
剧本杀”，相关话题已有800多万次播放；在小
红书搜索“儿童剧本杀”，相关笔记篇数达2
万+。其中，有不少是儿童剧本杀品牌发布的
招募帖子。他们通过分析加盟创业的优势，吸
引加盟商入伙。评论区内，也有不少网友心动，
纷纷留言“求加盟”。

值得注意的是，大部分内容都在强调儿童
剧本杀轻资产、低门槛、收入高，不仅可以作为
教培机构的消课方式，也可以作为线下儿童书
店增强顾客体验的手段。“目前是蓝海市场，关
于儿童剧本杀的市场竞争较缓……全新的儿童
文化娱乐赛道将打开儿童教学娱乐的新局面。”
某儿童剧本杀品牌在视频中介绍。

据大多数品牌的统计方式，儿童剧本杀每
场按10人计算，每人出场费100元，“单场即可
营收过千，资金回笼快”。每场2个小时，如果
按一天工作十小时计算，每天可进行5场，营收
可达5000元。

记者以合作者方式咨询某儿童剧本杀品牌
的加盟事宜，对方表示，目前有两种合作方式：
第一种是剧本一次性交付，共18套实体儿童剧
本，市场价格是3999元。第二种是全年定制，
包括实体精装单本10本，并有100多套剧本持
续每季度更新，市场价是19800元。

在全年定制方案中，品牌方还会提供相应
的剧本配套支持，如开本培训、配套剧本服道化
和项目推广运营课程等。

儿童剧本杀是否真如宣传中所说的，是未
来教培的新出路？某品牌教培运营顾问金先生
透露，由于目前儿童剧本杀是一种新兴产业，难
免存在一些问题。首先是本子乱，“许多剧本发
行方不是儿童教育出身，剧本质量难免参差不
齐，很多本子虽然标榜自主研发、独家发行，但
不少还是互相抄来抄去的。”

此外，很多儿童剧本杀只是套用了成人剧
本杀模式，更适合儿童的剧本杀模式仍处于探
索之中。“一个很大的缺陷是，在实操中，很多主
体是儿童，有些年龄小的孩子读不懂，年龄大的
觉得无聊。一般而言，三年级以上的儿童才最
适合，否则游戏过程很容易处于迷茫状态。”金
先生介绍。

在金先生看来，儿童剧本杀新兴、流行且小
众，确实是教培行业的一个机遇，有很大的发展
空间，但由于儿童的时间和自主消费力有限，少
儿客群段的市场空间相对成人剧本杀较小。其
次，儿童剧本杀属性更偏向娱乐生活类，“娱乐
产品和教育产品最大的区别在于需求强度的差
异，目前儿童剧本杀需求并不是很强烈。”

据其调研，目前，儿童剧本杀的项目品类生
命周期有限，不论是产品成绩，还是产品延续
性，都是有一定限制，“因此投资者需多考虑儿
童剧本杀的盈利模式和产品结构问题。”

（红星新闻）

“儿童剧本杀”兴起，教培行业新机遇？
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着“双减”政策的施行，许多教培机构和教培老师纷纷寻求转型，其中有部分教培人进入儿
童剧本杀领域。

目前，儿童剧本杀的流量阵地主要集中在抖音和小红书。在大多数儿童剧本杀品牌推
广中，他们多强调该产业“轻资产、低门槛，收入高，不仅可以作为教培机构的消课方式，也
可以作为线下儿童书店增强顾客体验的手段。”

业内人士介绍，目前，儿童剧本杀是一种新兴产业，是教培行业的一个机遇，有很大的
发展空间，但也难免存在一些问题。“剧本的参差不齐、儿童的时间及自主消费力都有限，成
为入局儿童剧本杀需要持续考虑和探索的问题。”

随着“双减”政策的落地
和持续推进，一种新兴的教
育娱乐方式——儿童剧本杀
进入大众的视线。

早在2021年底，深圳市
沙头街道办就在辖区内的社
区和学校推广原创禁毒教育
剧本《深渊》，并组织36名学
生先行体验。据媒体报道，
《深渊》是深圳第一部中小学
生禁毒教育沉浸式剧本，通
过时下喜闻乐见的剧本杀游
戏形式，在悬疑和推理元素
的基础上，融入揭示毒品严
重危害性的教育意义。

何为儿童剧本杀？儿童
剧本杀在儿童成长过程中
扮演了何种角色？与成人
剧本杀有何不同？北京一
家儿童剧本杀品牌发行方
负责人刘女士介绍，儿童剧

本游戏是新兴的、面向6至
14岁儿童的真人扮演游戏，
以剧情为核心、围绕剧情开
展。一般是通过 7至 10人
的桌游形式，孩子们在2个
小时内通过阅读属于自己
的剧本，扮演故事中的角
色，在剧情中推理、体验和
思考，寻找线索，推演真
相。“与成人剧本杀不同的
是，儿童剧本杀不会涉及血
腥、暴力等内容。”

刘女士介绍，“去年 9
月，教育剧本杀概念开始形
成，带动了一些头部教育品
牌入局。随后，市场陆续出
现一些以教培转型为主的发
行方。2022年初，儿童剧本
杀开始在多个平台出现，涌
现出多位博主推广营销，不
少教培机构加盟用以消课。”

例如，北京一家儿童剧
本杀店公众号显示，该机构
专注于“沉浸式亲子场景”，
该店创始人在受访时曾提
及，由于一场儿童剧游的时
长在1-2小时，甚至还有半
日游或者一日游项目，“不少
家长会将剧游活动当作周末
托管的新方式。”在其官方页
面“师资力量”一栏，其中一
位老师的简介是“曾任知名
机构教培师，主管语文研发
教学任务”。

在该店商品详情页面，
有对儿童剧本杀的内容分类
介绍，囊括了中国历史、文学
名著、成长童话和人文自然
科学等。其中，在“中国古代
历史系列”剧本中，标注着

“寓教于乐”“游玩中收获知
识”字样。

从事儿童剧本杀工作，
成为许多教培人的转型选
择。记者了解到，随着双减
政策的施行，许多教培机构
和教培老师纷纷寻求转型，
其中有部分教培人进入儿童
剧本杀领域。

由于进入时间较早，河
南某儿童剧本杀品牌目前已
跻身行业头部，各大平台粉
丝超20万。该品牌工作人
员介绍，该文化品牌创办于
2014年，原来是集办学、教材
研发、产品推广、师资培训、
教学管理及项目合作于一体
的专业机构。旗下有教育、
国学堂、托辅中心和儿童剧
本杀等项目。“2021年，品牌
结合教培自身优势，大力发
展儿童剧本杀，引入沉浸式
学习概念，希望通过结合剧
本杀、桌游、话剧等形式，开
创新的儿童教育娱乐模式。”

儿童剧本杀也催生出许
多新职业，如儿童剧本杀的
剧本作者、品牌发行方和主
持人。作为品牌发行方的刘
女士，一般会与剧本作者合
作，再将剧本售卖给线下儿
童剧本杀体验店，后者的人

员构成以儿童剧本杀主持人
为主，剧本杀主持人负责每
场带领儿童玩家推进整个游
戏流程。

刘女士透露，其目前合
作的线下剧本杀馆中，有七
八成是教培机构及教培从业
者转型，其余是此前有类似
经验的成人剧本杀从业者，
和有图书资源支撑的儿童书
店。

在该负责人看来，教培
人转型儿童剧本杀并不少
见。“一般与儿童剧本配套有
DM手册(主持人手册)，手册
更像是一种详细版的教案，
教培机构老师更容易上手。
在剧情开展过程中，教培机
构老师也有着更为清晰的流
程管理技能。”

曾在教培行业就职多
年，目前转做儿童剧本杀主
持人的李女士告诉记者，在
她看来，“儿童剧本杀的运营
逻辑、教育目标、交付服务等
方式都和教育行业类似，只
不过产品和方式不同。”

目前，选本成为儿童剧
本杀行业的关键。李女士介
绍，市面上一般分为电子本

和实体本，各有优势，一般是
从剧本发行方处购买，“实体
本基本上没有低于700元。”

李女士总结，目前，儿童
剧本杀剧本的题材大体分为
三类，第一类是与课本知识
相关的，如英语、历史、文学
等，或取材于一些课本课文，
由于寓教于乐，家长更容易
接受，也较好推广；第二类是
逻辑推理类，年龄大的孩子
较感兴趣，对年龄限制较高，
一般会穿插一些化学和物理
实验中的逻辑推理，整体更
接近成人剧本杀。

“第三类是财商类的沙
盘游戏，类似于《大富翁》，模
拟财商身份做一些财经领域
的判断，目前比较受欢迎。
因为相对较复杂，需要我们
DM(主持人)非常熟悉流程，
才能帮助孩子阅读，提取关
键信息。”

李女士介绍，此前在教
培行业的工作经验也让她能
迅速适应和掌握流程。一些
难度较高的剧本也会通过视
频的形式，或老师口述的形
式让儿童了解相关背景资料
和阶段任务。
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