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11月28日，无锡食品科
技园北兴塘河滨水公园工程
项目规划设计方案批前公
示。该项目位于无锡市梁溪
区广南路与向毛路交叉口北
侧，总可建设用地面积约

67488平方米，用地性质为街
旁绿地，建设单位为无锡市食
品科技园发展有限公司。

方 案 总 建 筑 面 积 约
3521平方米，其中地上建筑
面积约3032平方米，容积率

约0.045，绿地率大于65%。
从总平面图上看，公园

规划1片足球场、2片篮球
场、滨水步道、大面积儿童游
乐绿地，以及一栋建筑（地下
1层、地上2层）。

招聘平台前程无忧近日
发布的《都市新生代职住平
衡“二选一”》报告显示，接受
调 查 的 都 市 新 生 代 ，有
53.51%的人选择将生活质
量优先于工作，时间和便利
是都市新生代更愿意花钱的
原因。

报告显示，近九成的职
场人或多或少正在经历与工
作场所、工作体验和个人生
活相关的压力所带来的职业
倦怠。越来越多的新生代选
择将生活质量优先于工作，

“职住平衡”被他们摆上了更
重要的位置。

调查显示，都市新生代
在“职住平衡”选择上表现

出“双重性格”。一方面，相
比“996但高薪”的工作，更
多的都市新生代倾向于拿
着城市平均工资但可以朝
九晚五的工作，同时，都市
新生代对弹性工作制的偏
好程度高出传统工时制
13.02%。

就业机会更多分布在
城市中心或城市分中心核心
区域，周边的房屋租金相对
较高，而住在远离核心区域
的低租金房屋则意味着更长
的通勤。调查显示，当房租
与通勤时长无法兼得时，更
多的(53.51%)都市新生代愿
意为短通勤选择高房租。其
中，26岁至 30岁人群中选

择“高房租短通勤”的占比最
高，而迫于更大的生活与家
庭压力，36岁至40岁人群
中选择“低房租长通勤”的占
比最高。

出于相同的考虑，当租
金价格与配套无法兼得时，
更多的(53.04%)都市新生代
愿意为近商圈选择高房租。
调查发现，全年龄段的都市
新生代“房格尔系数”(房租
支出占可支配收入的比重)
均大于30.0%，都市新生代
现实的房租占薪酬比平均高
于理想状态6.11%。其中，
36岁至40岁的现实与理想
差值最高，达8.36%。

（中国新闻网）

假日陪伴

古人说，每逢佳节倍思亲。住在生命公寓里的
老人，平时不寂寞，有众多邻居在共享区域见面聊
天，共进餐饮，一起玩乐。

到了节假日，尤其是春节，公寓里的老人大多会
跟有血缘关系的人一起度过。而那些独居老人，假
如在这特殊的日子里没人陪伴，心情会不适。

耘林生命公寓定下规矩，每逢节日，让工作人员
去陪伴这些独居的老人，给他们送温情，弥补他们身
边没有亲人的缺憾。

从某种意义上说，高龄的独居老人，也是弱势群
体。耘林生命公寓心里装着他们，对他们格外关怀，
体贴入微，正是文明的体现。

专业人才后继有人

耘林的产业在以较快的速度发展，为了让专业
人才后继有人，他们下功夫自己培养。

他们创办耘林学院，作为内部培训基地，源源不
断为本集团各个业态输送人才。他们与江南大学和
太湖学院合作，对一线护理员和服务员进行培训。
他们采用“送出去 请进来”的办法提升员工的专业
水平。选送的23名员工在荷兰艾文思学院学习了3
个月，还请荷兰艾文思教授团队前来授课，把荷兰先
进的养老理念和服务，原汁原味地引进耘林。

重视人才培养，是企业家有远见的体现。

被业主说动

前不久，在耘林生命公寓就餐，偶遇一位数年不
见的老朋友。他告诉我，他买了这里的房子，并入住
一年有余了。

我问他，决定买这里的房子，是因为看了耘林的
广告，还是听了销售人员的宣传？他说，看了广告吸
引而来，听了宣传了解更多，但真下决心购房，还是
被老业主的亲身感受打动。

他没有告诉我老业主打动他的具体内容，但这
件事又一次证明，口碑是何等的重要。

此事让我想起另一件事：我有个朋友在苏州开
装潢公司，颇具规模。这家公司门店多，广告投放
多，销售力度也挺大。可就在去年，这家公司破产
了。究其原因，老板告诉我，是没有良好的口碑，少
有老客户带新客户，因而拓展市场全靠投入大量的
广告费以及低价吸客，导致经营亏损，资金链断裂，
资不抵债。金杯银杯，不如口碑。若要口碑好，就要
下真功夫，把产品做好。

公寓里的“常客”

常客，对于商家来说，必不可少。一家饭店没了
常客，必死无疑；一家影院没了常客，关门无疑。

有没有常客，常客多不多，是检验一个商家成功
与否的重要标志。

一般来说，一个地产楼盘，因为数量有限，加上
销售周期不会太长，不会有同一客户重复购买。

耘林洋溪华庭让我开了眼界：有个客户居然在
自己购了一套以后，因为感觉甚好，又先后为子女及
亲家各买了一套，成了“常客”。

一个线下实体商家能让客户常来消费，通常传
递出三个信息：一是硬件不错；二是服务优质；三是
所售产品性价比较高。

耘林生命公寓也不例外，硬件设施齐全、功能
齐备，各种特色服务更是出彩，整个公寓性价比让客
户普遍满意。我常去一家足浴店，是一位技师的常
客。这家店的店长告诉我，她教导员工说，若想让服
务对象成为常客，除了技术好，还得在方方面面多想
着点客人。服务我的技师的确如此，把“多想着点客
人”，落实到了细微处。

种豆得豆，种瓜得瓜。留客之道，尽在多想着点客人。
（耘林养老供稿）

上新！鸿山再添文商旅项目

近日，吴越文化数字科创谷建设工程一期方案设计招标公告公布，一
期用地面积超19万平方米，为鸿山增加一重点文商旅项目。与此同时，
无锡食品科技园北兴塘河滨水公园工程项目规划设计方案也进行了批前
公示，无锡将新添一处滨水公园。

吴越文化数字科创谷建
设工程一期项目位于新吴
区鸿山旅游度假区“康养
岛”地块，东至新开河、西至
飞凤路、南靠望虞河、北至
铁马桥港。总规划范围约
为2平方公里，数字文娱板
块建设用地 600 余亩。一
期 红 线 内 用 地 面 积 约
193451 平方米，包含先导
花园地块约72693平方米、
酒店地块（含部分公园绿化
地块）约77471平方米以及
商业街地块约 43287 平方
米。其中先导花园为公园

绿地用地。酒店和商业街
地块为商业用地。

据悉，无锡吴越文化数
字科创谷一期工程是继无
锡灵山梵宫、拈花湾禅意小
镇、大拈花湾旅游康养项目
后，中建八局与灵山集团在
无锡合作的又一重点文旅
项目。

项目以“泰伯奔吴”及
“吴越春秋”为核心IP，以无
锡市影视、动漫、游戏等产业
资源为依托，通过深度解读
历史文化、增强参与互动体
验等，积极助推“IP内容创

意+数字娱乐技术”产业领
域与实践场景的融合发展,
将鸿山旅游度假区作为数字
文娱产业的场景转化载体，
以项目建设为支撑，构建产
业集聚与联动发展平台，为
无锡打造优秀传统文化赋能
下的新兴产业生态圈。

整体项目数字文娱板
块的一期工程启动区于今
年7月21日正式开工，一期
工程将于今年12月底整体
动工，于 2024 年 5 月试运
营，项目整体预计于2027年
上半年试运营。

无锡数字文娱产业又一新载体

绿地公园规划3片球场

报告：
超半数都市新生代愿为“短通勤”选择“高房租”


