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品味烧烤之外的“淄”味

山东潍坊姑娘刘怡平时在上
海工作，这次“五一”回老家，她特
地绕道去淄博“打卡”。“名不虚
传，不负期待”——在吃得“扶墙
而出”后，她发了这样一条朋友
圈。

“淄博烧烤味道确实是不错，
但潍坊的烤串店其实也差不了太
多，我感觉主要是氛围打动人。
一下高速就看到外省游客免费洗
车的招牌，点了烧烤后隔壁桌的
路人朋友还分享小龙虾给我们。
淄博朋友太太太热情了。”刘怡感
慨。

天下烧烤那么多，为何淄博
烧烤能火“出圈”？通过实地“打
卡”，可以品到很多特别“淄”味。

——抓住美食这个流量入
口。民以食为天，成都火锅、粤式
点心，甚至一杯长沙奶茶，都成为
游客奔赴一座城市的理由。如
今，“说走就走”的便利，让美食的
流量入口效应愈发凸显。

——短视频和社交媒体发挥
助燃效应。烧烤本身就是一种极
具社交属性的美食。在各类短视
频、各种朋友圈中，淄博烧烤“一
桌一炉一卷饼”的视觉冲击力和
动人烟火气被反复呈现，发挥了
极强的“种草”功能和助燃效应。

——政府部门因势利导细心
呵护。淄博烧烤火了后，当地市
场监管部门对烧烤店进行专项检
查，护航食品安全；公安增派执勤

人员，加大巡逻密度；淄博34家A
级景区推出“免费开放日”活动，
提升游客的体验感和满意度。

“过去很长一段时间，不少城
市对路边摆摊的管控比较严格。
淄博烧烤成为热议话题，体现了
政府部门对民生经济的呵护，对
流动性改善的珍惜。”中国首席
经济学家论坛副理事长李迅雷
说。

“五一”假期，各地景区人山人海，
民众携宠物“打卡”景区，成为一道特
别的风景线。不少“铲屎官”花费上千
元报团，带着宠物在海岛畅游、草地奔
跑，感受“诗与远方”。

广西柳州市“90后”小鱼(化名)的
假期格外充实。她带着4只狗，连续报
名参加两场宠物旅行。结束南宁上林
大龙湖之旅后，小鱼又带着4只狗跟团
出发阳江海陵岛。“两次旅行花费上千
元。但能和狗狗一起旅行，看着它们
开心，我觉得很值得。”

像小鱼这样带着宠物去旅行的民
众不在少数。据组织携宠旅行的“广
西狗狗去哪儿”负责人杨耀华介绍，今
年“三月三”“五一”假期，他们推出多
个携宠物出游项目，均受到“铲屎官”
青睐。他说：“每期旅行活动预告出
来，都有上百位宠物主报名参加。”

在杨耀华看来，宠物旅行听起来
很美好，但实施起来不简单。许多养
宠家庭想要出游，又苦于公共交通、景
区酒店等“禁止宠物入内”的难题。以
团队形式出面与景区酒店接洽统筹，
可避免散客被拒之门外的尴尬。

为避免宠物伤人、随地大小便等
问题，参与宠物旅游的“铲屎官”携带
宠物狗时也会牵好狗绳，并且自备便
袋、及时清理排泄物。

如今，“宠物旅行团”这一新玩法
悄然成风。“五一”假期，四川一活动主
办方推出宠物包机游，宠物主携宠物
从成都出发飞三亚旅行。此外，上海、
广州、北京等地均有“宠物旅行团”开
团，从一日游到多日游，选择良多。

哈啰顺风车发布的 2023 年“五
一”顺风出行预测报告显示，“五一”假
期预计将有超过10万只宠物搭乘顺风
车，陪同宠物主出行。为更好满足“铲
屎官”携宠出游需求，不少酒店推出特
色服务，欢迎带宠物出行的消费者入
住。

“宠物旅行团”受“铲屎官”青睐，
亦折射出民众收入提高、消费能力不
断增强，迈入更高级的品质生活追
求。艾媒咨询发布数据显示，预计
2025年中国宠物经济产业规模将达
8114亿元。 （中新网）

“五一”假期全国各地游客“赴淄赶烤”

美食之外，还有哪些“淄”味更值得品味？
烧烤技术哪家强，山东淄博尝一尝；灵魂烧烤三件套，小饼烤

肉加蘸料……今年3月以来，淄博烧烤火了，一跃成为网络“顶
流”。“五一”假期淄博旅游订单同比增长2000%，吸引全国各地游
客“赴淄赶烤”。

淄博红了，下一个是谁？移动互联网时代，三五线城市如何
“出圈”？如何接住流量、转化流量，把“一时现象”变成“一地品
牌”？美食之外，这些“淄”味更值得反复品味。

“安徽东南、江浙旁，广德就
是我家乡。52万家中人，6镇3街
道又3乡……”最近，一场别开生
面的评书《广德之韵》在网上流
传。工整押韵的语句，既介绍了
广德的市情市貌，又道出了其区
位优势。

评书的讲述者并非职业说书
人，而是安徽省广德市委宣传部
部长陈文杰。有人笑言，从文旅
局长变身古装侠客，到宣传部长
下场说评书，地方官员为家乡代
言“卷”出了新高度。

今年“五一”，广德各景区预
计接待游客26.8万人次，同比增
长320%。陈文杰表示，近年来安

徽大力接轨长三角，广德也在发
展文旅和科创产业。采用评书推
介城市，“一是自身的爱好，二是
想用群众喜闻乐见的方式，让更
多人了解广德、爱上广德、投资广
德。”

对淄博来说，烧烤再好吃，也
不能支撑长久的热度。如何把烧
烤带来的流量变成“留量”甚至是
发展机遇，是淄博面临的重要

“烤”验。
一些探索已经开始。在淄博

一些烧烤店的餐桌上，除了点餐
二维码外，还贴着一个人才二维
码。手机一扫，淄博“人才金政50
条”就出来了。

为吸引大学生就业落户淄
博，淄博出台了一系列诚意满满
的人才政策。来淄博求职的青年
可在青年驿站享受每年3次、每
次2晚的免费入住；来淄博参加
实习及实训活动的大学生给予每
人每天50元生活补贴，对淄博市
外大学生每人提供500元交通补
贴。

“一座城市要吸引投资、谋求
发展，需要人气和流量。如何发
挥文旅行业的外部效应，给城市
发展带来整体机遇，包括淄博在
内的中小城市还有很大的探索和
提升空间。”何建民认为。

（据新华社）

“淄博上次这么热闹，还是在
齐国”“美景美食不止淄博，好客
山东应有尽有”……作为传统老
工业城市，淄博之前的知名度并
不高。这座城市迅速“蹿红”，让
更多三五线城市看到了“出圈”的
可能性。

一场音乐会，点燃一座城。4
月29日至5月1日，首届江岛音
乐节在江苏扬中的园博园举行，
水木年华等15支乐队激情开唱。
这座小城以音乐的名义、用办节
的方式，吸引年轻人享受酣畅淋
漓的律动。

“我的青春，又回来了！”浙江
游客王苗苗兴奋地说。之前她通
过预订平台发现，和扬州等周边
热门旅游城市相比，扬中的酒店

“五一”涨幅不大，还有河豚等特
色美食，几百元就能吃住得比较

舒适。
“与其在景区排队，不如在村

里躺平”——来自携程网的报告
显示，今年“五一”期间，越来越多
游客转向小众目的地，五线城市
旅游订单较2019年增长157%，
包括浙江长兴、云南芒市、山东淄
博、海南万宁等，成为今年“五一”
的“黑马”目的地。

“最近几年，国内游客出行越
来越讲究综合感知价值，即在旅
游观光之外，更加注重文化活动、
实际体验。很多人在节假日期
间，反向去一些不知名的城市。
这种下沉趋势给三五线城市带来
了很大机遇。”上海财经大学教授
何建民说。

与旅游“下沉”相适配，包括
淄博在内的很多城市，正在通过
加强公共服务等方式，实现地方

旅游环境和综合环境的“向上”升
级。

以淄博为例，通往该市八大
局便民市场的道路原来坑洼不
平，为了方便游客“打卡”，淄博三
天就修好了一条路。应对“五一”
大客流，淄博还发出通知，要求具
备开放条件的党政机关、事业单
位，免费向社会开放停车场和厕
所。

有业内人士评价，淄博这座
三线城市，凭借政府细致服务、
商家诚信经营、市民实在好客，
形成了游客自发推介、政府迅速
反应、市民主动维护的城市营销

“良性闭环”。这给很多希望“出
圈”的三五线城市带来启示：高
水平的城市治理不仅造福民生，
和经济发展也是相辅相成的关
系。

淄博迅速“蹿红”，让更多中小城市看到“出圈”希望

把流量变成“留量”，是淄博面临的重要“烤”验

“它经济”持续升温
宠物旅行团兴起


